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CECILE PESCE

A MAITRISE
DE SOIE

Mode Directricedela créationde la soie féminine

chezH ermèsdepuis2020,la styliste veille

sur la destinéedu célèbrecarréde la maison.

Son sensde la couleuret la fantaisiesereinede Ses

choixséduisent,notammentles plus jeunes.
Par CharlotteBRUNEL Photo Vincent FERRANÉ

Silhouettelongiligne, pantalon àpinces,T-shirtet longue
chevelureen liberté, CécilePesceaplus d’un carrédansson

sac. En cetaprès-midi lumineux oùnousla rencontrons, la
directrice decréationde lasoie féminine d’Hermès sortde

soncabasdesdizainesde tableauxtextiles,commecepique-

nique bucoliquecomposédepoissons,de ceriseset de

baguettestrônant surune nappeàcarreaux,imaginé parla

jeuneartiste américaineNikki Maloof. «Celui-làestcomplè-

tement fou! s’amuse-t-elle.Carqui auraitenvie desemettre

des sardinesautour ducou?Etpourtant,unefois porté,cecarré

dégageunefraîcheur qui m’évoqueBrigitte Bardot dans les

années60.» Unparadoxe? Une alchimie plutôt,quecette

discrèteentrée chezHermèsen2003 apeaufinéau fil du

temps,d’abordaux côtésdeBali Barret,puis ensolo,depuis
le départde lacréatriceen2020.
Pourtant, rien neprédestinait Cécile Pesceà faire carrière

dansla maisondu 24Faubourg-Saint-Honoré.Si ce n’est
l’heureux hasarddes rencontres.« JeconnaissaisBali depuis

longtemps,car nous avionstravaillépour le même bureau
destyle,sesouvient-elle.Un soiroù jefaisaisles essayagespour

samarque,elle m’a demandési celam ’intéresserait derejoindre
Hermès. » Cécile Pescele reconnaîtvolontiers : à l’époque,
la maison nefait paspartiede saculturemode.LaParisienne

diplôméed’Esmodvibre alorspour JeanPaulGaultier

et MartineSitbon, maisaussipour lescréateursbelgeset

japonais. C’est d’ailleurs grâce à Martin Margiela (alors
directeurartistiqueduprêt-à-porterfemmedeHermès)

qu’elle découvrel’univers dusellier, autournant des
années2000.Aujourd’huiencore,elle se souvientavec
émotiondesesdoublesfacescuir et cachemire,d’« un luxe

fou». L’aventureaupaysdu carrépeutalorscommencer.La

missionconfiée par Pierre-AlexisDumas (àl’époque,direc-

teur artistique de la soie) à Bali Barretestambitieuse.Il s’agit
de réveiller le foulardmaisonet del’ancrer dansl’époque,
d’étofferl’offre etd’élargir sonpublic ens’émancipantde son

image bourgeoise. Soiebelle, leurpremièrecollection, se

composedecinq dessinset detrois teintesà inventer. Puis

vient l’idée de jouer avecle formatdu carréclassique
(90X 90cm),de le manipulerpourenfaire desbandanas,de
chahuterlamatière,telles cessoiesperforéesousurteintes,
enrichiesdeLurex façondisco,rebrodéesdeperles,ces
mélangesavecducachemire...tout en restant fidèleà l’esprit
de lamaison.«Il s’agit de raconterl’époquesansjamaisoublier

nosracines,explique Cécile Pesce,dansuneforme d’acadé-

misme qui n’exclutjamais la fantaisie.»

LA CREATRICE S'EST LONGUEMENT PENcHEE SUR L'HISTOIRE DE

CET ACCESSOIRE, conçupar RobertDumasen1937 àpartir
destenuesdejockey entwill desoie,etqui obéitàdescodes

biendéfinis. En effet, lacomposition partd’unmotif central

autourduquelseraconteunehistoire,qui doitpouvoirselire

dansn'importe quelsens.L’universéquestre,l’automobile,la
chasse,lapêche,lesvoyagesau bout dumonde...« Chaque
périodepossèdesesthèmesdeprédilectionqui composentune

sortedejournal intime de lamaison»,poursuitCécilePesce.

Avec sespiliers, tell'iconique best-sellerBridesde Gala, créé

parHugo Grygkaren 1957,«le grandA del’alphabetdu carré».

Lacréatrice est d’ailleurs particulièrementsensible à sa

magie.«Il peutjouertousles rôles: êtretouràtour classique,ori-

ginal,
trèsabstrait, perforé, plissé...», s’enthousiasme-t-elle.

Depuisle départdeBaliBarret,en2020,CécilePescea donc

reprisseuleles rênesdu départementdela soieféminine,
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. d’où sortentchaquesaisonhuit modèles de carrésainsi

quedesformatspluspetits,desdoublesfaces...Il y aune
sortedevertige àimaginer la richessedecepatrimoine (plus
de2000motifs et 7500o teintes) précieusementconservé.
Chaquecarrécommenceparundessin.« Il s’agitavanttout
d’une rencontre»,avertit Cécile Pesce,quiapprécie particu-

lièrement ces momentsd’échangesinspirants avecles
artistes.Parmilescollaborateursréguliers,on peutciter le

grec EliasKafouroset sonChevaloscope(des têtesdecheval
composéesde diversmatériaux),l’illustratrice Virginie
Jamin,l'artiste-décorateurPierreMarie ou,plus récemment,
le dessinateurdeBD Ugo Bienvenuqui a imaginéwow,une
histoire équestreenbulles et vignettesoùdialoguent levert
et le orangeHermès.Lesnouveauxtalentssontgénérale-

ment repérésdans lesécolesd’art, auSalondudessin,mais
aussi surInstagram,ou par le hasardd’unecandidature

spontanée.«Unefois qu’ils ontmis lepiedà l’étrier, ils sont géné-

ralement piqués», constateCécilePesce.

LE PLUS IMPORTANT ? UNE MAIN EXCEPTIONNELLE, AINSI QUE

LE SENS DE LA COMPOSITION, mêmesi, aujourd’hui, lanarra-
tion netourne pasforcément autourd’un motif central,mais
s’articule davantageautourd’uneimage forte. Récemment,la
créatricea euenviede remettreen selle les collections
d’objets, thèmecher à la maison, enallant puiser dans le
conservatoireHermès:gantsetsacsy composentdesnatures
mortesmodernes.Tout comme lestulipesou les chiens,
qui s’affichent en unesorte decastingfantasque.Car chez
Hermès,l’humour et lafantaisiesont toujoursaurendez-vous.
Pour illustrer l’étapedela miseencouleurs,sondomaine de
prédilection, CécilePesces’emparede ZouavesetDragons,
un dessinqui n’est plus commercialiséfigurant desuniformes
militaires entremêlés, réalisépar Virginie Jamin. « C’est un
thème quipeutparaître assezgrave,mais lesteintespasteltrans-

forment tout d’un coupcecarréen quelquechosede léger, comme

un trait d’eye-liner, poursuit-elle.Lacouleura lepouvoir de
raconterà partir dumêmedessinunetoutautrehistoire. »
Pour cefaire, cette dernièren’hésitepasà convoquer samétéo
intérieure : unemanière intuitive d’appréhenderleclimat de
chaquemodèle, defaire référenceaucontexte,mais defaçon
inconsciente.Dansla collectionCarrédeToujours,réédition
de dessinsemblématiques, elle aeuenvie,par exemple,de
revenir aux teintesd'origine dansun espritvintage. Y a-t-il
unecouleur dutemps?En ce moment,elleutilise beaucoup
lesfonds clairs constituésde fauxblancs,lespoudrés,sortes
de dégradéstrèssubtils.Tout inspire CécilePesce.Uneexpo-
sition surles perlesfines, desphotographiesretraçant

l’histoire visuelledesplantes,entre art et technologie,dont la
beauté paisible l’a particulièrementmarquée.«Jen’ai pas
besoin d’être bousculéepourmesentirvivante. La gentillesse, la
douceur m’émeuventdavantage»,concèdecelle qui aimese
ressourcerenBretagne,danssamaisonavecvue surmer.
Surtout, moins quedesréférences précises,son inspiration
provient detoussessouvenirsemmagasinésaufil du temps.
Il ya cetamourdespois(sur unephoto d’elle enfant, Cécile

nousmontrelespremiersrondsenpapierVénilia collés surun
déguisementde flamenco)qui s’exprimedésormaisau carré.
Récemment, elle s’est rappelée les mercredis après-midi
passésavec sasœurdans l’atelierde la professeurede dessin
de samère, elle-même architecte. La lumière qui passait à
traversl’immenseverrière faisaitdanserles couleurs,la
matière, et luiprocurait unsentimentdejoie etdeplénitude.
« C’est là quejai tout appris», reconnaît-elle.

CETTE éMOTION DE LA MAIN, DE L'HUMAIN, estsansdoutece

qui touche lesadeptesdu carrédeplus enplus jeunes.«Je
crois qu’onchoisit unmodèleparcequ’il fait référenceà notre
passédemanièreinconsciente», affirme Cécile Pesce.Mais
aussi pourson côté ludique,versatilequi le fait glisserdu

jour ausoir, de la tête auxpieds.« Le carré,c’est unehumeur,
un gestedebeautéqu’on adopteet qu’on change commeunrouge
à lèvres.»En coton, façon broderieanglaise,ouen soie,for-

mat bandanaou twilly, doté de frangesou d’un petitvolant,
il fait d’ailleurs l’objet d’un engouementgrandissantdepuis
la fin de la pandémie.Cécile Pescea beauavoir rangéses
foulards dansson sac,leursrécitshautsen couleuretleur
douceuront imprimé notre mémoire.Pasdedoute, l’histoire
n’a pasfini des’écrire.

“Le carré, cestuM humeur;

un gestedebeauté

quon adopteet quonchange

commeun rouge à lèvres”

Hermès, automne-hiver 2024-2025.
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