
BOTTEGA
VENETA

Lemotif encuir tresséIntrecciato,

qui fête ses50ans,estdevenu
la signaturede la maisonitalienne.

ParFrédérique Dedet

1
Le savoir-faire

L’Intrecciatoest l’expressionsingulière
des principesfondateursde la maison:

l’artisanatet la créativité.Satechnique,

transmiseavecsoin d'unegénérationà

l’autre,consisteà tresserà la maindefines

bandesdecuir appelées fettucce sur une
baseen cuir ou autour d'un mouleenbois.

2
La publicité

Depuissa créationen 1966, BottegaVeneta

a mis l’accentsurla productionartisanale
d’articles encuir.L’arrivée en1975de

l’'Intrecciato donnelieu à despublicités dédiées
et à la naissancede son slogan« when your
own initials are enough»(quand vosinitiales

suffisent) desmotsattribués à AndyWarhol.

3
Les fans

Lady Diana(enphoto) maisaussiLauren

Hutton dansAmerican Gigolo(1980),Charlize

Theron, ReeseWitherspoon,CameronDiaz...
Les fansdel'Intrecciatosont depuiscinquante

ans très nombreux,fidèlesà l’absencedelogo
et adeptesde ce savoir-fairesignature propre
à Bottega Veneta(ateliervénitien,enitalien).

4
L’icône

Le cabaslancé en 2002 parTomas

Maier, directeur artistique dela maison
arrivé l’annéeprécédente(il la quittera

en 2018), est toujoursun best-seller
incontesté.Sanscesse revisité,l'Intrecciato

changedeformes,decouleurs,de

dimensions,d’architectureet d'allure.

L’actualitéBOTTEGA VENETA Cedemi-siècleva êtrecélébrépar unenouvellecampagnepublicitaire et un livre. Et noussommesimpatients

devoir ce queLouiseTrotter, la nouvelledirectriceartistique de la maison,feraavecl'Intrecciato!

Tous droits de reproduction réservés

PAYS : France 

PAGE(S) : 49

SURFACE : 88 %

DIFFUSION : 123636

JOURNALISTE : Frédérique Dedet

5 juin 2025 - N°nc


