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Strategie

Gucci verso il see-now, buy-now
perildebutto diDemnaasettembre

| dettagli dell'operazione restano top secret, ma indiscrezioni parlano di un lancio globale in circa 50 store nel mondo
L'esordio del designer potrebbe non essere unasfilatatradizionale, maun eventonon convenzionale. Tommaso Palazzi

avvenire con una strategia

see-now, buy-now. La colle-
zione che verra presentata in autunno do-
vrebbe essere quindi disponibile imme-
diatamente nei negozi, eliminandoi tradi-
zionali sei mesi di attesa tra show e vendi-
ta. La maison, contattata da M//", non ha
commentato la notizia riportata da Fa-
shionmagazine. La decisione sarebbe
stata sostenuta da Stefano Cantino,
ceodi Gucci, assieme a Francesca Bel-
lettini, deputy ceo di Kering, con I’o-
biettivodi inviare un segnale forte al mer-
cato e di testare sul campo larisposta alla
nuova visione stilistica del marchio. In
un momento in cui il brand necessita di
una rapida inversione di tendenza anche
sul piano numerico, attendere troppo sa-
rebbe risultato troppo rischioso. I detta-
glidell’ operazione restano ancora top se-
cret, ma le prime indiscrezioni parlano

di un lancio globale coinvolgendo circa
cinquanta boutique selezionate in tuttol
mondo. Da settembre, queste location
esporranno i primi look uomo e donna
firmati Gucci by Demna, in un’operazio-
ne che punta a un impatto immediato,
siacommerciale che mediatico. Il creati-

esordio di Demna alla guida
I ,creativa di Gueei potrebbe

vo concludera il suo mandato attuale da
Balenciaga con una sfilata di alta moda
il 6 luglio e iniziera poco dopo nel nuovo
ruolo. Per celebrarlo, nella sede storica
del brand, al 40 di rue de Sevres, dal 26
giugno al 9 luglio prendera vita la mo-
stra «Balenciaga by Demna», un’esposi-

zione curata dallo stesso direttore creati-
vo per ripercorrere i suoi dieci anni alla
guida della maison. Un segnale di soste-
gno da parte della controllante Kering,
che ha quanto mai bisogno di invertire la
rotta sul suo marchio ammiraglio. Que-
sto segna la prima volta che la maison
fiorentina, ma ormai franco-italiana, affi-
da la sua direzione creativa a un nome
gia affermato nel settore, rompendo una
tradizione di outsider che hanno lasciato
il segno nel brand. Per accrescere I’hy-
pe, nella strategia messa a punto da Can-
tino e Bellettini con il designer georgia-
no, non sarebbe coinvolta solo la distri-
buzione. 1l debutto creativo di Demna
potrebbe evitare la sfilata tradizionale,
preferendo un evento digitale non con-
venzionale, pensato per un pubblico
sempre pit distante dalle logiche rigide
delle fasgion week, in linea con la sua ba-

se operativaa Los Angeles. (riproduzio-
ne riservata)

Nelle foto, una campagna Gucci e il ritratto di Demna
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PAYS :|talie DIFFUSION :(98970)

PAGE(S) :4 JOURNALISTE :Tommaso Palazzi
SURFACE :46 % i et Saptentammretes
PERIODICITE :Quotidien -

» 11juin 2025

COSI | FASHION STOCKS NELLE PIAZZE MONDIALI

o Peme VelNn P VS WEW o __ Prue Ve Widn
219 14 25 UrbanOutitters 6979 01 &4 108850 09 ES
MFF LUXURY STOCK INDEX T S — | TS .
Sabatore Formagamy 545 13 410 Viclro'sSeeret 7% 0; 70 Welbery 106036 11T
t Vincellidg 14701 <4
Aborcrombio & Ftch 0 01 867 (TGLIUI — Richemont 18370 1435
American’ 1049 3 Adidas. 21290 63 13 ) 2k
!F"?u! 1 TS 19 23 CILI I —
Canac Goose. 18 -1 WO G5 <148 Pandon 118350 02 B0
Ud A2k Puma 2% 15 A i
" 597 A1 475 Zando 2521259 Heraes &Mtz W0 00 247
TR - 99 [ N BRI o 1S MESIT |, R R, S ER R e aona ——————— ——WSiparmica |
indaes 4937 15 36 Richemont 331200 0s 10
o i e i i g 2 2 VA 04 B4 T
0 b I — Apwpts 9071234
Gu unlw|s«|0u Nev | De cmlm]r.m Ace | Mag | Gu 2% Ty [Essloromitca 26140 08 210 IV S
2024 2025 (T EDI._’.;L___&#ZEM CentratPtail 1870 11 362
Wotow Bands. 1 g e ) £ T T ——
i Lo Growp 1 L 3 o T Fook nm 02 27
L — S T T 739 15 5 & 30N 93 155 =

e e 55 e oMo 221 04 19 Tewoakbleia 07l 07 BT gt 8 B 94 L
2= O3 B2 G 63114468 8723 512 £ X 7 Samson a0

Basicrel 85725 1912 098 16 452 % BE 3 s oS AT 13 %9 5
Brunotio Cacinoti 0225 08 12 ﬁm_mﬂm PhCop  68As 08 8 favsymia W 850 07 174
Coplnt . Calee 035 03 A9 lmtercos 504 -15¢ RephlsweaCop. 2920 0% 429 Wolen 363 TR S— s |
Dexclance 72 19 334 Moocer 5406 06 52 Tapesty 0§ @9 I
Fope W30 - @ Ow 565 11300 UnderAmour 738 45 a8 Ass 3185011 132 Fl s70 07 -G8

(O Tous droits de reproduction réservés



