
Strategie

Gucciversoil see-now,buy-now
peril debuttodi Demnaasettembre
|dettagli dell’operazionerestanotop secret,maindiscrezioniparlanodi unlancioglobalein circa50storenel mondo
L’esordiodeldesignerpotrebbenonessereunasfilatatradizionale,mauneventononconvenzionale.TommasoPalazzi

)L'
esordiodi Demnaalla guida
creativa di Gucci potrebbe
avvenire con una strategia
see-now,buy-now. La colle-

zione cheverra presentatain autunno do-
vrebbe esserequindi disponibile imme-
diatamente neinegozi,eliminandoi tradi-

zionali seimesidi attesatra showevendi-

ta. La maison,contattatadaMFF, nonha
commentatola notiziariportatada Fa-
shionmagazine. La decisionesarebbe
statasostenutada Stefano Cantino,
ceodi Gucci,assiemeaFrancescaBel-
lettini, deputyceodi Kering, con l’o-
biettivo di inviareunsegnalefortealmer-
cato e di testaresul campola risposta alla

nuova visionestilistica del marchio.In
un momentoin cui il brandnecessitadi
unarapida inversionedi tendenzaanche
sul piano numerico, attenderetroppo sa-

rebbe risultatotropporischioso. I detta-

gli dell’ operazione restanoancoratopse-

cret, male prime indiscrezioniparlano

di un lancioglobale coinvolgendocirca
cinquantaboutiqueselezionatein tutto il
mondo. Da settembre,questelocation

esporrannoi primi look uomo e donna
firmati Gucciby Demna,in un’operazio-
ne che puntaa un impatto immediato,
siacommercialechemediatico.Il creati-

Vo concluderail suomandatoattualeda
Balenciagaconunasfilatadi altamoda
il 6 luglio einizierapocodoponelnuovo
ruolo. Per celebrarlo,nella sedestorica
del brand, al40 di ruede Sevres,dal 26
giugnoal 9 luglio prenderavita la mo-
stra «Balenciaga by Demna», un’esposi-
zione curata dallostessodirettore creati-

vo per ripercorrerei suoi dieci annialla
guidadellamaison.Un segnaledi soste-

gno
dapartedella controllante Kering,

chehaquantomai bisognodi invertire la
rotta sulsuomarchio ammiraglio.Que-

sto segnala prima volta chela maison
fiorentina, maormai franco-italiana, affi-
da la sua direzionecreativaa un nome
gia affermatonel settore,rompendouna
tradizionedi outsiderchehannolasciato
il segno nel brand. Peraccrescerel’hy-
pe, nellastrategiamessaa punto da Can-
tino e Bellettini conil designergeorgia-

no, nonsarebbecoinvoltasolo la distri-
buzione. Il debutto creativodi Demna
potrebbe evitarela sfilata tradizionale,
preferendoun eventodigitalenon con-
venzionale, pensato per un pubblico

semprepiu distantedalle logicherigide
dellefashionweek,in lineaconlasuaba-

se operativaa LosAngeles.(riproduzio-
ne riservata)

Nelle foto,unacampagnaGuccie ilritrattodi Demna
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Cosi| FASHIONSTOCKSNELLEPIAZZE MONDIALI
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