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Deslooks despilotesscrutés dès leur arrivéesurlepaddockàLouis Vuitton

devenantpartenaireofficiel de la FormuleI, lafashiona investi
lescircuits automobilesjusqua enfairesonnouveauterraindejeu.

Suiviepar 1,5 milliard de téléspectateursen2024, la Formule1 s’est
débarrasséede l'image desportd’élite polluant et dépasséqu’elle
traînait dans les années2000. Un bouleversement signé Netflix

avecla série documentaireDrive to Survive qui, depuis 2019 et la

diffusionde lapremièresaison, lève levoile sur les coulisses du

championnatF1 de l’année précédente.Entretienset accèsaux
coulissesdesjeuxde pouvoir offrent une immersion danscemicro-

cosme, auparavant habitué au huisclos et aux seulsamateursde

course automobile. « On n’a jamais été autant fascinés par les voi-

tures et les véhicules esthétiques, puisquec’est quelque chosequi

risque de disparaître», analyseVincent Grégoire,directeurdes

tendancesde l'agence NellyRodi. Avec plus de 7 millions de télé-

spectateurs, dont presqueun tiers de moins de30 ans,Drive

to Survive a grandementparticipéaurenouvellement de la popula-

tion d'accros de Formule1. Si le youtubeurSqueeziea su fédérer
la jeunesseavec son GP Explorer, laF1affiche desrevenus totaux
de près de 2,2 milliards d’euros et jouit d'unefanbase désormais

composée de 41 % de femmes...Un véritable miracle marketing

qui n’a paséchappéà l’industrie de la mode et du luxe.

UN BUSINESS FLORISSANT
La F1 atoujours rimé avecyachts, milliardaireset discipline de

privilégiés, si l’on se réfèreaux sommes à six chiffres nécessaires

aufinancementdela carrièrede sesjeunesathlètes.Quantau sport-

swear, il n’a jamais été aussitendance et l’univers automobile a déjà
inspiré denombreusescollectionsde grandesmarquescomme Dior,

Louis Vuitton,Chanel ou Off-White, Boss... « On estpasséde la

PAR MARIE-CAROLINE BOUGÈRE

1. Damson Idris enTommy Hilfiger custom

sur le tapis du Met Gala. 2. Défilé Off-White,

printemps-été 2025 3. Défilé Christian Dior, prêt-à-

porter printemps-été2025 4. FernandoAlonso,

pilote Aston Martin etambassadeurBoss.
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doudounisation à desvêtements armureset chevaleresquespour
seprotéger desaléasdu monde tels deschevalierscontemporains»,
note Vincent Grégoire. Mais les griffes de luxe n’avaientjamaisété
aussi présentessur les paddocks. En témoigne l’arrivée de LVMH

avec Louis Vuitton en tantque partenaireofficiel de la Formule 1

pourla prochainedécennie. Un investissementsansprécédentdans
cedomaine pour laMaison, qui fournissait déjàla malle du trophée
du Grand Prixde Monaco.«Monte-Carlo, c’est le territoire desVIC
[very important clients, ndlr] et la F1prône le bouleversementtech-

nologique, les nouvelles matières... Une projection qui permetau
monde du luxe denepasse limiter aux traditions d'artisans d’art »,
pointe le spécialiste.De son côté, endevenant sponsor officiel de
l’écuriedu très attendufilm F1,Tommy Hilfiger renforce un lien qui
perduredéjàdepuis 1990. Lors du Met Gala2025, l’acteurDamson
Idris ad’ailleurs faitsonarrivée àbord d’unevoiture decourse issue

du film, vêtu d'une combinaisonde course sur mesureTommyHil-
figer etcoiffé d'un casque ornéde cristauxSwarovski. Une

appa-
rition aux confinsde la mode,du sport et du divertissement.

LE PILOTE, CET INFLUENCEUR
Si les voitures voient leurs livréesultra-griffées, les pilotes, risquant
leur vie à300km/hvingt-quatre week-endsparan, sont les

person-
nages principaux de cegrand raout fashion. Et notammentlorsde
leur arrivée sur le circuit qu’ils ont transformé en catwalk. Pour cet

exercice,impossible dene pasciter Sir Lewis Hamilton, septuple
championdu monde qui, depuis denombreusesannées,yaffine son
allure grâceà son styliste Eric McNeal. Avec ce statut d’icônede
mode, le Britannique a entreautres éténomméambassadeuret
codesignerd'une capsuleavecKim JonespourDior Homme, mais
aussicoprésident de la dernière édition du Met Gala.Tout aussi
scrutésqueleurpair, CharlesLeclerc, quivient de signerunecapsule
deprêt-à-porterpourFerrari,fait briller les bijoux APM Monaco
dont il est ambassadeur; GeorgeRussell,représentantl’esprit preppy
de Tommy Hilfiger ; Carlos Sainz Jr., quiprône le chic de Hackett

London,FernandoAlonso, l’élégancedeBoss,etEstebanOcon, la

modernité deGuess.Certainscomme LandoNorris ontmêmelancé
leur propre ligne quiconnaît un franc succès.Lesaccompagnantde
part et d'autredela planète, leursgirlfriends sont logiquementdeve-

nues desambassadricesdechoix pour les marques.En fgure de
proue,Alexandra Saint Mleux, 22 ans,compagnede CharlesLeclerc
etvéritable sensationgrâceàses looks,ponctuésdegriffes telles que

Jacquemusou Reformation, etplébiscitéspar 2 millions de fidèles
sur Instagram.Aussi, comme un passageobligé àla Fashion Week,
les starssedéplacent-elledésormaisauxGrandsPrix, faisantprofiter
la foule de leurs looksétudiés, àl'image deJennifer Lopez,encom-

binaison de cuir rose Barbie lors de la coursedeDjeddaen avril
dernier. Une sorte de grand-messedu dimanche version asphalte
et logotypée que plus personnene veutrater.

LA SérieDRIVE
TO SURVIVE SUR NETFLIXMReroet[ GRANDEMENT PArTICIPë

AU RENOUNELLENENT
DE FANS DE FORMULE 1

1. EstebanOcon,ambassadeurGuess.2. Pierre Gasly,ambassadeurGivenchy Beauty,
et Franco Colapinto,son coéquipier de l’écurie Alpine, audernier Festivalde Cannes.3. Jennifer
Lopez au GP d’Arabie saoudite 2025.4. Alessandra Saint Mleux et soncompagnonCharles
Leclerc, le couple stardescircuits. 5. Lewis Hamilton, coprésident du Met Gala 2025.
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