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Entreprise

Sur la piste
des sneakers
contrefaites

Awvec Uessor des sites de seconde main, les imitations
quasi parfaites de chaussures de sport prosperent.
Un marché alimenté par les employeés des sous-traitants

des grandes marques basés en Aste.

« ‘wi enfin trouvé les contrefa-  font passer pour des vendewrs offi-  Au marché
gons sneakers parfaites. »  ciels, et mentent ouvertement, en ~ aux puces
(est sous ce titre provoca-  prétendant proposer du vrai. » dse ?a;“g'?":te“
teur que le youtubeur Alex Seln Sl

£y S ; Denis),

Yedder a publié en avril dernier une  Production pour 4 euros le 14 avril.

vidéo aux plus de 20000 vues. L'in-  Le marché de la comrefago_n de  En septembre

fluenceur y déballe deux fausses sneakers prospére. Bien siir, il ya  dermnier,

paires de Nike Air Max 95 Black  toujours les mauvaises imitations 2 27000 fausses

Honey, achetées sur un site chinois ~ prix cassés qui fleurissent aux puces ~ Paires y étaient

salsles, pour

spécialiste de la contrefacon. Equi-
pé d'une lampe a ultraviolet, il passe
alors les baskets aucrible: « ln'y a
ni trace de colle ni de points de cou-
ture... lls commencent a s'amélio-
rer et ¢a fwit peur! » Depuis des
mois, le vidéaste se passionne pour
ces contrefacons, directement ve-
nues de Chine, qui répliquent de fa-
con troublante des paires de chaus-
sures. Son objectif : aider les
internautes a repérer les fausses.
« Il y awne explosion des arnaques,
indique le youtubeur. Des sites se

de Saint-Ouen, au nord de Paris.
Mais désormais, le business se déve-
loppe surtout en ligne, poussé par la
tendance des sites de seconde main,
Vinted en téte, ou 'authentification
devient presque impossible. Fin
avril, le leader mondial Nike a rem-
porté un bras de fer judiciaire
contre I'influenceur Cedaz (plus
d'l million d'abonnés sur les ré-
seaux sociaux), qui faisait la promo-
tion de produits contrefaits. En sep-
tembre dernier, c'est 27000 fausses
paires qui étaient saisies a Saint-

une valeur record
de 3,7 millions
d'euros.

Revendeurs et fabricants réduisent la foulée

contrefagons qui font

souffrir les sites de revente
de sneakers de collection.
La bulle spéculative autour
de ce marché a 6 milliards
de dollars s'essouffle aussi.
« Durant des années, la
sneaker a joué dans la mode
un role d'affirmation du statut
social, explique le consultant
Francky Bendahan,
spécialiste du sujet. La paire
que l'on portait disait
la communauté a laguelle

I | n'y a pas que les

on appartenait. Mais

depuis douze a dix-huit mois,
il y a un ralentissement. »

Le manque de nouveautés
fortes sur le marché couplé
4 la crise du pouvoir d'achat
a freiné la surenchére autour
des paires les plus rares,
cotées en milliers d'euros.
Quant aux fabricants

— a commencer par le leader
Nike —, ils rationalisent leur
gamme dans un contexte
morose, au lieu d'inonder
les consommateurs

de nouveautés. Résultat, bon
nombre de jeunes pousses
qui misaient sur ce juteux
marché ont connu de graves
difficultés (Sneakersnstuff,
WeTheNew...), ou ont méme
été liquidées (Kikikickz,
Restocks...). Eclaircie dans
ce ciel gris : la chaussure
de running reste en grande
forme. Exit les paillettes

de la Fashion Week et les
éditions ultralimitées, la
basket revient sur le bitume
et les chemins de terre. m

Ouen pour une valeur record de
3,7 millions d’euros.

La chasse aux fausses sneakers bat
son plein, alors que les chaussures
représentent plus de 20% des biens
contrefaits dans le monde, selon
I'OCDE. Et sur ce segment, les snea-
kers, rares, désirables, que I'on peut
collectionner et sur lesquelles la
marque joue un role central, sont
particulierement prisées. « Le phé-
nomene exviste depuis les an-
nées 1980, a travers de petits ré-
sequx de revendeurs, mais s'est
structuré progressivement », re-
trace 'expert des sneakers Max Li-
mol. Depuis 2017 et la sortie de la
célebre paire Triple S de Balenciaga,
les collaborations entre le monde du
luxe et celui du sportswear ont ren-
forcé I'attrait des faussaires pour ce
marché : pour des cofits de produc-
tion inférieurs a 4 euros, ils peuvent
vendre certains modeles a plus de
1000 euros. Pour Nike et consorts,
dont l'authenticité de la marque est
le gagne-pain, le risque est énorme.
Mais d'oll viennent ces paires
presque identiques aux originales?
Pour 60% d’entre elles, selon un rap-
port de 'OCDE daté du mois de mai,
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" Challen

les chaussures contrefaites sont fa-
briquées en Chine, I'épicentre des
usines sous-traitantes des équipe-
mentiers sportifs. Suivent Hong-
kong et la Turquie.

Matériaux d’origine dérobés
Une ancienne cadre chargée des
relations avec Puma, Asics et Filaau
sein du trés secret groupe taiwan-
nais Pou Chen, le principal fabricant
de sneakers dans le monde, nous
révele l'origine de ces fuites : « Des
salariés d'une usine sous-traitante
pewvent faire sortiv de Uusine en
cachette des composants d'une
chaussure, dans lewrs vélements ou
lewr bouteille d'equ. » La paire peut
ainsi étre montée petit a petit hors
de l'usine officielle... mais avec ses
matériaux d'origine.

Dans ces ateliers qui emploient sou-
vent des milliers de personnes, im-
possible de fouiller minutieusement
chaque salarié, tous les jours, ou de
vérifier la fiabilité de son CV. Pour
les ouvriers, payés au strict mini-
muun, ce rafic constitue un complé-
ment de revenus tentant, Quelle ri-
poste peuvent mettre en place les
marques? « Certaines paient des

sociétes d'enquétewrs privées, mais
le corit est élevé, et démanteler toute
la filiére est un puits sans_fond. »

D'autant plus quand, comme Nike,
on fait appel & 120 usines sous-trai-
tantes en Chine. Face a un « vrai
travail de fourmi » dans ce pays
secret— ol de petits ateliers peuvent
fermer ou ouvrir en quelques mi-
nutes —, les marques préférent sou-
vent « élre gfficaces el agir direcle-
ment avee les dowanes, a Uarrivée
du produit », explique Nadége Rie-
derer-Lemarchand, avocate asso-
ciée de Fidal et spécialiste de la lutte
contre la contrefacon. Francky Ben-
dahan, consultant en mode et lifes-
tyle, ajoute : « Certaines marques

JSerment aussi les yeux car les foux

contribuent a la visibilité. »

Une fois les contrefagons arrivées,
elles inondent le marché noir, avant
de se méler aux paires authentiques
au sein des plateformes de seconde
main (un marché a 6 milliards de
dollars). Dans les locaux de son site
d’e-commerce Second Step, Tho-

mas Lerian a méme érigé un « mur

des fakes », ou il entrepose les
chaussures contrefaites qu'il a re-
cues. « Celle paire, on l'a achetée
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400 euros, mais elle est fausse : le
cuir est plissé la ot il devrait étre
lisse », soupire-t-il. Le leader de la
revente de sneakers entre particu-
liers, StockX, n'est pas non plus
épargné. Paul Foley, a la téte de la
protection des marques pour cet e-
commercant, reconnail : « L'année
derniére, nous avons retourné
l'équivalent de 10 millions de dol-
lars de chaussures contrefaites. »

Experts en authentification

Outre cette perte de chiffre d'af-
faires, les plateformes doivent inves-
tir pour détecter les contrefacons.
Car la question de leur responsabi-
lité légale se pose : dans les pro-
chaines semaines, un procés s'ouvri-
ra entre Nike et StockX. La marque
ala virgule accuse la plateforme en
ligne d’avoir vendu de fausses
paires, la ol cette derniere explique
systématiquement les authentifier.
Car les revendeurs ont dii créer un
métier a part entiere : les experts en
authentification. Presque tous leurs
sens sont mis a disposition. L'odo-
rat : « Une contrefagon sentira la
colle », déerit Mikhael Tordjman,
fondateur de Limited Resell, une
plateforme spécialiste de la basket
d'occasion. Le toucher : « Les ma-
tieéves, les coulures ne seront pas les
méines », continue 'expert. La vue :
« Parfois, les lacets sont trop des-
serres. » Chezle revendeur Vestiaire
Collective, une école de formation
interne a été instaurée, ou les
marques animent certains cours.

Ces derniéres interrogent régulie-
rement leurs revendeurs sur les
modeles les plus contrefaits, et de-
mandent méme a se les faire livrer.
« On aide les équipementiers car
ils ont du mal @ metlre la main
dessus, détaille un revendeur. Ils
veulent les analyser el chercher
a comprendre lewr provenance el
limportance des flux. » Les contre-
fagons peuvent méme les inspirer.
« En février 2026, U'Air Jordan 6
Reverse Infrared va sortir, raconte
Max Limol. Elle est noire avec des
acecents rouges, et a longtemps
existé mais uniquement en lanl
que paire contrefaite! Elle a fini
par s'installer dans Uimaginaire,
Jusqu'a ce que Nike décide de se
Uapproprier. » Parfois, ce sont
les marques qui imitent les contre-
fagons. Guillaume Echelard

Photos : SP

(O Tous droits de reproduction réservés



» 12 juin 2025 - N°879

PAYS :France

PAGE(S) :62;63

SURFACE :200 %
PERIODICITE :Hebdomadaire

<, RESEAUXSOCIAUX

RUBRIQUE :Entreprise
DIFFUSION :222685
JOURNALISTE :Guillaume Echelard

halienges

Stéphane Lagoutte /Myop paur Ch

(O Tous droits de reproduction réservés



