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Essilux,smartglassesfirmati Prada
DopoRay-Ban,il colossoeyewearguidatodalpresidenteFrancescoMilleri gioca la cartadellussomadein Italy
perlaprossimagenerazionedegli occhiali intelligentisviluppati inpartnershipconl’americanaMeta.AndreaDeugeni

N
on solo Oakley. Essi-

lorLuxottica gioca la
cartadel lusso madein

Italy. Per la prossima
generazione degli smart glasses
realizzaticon Meta, che finora

sono stati declinati nel classico
modellodei Ray-Ban Wayfa-

rer,
il colossodell’ occhialeria

po-
trebbe usareil marchio Prada.
Gli smartglassessonogli occhia-
li intelligenti che utilizzano l’Ai,
scattanofoto e video e rispondo-

no ai comandi vocali inviando

messaggie chenei piani del pre-
sidente FrancescoMilleri sosti-

tuiranno in futuro gli smartpho-

ne comedevice.Secondoquanto
riportato daCnbc, l’accordo con
la maisonfondata daMiuccia
PradaePatrizio Bertelli segne-
rebbe ancheil primo passodi Me-
ta versounapresenzapiu marca-
ta nel mondodella modadi lus-

so. Essilux, controllata dalla fa-

miglia DelVecchio tramiteDel-

fin (al32,3%)concui Metapro-
duce gli smart glassesdal 2021,
ha un portafoglio di oltre 150

marchi, fra proprietari elicenzia-

tari. Con Pradae stato rinnovato
adicembre uncontrattodecenna-

le perlaproduzione edistribuzio-

ne di occhiali a marchio Prada,
PradaLineaRossaeMiu Miu.
La sceltadi Essiluxdunqueda
unaparteva verso il mondo del-

lo sport, dall’ altra farebbe inve-

ce leva sul dna di lusso dell’ac-
cessorio, che sfrutterebbe anche
il designdei modelli delgruppo
Prada, che presentano general-
mente astelarghe,ideali per inte-

grare componentitecnologici co-

me microfoni echip. Metaha ini-

ziato apromuovere il lancio de-

gli Oakley con un nuovo ac-

count Instagram, «Oakley/ Me-

ta», annunciandoche «la prossi-
ma evoluzione arrivera il 20 giu-

gno».
I nuovi OakleyMeta do-

vrebbero costareattornoai 360
dollari. Lo scorsoannoEssilux
ha vendutooltre due milioni di

paia conl’obiettivo di arrivare a

una produzione annuadi 10mi-

lioni entro il 2026. Noneancora
chiaroquandogli smartglasses

a marchio Pradaarriveranno sul
mercato. L’idea di Milleri e che

la versione tech potrebbe essere

potenzialmentedecliataper tutti
1 modelli del portafoglio marchi.
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cosi|FASHIONSTOCKSNELLEPIAZZE MONDIALI
Prezzo Var.%%12m Prezzo Var.%%12m Prezzo Var.%/%12m

Piquadro 2,35 1,7 13,0 UrbanOutfitters 69,61 0,1 54,3 BurberryGrp 1.056,00 -1,8 7,8
MFF LUXURYSTOCKINDEX Safilo

Group 0,84 1,7 -21,2
V.F.

Corp 11,83 -0,3 -13,5
Dr.MartensPlc 72,90 -0,3 -9,7

SalvatoreFerragamo 5,12 -1,3 -42,3 Victoria'sSecret 18,52 0,8 -1,5 Mulberry 112,50 – -4,3

130 STATI UNITI
VinceHldg 1,36 -8,1

- SVIZZERA

AbercrombieFitch& 75,51 0,7 -59,2 GERMANIA Richemont 150,90 0,0 6,8
120 AmericanEagle 9,62 -1,8 -53,5 Adidas 197,45 -0,1 -8,6 SwatchOGroup 135,60 0,3 -26,9

Birkenstock 52,33 1,1 -12,9 Douglas 10,66 -0,2 -40,5 DANIMARC.
110 CanadaGoose 11,37 1,0 -16,1 HugoBoss 38,18 0,4 -13,9 Pandora 1.174,00 0,1 11,8

100 CapriHoldingsLtd 17,30 2,8 -45,5 Puma 21,77 2,0 -50,9 SVEZIA

Coty 4,91 -0,7 -49,8 Zalando 27,74 -1,0 22,0 Hennes&Mauritz 130,75 - -31,9
90 Perf.%gg 0 Perf.% 12mesi I ErmenegildoZegna 9,10 0,6 -22,1 SPAGNA SUDAFRICA

80
0,19 -7,27 Punti EsteeLauder 74,41 -0,5 -32,8

Inditex 44,43 -1,3 -3,8 Richemont 3.322,85 0,1 15,3

109,19 FootLocker 24,01 0,1 -4,4 PuiggBrands 16,72 -0,8 -37,8 BRASILE

70
Fossil 1,37 4,6 -12,2

FRANCIA Alpargatas 9,18 0,7 1,5
GapInc 20,98 -0,0 -18,8

Giu Lug
Ago Set OttS Nov Dic

Gen Feb Mar Apr
Mag

Giu
G-IlIApparelGroup 21,32 -1,2 -22,3

Essilorluxottica 241,40 0,4 16,7 THAILANDIE

2024 2025 Guess 11,47 -3,5 -44,4 HermesInti 2.281,00 -0,6 8,6 CentralRetail 17,40 -1,7 -42,0

KontoorBrands 64,35 0,9 -5,7
Interparfums 37,56 0,1 -8,1 HONGKONG

Withub
LanvinGroup 2,12 -0,5 10,4

Kering 180,66 -2,3 -41,9 ChowTaiFookJewellery 13,12 3,1 48,4

PrezzoVar.%%12m Prezzo Var.%/%12m LeviStrauss 17,60 0,9 -25,3
L'Oreal 370,00 0,3 -16,2 EspritHoldings 0,10 - -47,9

ITALIA
GentiliMosconi 2,29 1,3 -17,0 LululemonAthletica 232,91 -1,0 -25,6 Lvmh 464,05 0,7 -34,7 Prada 48,05 1,3 -19,5

Aeffe 0,53 0,2 -31,1 Geox 0,31 -0,3 -44,8 Mytheresa 7,78 -3,2 59,4
RocheBobois 39,00 -0,3 -18,9 Samsonite 14,16 - -39,4

Basicnet 7,65 -0,6 113,4 Giglio.com 1,00 -1,0 -46,5 NikeInc
60,11

0,2
-36,6

SmcpSa 3,77 -2,3 85,0 GIAPPONE

BrunelloCucinelli 102,65 1,2 14,0 Gismondi1754 2,08 – -38,6 Pvh
Corp. 65,05 1,5 -42,6

austria Fast
Retailing 47.320 2,0 18,7

CspInt.Ind.Calze 0,32 -2,8 -7,6 Intercos 13,24 0,3 -17,8 RalphLaurenCorp. 266,87 0,5 46,7
Wolford 3,52 — -8,3 Shiseido 2.470 0,3 "49,7

Dexelance 6,86 - -35,9 Moncler 50,46 -1,8 -10,1 Tapestry 84,58 2,2 106,2 REGNOUNITO CoreaDELSUD

Fope 39,20 -2,0 44,1
Ovs

3,57 3,7 32,0 Under
Armour

6,28 -0,9 -9,7 Asos 311,00 0,5 -13,4 Fila 33.800 0,7 -15,8

Nota: levar%deititoli italiani sonodi tipo TotalReturn,ovverocomprensivedeidividendiordinarie straordinari.Tuttiiprezzisono in valutalocale.

FrancescoMilleri
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