
A Milanovince
il nuovosoft
menswear
Secondol'inchiestadiMFFtraicompratori,
Dolce& Gabbana,conPrada,GiorgioArmani
eDunhill,sonoibestshow.Highlightanche
lepresentazionidi Brioni,Cucinellie Tod's
Trai piùgiovanispiccanoOurLegacy, Pdf,
Setchu,Mordecaie Umit Benan.Emerge
unuomoricercatochesceglieil comfort

A nche questavoltaMilano hapiacevolmentesorpreso
i buyer intervi-

stati daMFF,che promuovonolafashionweekdedicataal menswear

perla primavera-estate2026.A fronte di un minornumero di show,
trachi stacambiandoil designer,chihasfilatoaltroveo chihaoptato

per lo showco-ed, il calendario haoffertonumerosepresentazioni edeventi
che hanno comunquearricchitola kermesse.Best show Gabbana,

Prada,GiorgioArmani,Dunhill,Paul SmithedEmporioArmani, mentretra
i piugiovanispiccanoOur legacy,Setchu,Pdfe Mordecai, oltrea Umit Be-

nan.
Sulfronte presentazioni,Brioni,BrunelloCucinelli,Tod’s e RalphLauren

purplelabel.Protagonistal’eccellenzadelMadeinItay, perunuomochice
ricer-

cato che nonrinunciapiuacomfort e lifestyle.«Una Milanovivaceedinamica,

conunfitto programmatra sfilate,presentazionievisiteguidateagli showroom,ric-
codispunti interessantiperla nuovastagionemenswear.Forteilfocussullamanifattu-

ra d’eccellenza,conSantoni,Brioni, MontblanceChurch’schehannomostratoi loro

skill specialistici. Laqualitaartigianalerestacentraleperi clienti.Bestcollection,Dol-
ce&Gabbanaeil suopigiamaparty,RalphLauren purplelabel, Brioni, Dunhill,
BrunelloCucinellie Church’s.Tra i nuovitalenti,Umit Benan. In moltihanno

pun-
tato sul concettodi setdressing.Ampia lapropostadi giacche,tramodellimorbidi

sartoriali,sportjacket convertibili,shirte zipjacket,tuttecon pantalonicoordinati.
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seguedapag.|
Nel tailoring, protagonistala giaccadoppio-

petto in chiave disinvolta. Richiami allo
sportswearcon collezioni ispirateal tennis.

Dominanoi loaferconfortevoli»,diceBruce

Pask,seniordirectormen’s fashiondi Saks

fifth avenueeNeiman Marcus. «Condiver-

si player chiaveassenti,la fashionweeksi e
basataprincipalmentesulle presentazioni.E

emersaunarinnovataattenzionealla raffina-

tezza sartoriale,ai tessutitecnicie al lifestyle.
L’Italiasi confermaprotagonistanelconiuga-

re eleganza,innovazione nei
materialie attenzionealle esi-

genze di unaclientelaraffinata

e adulta.Bestcollection,Brio-

ni, Dunhill e Dolce&Gabba-

na. Le collezionihannospesso
parlatoun linguaggio comune
giocato sucolori neutri enatura-

li, relaxed tailoring, completi
coordinati,tessutileggerissimi
e raffinati jogging set»,spiega
Simon Longland, director of

buying fashion di Harrods.
«Questastagionee sembrataun
reset.Un invito pergli uomini a
vestirsiconpiu liberta,emozio-

ne edisinvoltura.Latendenzae
allontanarsidallasartoriatradi-

zionalee abbracciareil tempoli-

bero, che si tratti di pigiama,
look sportivi o abbigliamento
daresortper unafugaromanti-
ca. BestcollectionRalph Lau-

renpurplelabel,BrionieOurle-

gacy. Sul fronte accessori

Tod’s,Pradae BrunelloCuci-

nelli. Frai nuovi talenti, Umit Benan.Mu-
st-have, lafelpaAngry fanmail di Ourlegacy
eilpigiamaarighedi Dolce&Gabbana.Inte-

madi budget,affrontiamolastagioneconcau-

to ottimismo,pianificandounacrescitamisu-

rata», diceSophieJordan,menswearbuying
directordiMytheresa.«SiepercepitaunaMi-
lano piu ristretta. Non ci sono stati molti
show,maquellipresentisonostatisignificati-
vi. Un passoavantiperPdf: il debuttoin passe-
rella di StefonDiggshapostoil brandsottoi

riflettoriglobali.Our legacy,fuoricalendario,
maprobabilmentela piu chiacchierata.Best

collection anchePrada.Bella la sartorialita

tecnicadi Setchue quellastrongdi Umit Be-

nan. In primo piano, i trattamentidei tessuti,
comefiniture lavate,giochi di textureedeffet-

ti off-dye che dannoun tocco di originalita
senzacomprometterela vestibilita,il softtailo-

ring, lo utility specificoe le tonalitadellater-

ra», spiegaChrisMcilroy, headofmenswear
buyingdiHarvey Nichols.«Unastagioneso-
bria, condizionatadall’ assenzadi maisonsto-

riche comeGucci,Fendi, Zegna,chesi riflet-

te anchesulla presenzadi stilistiemergenti.
BestshowDolce&Gabbanaetraipiu giovani
Pronounce.Abbiamovisto,tanticoloripope

pastelloepropostepiuttostoleggere,conmol-

to lino, popelinedi cotone,tessutitrasparenti,
setae organza. Tanterighe e alcunestampe
animalier,comenella scorsastagione»,dice

Raphael Deray, buying managerfor men’s
luxury& designersdiPrintemps.«Il calenda-

rio estatopiu leggerodel solito, conl'assenza
di Zegna,chehasfilato a Dubai,edi diversi

brandchepropongonosfilate co-ed.Milano

comunquerestaunimportantebarometroper
i trend.Presentinomi di spiccocomePrada,
Dolce&Gabbana,BrunelloCucinelli. Unhi-

ghlight Brioni, con un'interpretazionepiu
softerilassatadelformalwear.Conloshowdi

Dunhill, allestitoin uno splendidogiardino,
un'interpretazionepiu britannicadellasarto-

rialita soft.Brunello Cucinelli restaun mo-
mento clou.Nuovesilhouette,comegiacche
dalla lineapiu lungae pantalonipiumorbidi,
masempreall’insegnadellamascolinitasen-

za tempodelbrand.Setchu,conil debuttomi-

lanese prosegueil suotrendpo-
sitivo», spiegaDaniel Todd,
buyingdirectordi Mr Porter.
«Seppur concentrata,questa
settimana ci hadatolapossibi-

lita di intercettaremoltobenei

key trend.Abbiamo respirato
positivita e tantaconcretezza
nelle propostedei vari desi-

gner. Best collection Dol-

ce&Gabbana, Prada,Vivien-

ne Westwood,BrunelloCuci-

nelli, Etro, Tod’s e Giorgio
Armani. Perla prossimasta-

gione calda,continuail forma-

le rilassato con la massima
espressionenel pigiamadi Dol-
ce&Gabbana e nei look di
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Giorgio Armani. Si aggiunge

unanuova propostasportiva,
bella la tracksuitin acetatodi

Prada»,dice Andrea Bonec-

co, head of buying women-

swear, menswear,kids di Ri-
nascente. «Il presentee tal-

mente difficile chele collezio-

ni uomoparlanounlinguaggiopiusemplicee
rassicurante.Pradaspeciale,armoniosa,fun-
zionale, libera, lasciaspazioallapropriaener-

gia creativa,ancorapiu interessantela colle-

zione vista in showroom.Dolce&Gabbana,
uno showforte cheridefiniscel'eleganzama-
schile conlook lussuosimarilassati,trasfor-

mando il pigiamain unsimbolodi modernita
estile.PaulSmith,unuomointelligente,sim-

patico, ironico, disinvolto,proponeun’elegan-
za vissuta,con tantiricordi personali.Giorgio

Armani,collezioneelegante,sofisticatache
fadellaleggerezzail suopuntodi forza. Unau-

gurio al grandemaestro»,spiegaBeppeAn-
giolini, ownerdi Sugar. «Tantihappeningno-

nostante il calendarioconcentrato.Pradamol-

to bellapercreativita,forme, lunghezzaecolo-

ri. Dolce&Gabbana, un’immaginefresca, in-

terpretata dacapi relaxedma con untoccoin

piuperunuomounuomochic e luxury.Em-

porio Armani con splendidicolori naturali,
un’eleganzasenzatempo. Positivoil ritorno
diUmit Benan,checonfermai codicidelsuo
dna.Tra i giovani,Mordecai, checontinuala

suaascesa»,diceGabrielePancheri,headof
buyingdi G&B groupcon 40storetraItaliae
Baleari. «Milano confermala suacentralita,

bilanciandoheritageericerca.Nonostanteun
calendariomenoaffollato, la qualitae l’ener-
gia nonsonomancate.Pradarigorosamapoe-
tica, in perfetto equilibrio traclassicismoespe-

rimentazione. C.P.companyhareinterpreta-

to ancoraunavolta l’utility in chiaveurbana.
Da tenered’occhio, Simon Cracker, con il

suo discorsounico sudecostruzionee riuso,

sempreconintelligenzaestetica.Frai trend,la
funzionalita tecnicae urbana,dai materiali

performantialle silhouetteibride.Must-have
i bermudaover opiu asciutti,semprepiu pre-
senti anchein lookcittadini o formali», spiega-

no AlessandroLocati e Roberto Grassi di

Plas consulting,chegestisceil buying di ol-

tre 40insegnemultibrandin ItaliaedEuropa.
«Milano dail megliodi semalgradola ridotta

fashionweek,molte le presentazionie meno
sfilatein cui spiccanoalcuninomi datenere
d’occhio.Divertentee frescaDolce& Gabba-

na chesfilaalMetropol ancheoutdoor.Sofi-

sticata emai scontataEmporioArmani. Ironi-

cae colorataPaulSmith.Essenzialeegiovane
Prada.Unacertezzadi stileGiorgioArmani.
Dunhill superchic. Bestpresentation,Umit
Benan,Kiton,MordecaieSease.Trai newna-

me, Setchu,Pdf eAndreasKronthalerper
VivienneWestwood.Per la prossimaestate,

unpigiama a righe comeabito,una ginnica
dalla suolaflat, unozaino portatoa mano»,
concludeTiberio Pellegrinelli, buying con-
sultant permultibrand.Adessoiriflettori si ac-

cendono suParigi.(riproduzioneriservata)
ElisabettaCampana
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Dasinistra,un look PradaeunapropostaDunhill
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