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AMilanovince

il nuovo soft

menswear

Secondol'inchiestadiMFF traicompratori,
Dolce&Gabbana, conPrada, Giorgio Armani

Dunhill, sonoibestshow. Highlightanche

presentazionidiBrioni,Cucinellie Tod's
TraipiugiovanispiccanoOurLegacy, Pdf,
Sctchu, MordccaicUmitBenan. Emerge
unuomovricercatochesceglieilcomfort

nche questa volta Milano ha piacevolmente reso | buyer i

stati da MFF, che promuovono la fashion week dedicata al me;
imavera-estate 2026. A fronte di un minor numero di show,

tra chista cambiando il designer, chi ha sfilato altrove o chi ha optato

per 1o show co-ed, il calendario ha offerto numerose pn\mlnnum ed eventi

n se Ralp Lauren
purplwhle Pmu;.nm a Peceellenza del Made in Itay, per un uomo chice
non rinuncia pit a comfort e lifestyle. «Una Milano vivace e dinamica,
mn un I’mu Progranin: trasfilate, pr&nmlhnle visite guidate .tulldmnrmn. rie-
i perla nrle u
rad mvlkmmn\unl«m Brioni, Montbl u'hnnh' cheh: 'Inm
Dol
ce&Gabbana ¢ |l suo plgimm party, Ralph IAurvn purph- Iulx'l Brioni, Dunhill,
Branello Cucinelli e Church's. Trai nuovi talent, Umit Benan. In molti hanno put
tato sul concetto di set dressing. Ampia ka proposta di giacche, tra modelli morb)
sartoriali, sport jacket convertibili, shirt ¢ zip jacket, tutte con pantaloni coordinati.
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Nel tailoring, protagonista la giacca doppio-
petto in chiave disinvolta. Richiami allo
sportswear con collezioni ispirate al tennis.
Dominano i loafer confortevoli», dice Bruce
Pask, senior director men’s fashion di Saks
fifth avenue e Neiman Marcus. «Con diver-
si player chiave assenti, la fashion week si &
basata principalmente sulle presentazioni. E
emersa una rinnovata attenzione alla raffina-
tezza sartoriale, ai tessuti tecnici e al lifestyle.
L’Italia si conferma protagonistanel coniuga-
re eleganza, innovazione nei
materiali e attenzione alle esi-
genze di una clientela raffinata
e adulta. Best collection, Brio-
ni, Dunhill e Dolce&Gabba-
na. Le collezioni hanno spesso
parlato un linguaggio comune
giocato su colori neutri e natura-
li, relaxed tailoring, completi
coordinati, tessuti leggerissimi
e raffinati jogging set», spiega
Simon Longland, director of
buying fashion di Harrods.
«Questa stagione & sembrata un
reset. Un invito per gli uomini a
vestirsi con piu liberta, emozio-
ne e disinvoltura. La tendenza ¢
allontanarsi dalla sartoria tradi-
zionale e abbracciare il tempo li-
bero, che si tratti di pigiama,
look sportivi o abbigliamento
da resort per una fuga romanti-
ca. Best collection Ralph Lau-
renpurple label, Brioni e Our le-
gacy. Sul fronte accessori
Tod’s, Prada e Brunello Cuci-

nelli. Fra i nuovi talenti, Umit Benan. Mu-
st-have, la felpa Angry fan mail di Our legacy
eil pigiama arighe di Dolce&Gabbana. In te-
madi budget, affrontiamo la stagione con cau-
to ottimismo, pianificando una crescita misu-
rata», dice Sophie Jordan, menswear buying
director di Mytheresa. «Si & percepita una Mi-
lano piu ristretta. Non ci sono stati molti
show, ma quelli presenti sono stati significati-
vi. Un passo avanti per Pdf: il debutto in passe-
rella di Stefon Diggs ha posto il brand sotto i

riflettori globali. Our legacy, fuori calendario,
ma probabilmente la piti chiacchierata. Best
collection anche Prada. Bella la sartorialita

tecnica di Setchu e quella strong di Umit Be-
nan. In primo piano, i trattamenti dei tessuti,
come finiture lavate, giochi di texture ed effet-
ti off-dye che danno un tocco di originalita
senzacompromettere la vestibilita, il soft tailo-
ring, lo utility specifico e le tonalita della ter-
ra», spiega Chris Mcilroy, head of menswear
buying di Harvey Nichols. «Una stagione so-
bria, condizionata dall’assenza di maison sto-
riche come Gucci, Fendi, Zegna, che siriflet-

te anche sulla presenza di stilisti emergenti.
Best show Dolce&Gabbana e trai pit giovani
Pronounce. Abbiamo visto, tanti colori pop e
pastelloe proposte piuttosto leggere, con mol-
to lino, popeline di cotone, tessuti trasparenti,
seta e organza. Tante righe e alcune stampe
animalier, come nella scorsa stagione», dice
Raphaél Deray, buying manager for men’s
luxury & designers di Printemps. «Il calenda-
rio ¢ stato pil leggero del solito, con I'assenza
di Zegna, che ha sfilato a Dubai, e di diversi

brand che propongono sfilate co-ed. Milano
comunque resta un importante barometro per
i trend. Presenti nomi di spicco come Prada,
Dolce&Gabbana, Brunello Cucinelli. Un hi-
ghlight Brioni, con un’interpretazione pill
softe rilassata del formalwear. Con lo show di
Dunhill, allestito in uno splendido giardino,
un’interpretazione piu britannica della sarto-
rialita soft. Brunello Cucinelli resta un mo-
mento clou. Nuove silhouette, come giacche
dalla linea piti lunga e pantaloni pitt morbidi,
ma sempre all’insegna della mascolinita sen-
zatempo del brand. Setchu, con il debutto mi-
lanese prosegue 11 suo trend po-
sitivo», spiega Daniel Todd,
buying director di Mr Porter.
«Seppur concentrata, questa
settimana ci ha dato la possibi-
lita di intercettare molto bene i
key trend. Abbiamo respirato
positivita e tanta concretezza
nelle proposte dei vari desi-
gner. Best collection Dol-
ce&Gabbana, Prada, Vivien-
ne Westwood, Brunello Cuci-
nelli, Etro, Tod’s e Giorgio
Armani. Per la prossima sta-
gione calda, continua il forma-
le rilassato con la massima
espressione nel pigiama di Dol-
ce&Gabbana e nei look di
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Giorgio Armani. Si aggiunge

una nuova proposta sportiva,

bella la tracksuit in acetato di

Prada», dice Andrea Bonec-

co, head of buying women-

swear, menswear, kids di Ri-

nascente. «Il presente ¢ tal-

mente difficile che le collezio-

ni uomo parlano un linguaggio piti semplice e
rassicurante. Prada speciale, armoniosa, fun-
zionale, libera, lascia spazio alla propria ener-
gia creativa, ancora pitl interessante la colle-
zione vista in showroom. Dolce&Gabbana,
uno show forte che ridefinisce I'eleganza ma-
schile con look lussuosi ma rilassati, trasfor-
mando il pigiama in un simbolo di modernita
estile. Paul Smith, un uomo intelligente, sim-
patico, ironico, disinvolto, propone un’elegan-
za vissuta, con tanti ricordi personali. Giorgio
Armani, collezione elegante, sofisticata che
fadellaleggerezzail suo puntodi forza. Un au-
gurio al grande maestro», spiega Beppe An-
giolini, owner di Sugar. «Tanti happening no-
nostante il calendario concentrato. Prada mol-
tobella per creativita, forme, lunghezzae colo-
ri. Dolce&Gabbana, un’immagine fresca, in-
terpretata da capi relaxed ma con un tocco in
pill per un uomo un uomo chic e luxury. Em-
porio Armani con splendidi colori naturali,
un’eleganza senza tempo. Positivo il ritorno
di Umit Benan, che conferma i codici del suo
dna. Trai giovani, Mordecai, che continua la
suaascesa», dice Gabriele Pancheri, head of
buying di G&B group con 40 store tra Italiae
Baleari. «Milano conferma la sua centralita,

bilanciando heritage e ricerca. Nonostante un
calendario meno affollato, la qualita e I'ener-
gianon sono mancate. Prada rigorosama poe-
tica, in perfetto equilibrio tra classicismo e spe-
rimentazione. C.P. company ha reinterpreta-
to ancora una volta I"utility in chiave urbana.
Da tenere d’occhio, Simon Cracker, con il
suo discorso unico su decostruzione e riuso,
sempre con intelligenza estetica. Fraitrend, la
funzionalita tecnica e urbana, dai materiali
performanti alle silhouette ibride. Must-have
i bermuda over o pili asciutti, sempre pitl pre-
senti anche inlook cittadini o formali», spiega-
no Alessandro Locati e Roberto Grassi di
Plas consulting, che gestisce il buying di ol-
tre 40 insegne multibrand in Italia ed Europa.
«Milano da il meglio di sé malgrado la ridotta
fashion week, molte le presentazioni e meno
sfilate in cui spiccano alcuni nomi da tenere
d’occhio. Divertente e fresca Dolce&Gabba-
na che sfila al Metropol anche outdoor. Sofi-
sticata e mai scontata Emporio Armani. Ironi-
caecolorata Paul Smith. Essenziale e giovane
Prada. Una certezza di stile Giorgio Armani.
Dunhill super chic. Best presentation, Umit
Benan, Kiton, Mordecai e Sease. Trai new na-
me, Setchu, Pdf e Andreas Kronthaler per
Vivienne Westwood. Per la prossima estate,
un pigiama a righe come abito, una ginnica
dalla suola flat, uno zaino portato a mano»,
conclude Tiberio Pellegrinelli, buying con-
sultant per multibrand. Adesso i riflettori si ac-
cendono su Parigi. (riproduzione riservata)
Elisabetta Campana
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