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Jonathan Anderson: «<La storiafail brand. La moda
@ come l’arte. Che si trasmette studiando i maestri»

Ha in mente un percorso preciso per
I’'uomo Dior?
Ho intenzione di realizzare cinque collezioni.
Ognuna mostrera un lato diverso della maison. Al-
cune saranno in contraddizione tra lo-
ro, altre in linea. Altre ancora saran-
no radicali. La couture sara un eserci-
zio diverso dal menswear, e la resort
ancora altro. Questo € solo I’inizio.
Come si rapportacon I’heri-
tage dei creativi suoi prede-
cessori?
Per me & un lavoro di decodifica. Al-
cuni tra i miei eroi assoluti hanno la-
vorato per Dior. Io non voglio com-
battere I'identita del marchio, ma ab-
bracciarla. E una maison capace di ri-
nascere su s€ stessa.
Nell’arte si cita. Nella moda si copia?
Quando si entra in una maison del genere, si studia-
no tutti: Hedi Slimane, Marc Bohan, John Gal-
liano, Raf Simons, Maria Grazia Chiuri. E non
si possiede nulla. Come diceva Saint Laurent, il
jeans ¢ una delle invenzioni pitl importanti. Ma
nessuno lo «possiede». L.’ idea creativa deve circo-
lare. 1 grandi pittori del passato copia-
vano, Rubens, Tiziano. E cosi che
funziona.
Ha dormito ieri notte?
No (ride). Abbiamo fatto un fitting al-
le tre del mattino. Ma ora mi sento be-
ne. Senonsieun po’ folli in questo la-
voro, che senso ha?
Indossaun suo look?
Si, anche se non lo faccio spesso. Og-
gi volevo supportare il team.
Un messaggio finale?
La storia fa il brand. E bisogna avere
il coraggio di guardare al passato, sen-
za averne paura. Il futuro si costruisce anche cosi.
(riproduzione riservata)
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