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Urso:«Unpianoperlamoda,
piùexportesostegnoallefiliere»
Ilministro allaRcsAcademy.Bellettini(Kering):visionechiaraperlesfide

di MariaElenaViggiano

«Entro luglio saràpresen-
tato il primo disegnodi legge
perindividuare gli strumenti
normativi e finanziari al fine
di sostenerele impresedel
settore modae facilitare il
passaggiogenerazionaledelle
competenze».Lo haannun-
ciato Adolfo Urso, ministro
delle Imprese e del Made in
Italy, in occasionedella 6ª
edizione del «Fashion& Lu-
xury Talk –Legrandisfidenel
cambiamento»organizzato
daRcsAcademyin collabora-
zione con il «Corriere della
Sera».Durantel’evento,intro-
dotto daBarbaraStefanelli,vi-

cedirettrice vicariadel Corrie-
re della Seraedirettrice di 7, è
emersocome, in questomo-
mento di forte instabilità geo-

politica, il compartostia af-

frontando un momentodi
transizione.Secondoil mini-
stro, tra le motivazioni «la
contrazionedei consumi glo-
bali, in particolarmodo della
Cina,euncambiamentonelle
abitudini dei consumatori».
Ma haaffermato Diego Della
Valle, presidentegruppoTo-

d’s, l’intervento del governo

deve esseretempestivo «per
nonperderei valori del Made
in Italy el’unicità delleeccel-

lenze italiane».A tal fine biso-
gna «preservarela filiera, fa-

vorire la tenutasocialee tute-

lare i territori». Una fase di
cambiamentopuò esserean-

che un’opportunità se,come
sottolineatodaFrancescaBel-

lettini, deputyceoBrand De-

velopment Kering, l’atteggia-
mento èdi «speranzafattiva».
Anchese è difficile fareun
pianodi medio olungo termi-
ne a causadelle incertezze
della situazioneglobale,ci
vuole «ottimismo, un piano
di azioni chiaro e la capacità
di mettersiin discussione».
Solo cosìsonopossibili delle
«evoluzioni, per nonbuttare
via ciò che si è fatto in prece-

denza, invecedelle rivoluzio-

ni». Un focussulla situazione
dei mercatiinternazionali siè
delineato duranteil dibattito
tra Burak Cakmak, ceo
FashionCommissionof Saudi
Arabia’sMinistry of Culture,e
Filippo Bianchi,managingdi-
rector & seniorpartnerBcg,
che haaggiunto: «Riusciran-

no a crescerei brand in grado
di rifocalizzarsiin modo rapi-
do sui bisogni dei consuma-

tori». Semprepiù attenti alla
sostenibilitàdeiprodottie al-

la ricercadi esperienzeperso-

nalizzate. Un passaggioverso
l’«economia esperienziale»
che nel lussoriguardala mo-

da, i viaggi ma anchel’acco-
glienza. SalvatoreFerragamo,
membroCdA Lungarno Col-
lection – ambassadorPortrait
Hotels,haraccontato il cam-

bio di destinazioned’uso di
unexseminarioarcivescovile
diventato il Portrait Milano,
«unatrattativa durata 9 anni,
oggi nonè solo un hotel di
lussoma è il salotto dei mila-
nesi». PerMichaelKliger, ceo
LuxExperience,che ha come
targetdi riferimentogli ac-

quirenti di e-commerce, «ci

rivolgiamo ai consumatori di
fasciaaltaper i quali è fonda-

mentale il tempo, solo se cre-

iamo emozioni possiamo
vendereil lusso».FabrizioOr-

solino, partner Bip, ha evi-
denziato «l’importanzadel
retail di prossimità,lapresen-

za di prodotti nei negozifisici
favoriscela creazionedi una
relazione con il cliente fina-

le». Compito dei brand è an-

che «valorizzarele competen-
ze puntandosulla formazio-
ne». AndreaRosso,sustaina-

bility ambassadorGruppo
Otb,parladi «unsistemamo-
da fatto di stagionie attese»,
inveceèdaripensarenell’otti-
ca di «diffonderel’educazione
alla sostenibilità e osservare
l’evoluzionedella tecnologia.
Sonointeressantigli sviluppi
nel campo delle innovazioni
per il riciclo dei rifiuti del
comparto».Ma lussosignifica
ancheconoscenza.Attual-
mente lacomunicazionesvol-
ge unruolo fondamentalenel

raccontodei brand.PerRocco
Iannone,creative director
FerrariLifestyle, «èpossibile

attuarela brandextensionso-
lo quando il brandha unari-
levanza culturale». Tra i par-

tecipanti: Adam Cochrane
(DeutscheBank), Luca Corti
(Mastercard),Roberta Bena-
glia (StyleCapitalSgr), Stefa-

nia Pompili (SopraSteriaIta-
lia), Simone Dominici (Kiko
Milano), Olivier Tessler
(L’OréalLuxe Italia), Claudia
Baggio (Diadora), Jean Todt
(Un for RoadSafety),Stefano
Domenicali(F1), LorenzoCot-
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ti (Integra Fragrances), Ema-
nuela Schmeidler(Es PrCom-
munication), Piero Piazzi
(Women Management Elite
World Group), Andrea Torto-
ra della Corte (Legance).

©RIPRODUZIONERISERVATA

Ieri, in
occasione della

6ª edizione del

«Fashion &

LuxuryTalk –
Le grandi sfide

nel
cambiamento»
è intervenuto

Adolfo Urso,

ministro delle

Imprese e del

Made in Italy.

«Entro luglio

sarà

presentato il

primo disegno

dilegge per

individuare gli

strumenti al

fine di

sostenere le

imprese del
settore moda»

Diego DellaValle,

presidente Tod’s
Salvatore Ferragamo,

PortraitHotels

Francesca Bellettini,

deputyceoKering

AndreaRosso,
ambassador Otb

Michael Kliger,ceo

LuxExperience

Rocco Iannone, Ferrari

Lifestyle
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