
Soudain,l’été prochain..

Les collectionsprintemps-été2026dévoiléeslors deFashion Weekmasculineparisienne

ont donnéà voir des looks élégantsfaussementdécontractés.

PAR GILLES DENIS ETEDSON PANNIER

C
ommentexisterfaceà unmaels-

trôm d’une ampleur rare dansla

mode,à savoir le premierdéfilé
dunouvelhommefort deDior,

JonathanAnderson,dévoilantle27 juin

sonopus,masculin,perçucommeun
manifesteesthétiquedetoutson futur

propos?Commentrésisterau teasing
delacollection qui, pendantplusd’une
semaine, a excité lesréseauxsociaux,
entrepolaroïdsdeJean-MichelBas-

quiat etdeLeeRadziwillparAndyWa-

rhol, clins d’œil àTrianon,dévoilement

denouveauxmodèlesdesacsBookTote

– un hit de la maison– inspirés des

chefs-d’œuvrede lalittérature–de Dra-

cula, de BramStoker, auxLiaisonsdan-

gereuses,
dePierreChoderlosdeLaclos–,

assiettesetœufsdeporcelaineetautres
mignoncités,le tout reléguantaurang
de non-événement l’annonce du dé-

part
d’Anna Wintour dela rédaction

enchefdu VogueUS?

Comment résister, le jour même,à

l’exposition folle, dansl’enceinte dudé-

filé, dedeux Chardin,LePaniererdefraises,

de1761, etle seulbouquetde fleurs en-

core existantdupeintre,métonymie
d’unemanièredesublimerle quotidien

– le véritable mottoducréateur? Com-

ment nepascraquerpourcesproposi-

tions où la modepure– commeces
shorts cargoreprenant lesplissésdela

robe Delft de1948,proposésavecune
veste réinterprétantle tailleur Barde

I947, ou cesgilets du XVIII® sièclepor-

tés nonchalamment avec desdenims–
côtoie une réinvention de classiques,
du trench à détailsde cuir àla cravate
jouant des étiquettes, desnœuds, des

rayures? Le toutavecbonnehumeur.

Commentrépondre, donc,à lacréa-

tion ? Parla création. C’est sansdoute

cequ’il faudraretenir dececurieux mo-

ment de l’histoire delamodealorsque
le luxe s’interroge sursesrythmesde

croissanceet sacapacitéà séduire,alors

quenombre d’acteursattendent la
FashionWeekfémininedeseptembre

pourredéfinirleur offre dansunmer-

cato inédit detêtes créatives deGucci
à Chanel, via BottegaVeneta, Balen-

ciaga et lesautres.
Soudain,cesontlesvoixsingulières

qui sont les plusséduisantes,y com-

pris surunepartitiondeportabilitéoù
le vêtement estle thèmecentral–ona
rarementvu autant deproduits.En-

nuyeux ? Non, l’Homme de l’été 2026

est unpeu à la mode cequeles Varia-

tions Goldbergde Bach sontàla musique.
La preuvequ’un mêmethème, sarépé-

tition, séduit quand l’interprétation ex-

prime unepersonnalité. Prenezl’idée
denonchalancechicqui flotte dans
l’air : regardezcomment la traitent un
Satoshi Kuwata,chezSetchu, tout en
déconstructiondu tailoring, ou Véro-

nique Nichanian, chezHermès,qui, en
s’amusantavec l’idée d’un étéurbain,

jouedesperforationsducuirpourlais-

ser passerl’air, de l’ampleur nouvelle
depantalons, de la délicatessed’une
chemisecomme striéedesoie – celle

que l’on surnomme affectueusement

«la patronne» entonneainsi une par-
tition moderatocantabilequi n’appar-
tient qu’à elle surles essentiels,du
blousonàla veste,enmaîtressedesma-

tières. Considérez le retour contraire
dupyjamaetde la cravate– lepremier
retrouvantunusagediurnemais

Dior revisite plissésd’une robe de 1948

et vesteBar de 1947,maisaussiuneassiette

deporcelaine devenantl’invitation du défilé.
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s’osant aussibrodé pour
le soir chezDolce& Gab-

bana; la secondedevenant

l’apanageducoolchezVuit-

ton ou laponctuationdela

silhouette chez Saint
LaurentparAnthonyVac-

carello. Le même quijoueà

faire apparaîtrelescaleçons
à la taille despantalons
– pièce maîtresse d’un été

où l’on osera, ou pas, les

shorts vraiment très courts.Ainsi,

comme dansune ariada capo,oùla re-

prise de la mélodie est le momentoù
s’exprime avecle plus devivacité le

style del’interprète, lamode s’empare
parfoisdecesessentielsqui sevendent

pourleurfaire faire unpasdecôtéavec
lesourire.Le stylea toujoursdubon

Oser le vif chez Dries Van Noten (ci-dessus)

et Prada(ci-contre).

Paul Smith, Emporio Armani

et Brioni (deg. à dr) rehaussentlestons.

BRIONI/SP

EMPORIO

ARMANI/SP

–

PAUL

SMITH/SP

–

ULRICH

VAN

NOTEN/SP

–

PRADA/SP
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AUDACE CHROMATIQUE

Aprèsplusieurssaisonsvolontairement

atones– oùnoir, gris et blanc tradui-

saient uncertain climat decrises,l’été
2026, sanspour autant dissiper les in-

quiétudes du marché,marqueunre-

tour affirmé à la couleur.Chez Prada,
Miuccia PradaetRafSimonsosentle
colorblockautraversd’associationsinat-

tendues maisaussitôtdésirables:beurre
frais, framboise,tilleul, rosesorbet,ocre,
jaunepoussin. Mêmeaudacechroma-

tique
chezDries Van Noten, Ou Julian

Klausner décrit dans sa note d’inten-
tion « unenuit blancheaux couleursvives»,
soit unesymphoniede rouge, cyan,
kaki etpastelslumineux.AnthonyVac-

carello, lui, puisela richessedela nou-

velle palettede Saint Laurent dans
l’œuvre d’artistes comme Larry Stan-

ton ouPatrickAngus, évoquantFireIs-

land, paradisgaydesannées1970.Sable,
sel, ocre ouencorebleupiscine:des

teintessourdessoulignentencoreda-

vantage cettesilhouettesculpturaleet,
enmêmetemps, aérienne.Et Norbert
Stumpfl de jouerdesrosesetEmporio

Armani de l’éclat de l’or.

DèNUDER LE PIED

QuandVéronique Nichanian parle, on s’exécute.Pour l’été
2026, la directrice artistiqued’Hermès imagineun homme

piedsnus– oupresque.Sasandaleenveauet corde prolonge

unesilhouette en apesanteur,nimbéed’unenonchalance
toutemaîtrisée.D’autres suiventsespas:Auralee ouWhite

Mountaineeringproposentdestongssportivesen cuir, pen-
sées pour passerde la plage à la ville; Officine générale les

glissesousunpantalonfluide autombécheville. ChezLouis

Vuitton,PharrellWilliams créela surpriseavecuneflip-flop
dont lasemelle plateformeestvolontairementexagérée.Pas
convaincu? Cen’estpasgrave.Le soulierclassiquetientbon:
Church’smetenlumièresa Shanghai,Berluti assouplitson
Alessandro,pourunmix parfaitentreallure et confort. Entre
la tongetle richelieu,onassumele grandécart.En revanche,

on laisseles basketsauxoubliettes.Le chic Hermès, entretravail du cuir, SacLong Courrier et sandales.
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Les vidéos teasersdeKylian Mbappé

pour la premièrecollectionde Jona-

than AndersonchezDiorlaissaienten-

trevoir unretourdustyle preppy, cette
déclinaisonmode de l’uniforme Ivy

League.Mais ce preppy-làn’estpasce-

lui qu’on croit. Il suffit deregarderles

images de la campagne,où de jeunes

garçons en maille col v,chemise des-

serrée et cravatemal ajustéeerrent dans
lesgaleriesdu châteaudeVersailles,

DU BON USAGE DE LA CRAVATE

pours’en convaincre: ces gars-là fré-

quentent bien pluslesBeaux-Artsque
Harvard.Dansce registre, la cravate,
déjastarde la saison précédente,reste
incontournable,maisadoptedenou-

veaux usages:nouée de façon drama-

tique ouportéetoutescouturesdehors
chezDior. ChezSaintLaurent,Anthony
Vaccarelloenfait unattributesthétique
delasilhouetteenla préférant unie,en
color block, et en la glissant à mi-hau-

teur à l’intérieur de lachemise.Elle ré-

pond ainsiaujeusavantdecachéet de

dévoilé qui caractérisel’allure de cet
hommesophistiqué. Rayée, elle s’ac-
corde souventàunechemiserayéeelle

aussi, dans un jeu de lignes obliques

urverticales,comme chezLouisVuit-

ton. Quant à Simon PorteJacquemus,
il proposecravate,chemiseetvesteen
ton surton. Une tendancequi séduit

sousle nom de «matching set».

Chez SaintLaurent, Anthony Vaccarello propose un savantjeude caché-dévoilé,de la cravateau pantalon.

SAINT

LAURENT/SP
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VARIATIONS SUR LE PANTALON

Rarement cet indispensable s’étaitvu
à ce point réinventé. Lescréateurs en
font lasignaturedeleursilhouettees-

tivale, la pièce disanttout l’esprit de
leurcollection– et parfoismême,le
vecteur de leur intentioncréative.
Preuve en est chezSaint Laurent, où
elle dominetoutela proposition,alors

que,chezDior, toutdébutepar uncargo
à mi-mollet aux volumes audacieux,

twist coutureinspiré d’unerobedeDior
de1948.L’anoblissement decettepièce
d’ordinaire utilitaire trouve un écho
chezSetchu,Oü le cargo oversize s’ha-
bille de tissusprécieux. Véronique Ni-

chanian, chezHermès,sublime ses

pantalons dansdespeaux d’été d’une
souplesserare,parfois subtilement

ajouréesparun jeudetramerappelant

lesavoir-faire du cuirdelamaison.De
soncôté,Giorgio Armani affinesa ligne

avec despantalonsgoutte,auxvolumes

arrondis et resserrésà la cheville, tan-

dis qu’Alexandre Mattiussi,chezAMI,
les fait tomberen cascadesur le sou-

lier. ChezLouisVuitton, PharrellWil-

liams s’inspire du dandysme des
métropolesindiennespourproposer
descoupesmaîtriséeset étonnamment

légères, mêmelorsqu’il s’agit dedenim,
faisantdialoguer tailoringetstreetwear.
Dansun autreregistre,l’Américain
WillyChavarria,dontledéfilés’élevait
contre la politique migratoiredeDo-

nald Trump, célèbre le flair latinoetla
sartoriaitalienne avecsasilhouette
chilangoattribuantaupantalon unein-

tention militante.

FILIPPO

–

GIORGIO

ARMANI/SP

–

VUITTON/SP

Louis Vuitton (à gauche), Jacquemus

(ci-dessus)et Giorgio Armani (ci-dessous),

chantresdu nouveautailoring.
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Desmaisonsdeluxe

aux marquesd’initiés,
le pyjamas’imposesur

presquetous les podiums.

SEXY HOMEWEAR

Des maisonsde luxe les plusétablies
SaintLaurent,Louis Vuitton, Dior __

aux marques d’initiés, telles que Offi-

cine Générale,Auralee,SetchuouWhite

Mountaineering,le pyjamas’impose
surpresquetouslespodiumscomme
le leitmotiv de la saison.Mais atten-

tionn:exitlaversion«grandpacore»,qui

avait saturéTikTok cesdernières sai-

sons. Le pyjama de l’été 2026 seréin-

vente, moderne,assumé,diablement

sexy.Dolce & Gabbanaen fait même

son obsession,allantjusqu’à parer ses
ensemblesrayésdebroderies.Autre va-

riation tout aussiaudacieuse:laisser
dépasserle caleçon du pantalon– vu
ici etailleurs–dansunjeu de

superpo-

sitions façonannées2000,pourvu qu’il
restebienvisible.Derrière cette tenta-

tion modese profile un proposcom-

mercial clair: la réappropriationpar

lesmaisonsde luxe des lignesde
homewearetdesous-vêtementspour
homme,disparuesdesradarsdepuisle
Covid.Certainesmaisonsvont jusqu’à
suggérer de les porterà la ville. Pour-

quoi pas, à condition desavoirmanier
l’audace sansglisserdansle fashion
fauxpas.Lesplusprudents, eux,préfé-

reront le dépareiller, histoire d’éviter
tout dérapage

VIERO

G.

CARRARO/GORUNWAYCOM/SP

–

SETCHU/SP

Pour Setchu, Satoshi Kuwata déstructure

chemiseet pantalon.

CostumeetpyjamaensuperpositionchezDolce & Gabbana.
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