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E
allora, com’è andato il de-

butto di JonathanAnderson
da direttore creativo di
Dior? A una settimanaesat-

ta dalla sua prima sfilata per il
brandconlacollezioneuomoprima-

vera/estate 2026, il quesito conti-
nua adominarelediscussionitraad-

detti ai lavori eappassionati.Baste-

rebbe quest’interessea confermare
la riuscita delloshow.Tantopiù che
la posta ingioco èalta: Dior èla mai-

son più caraaBernardArnault, che
la consideralapuntadi diamantedi

Lvmh, esi stima fatturi tra gli 8 ei 9
miliardi di eurol’anno.

In più, Andersonèil primo creati-

vo aguidare tutto il brand,unimpe-

gno mostruosodadieciepassacolle-

zioni all’anno.Masec’èunochepuò
riuscirci, è lui, che oltre a saperfare
moda,saanche comeraccontarlae
plasmare una sua narrativa. Tutto

di questasfilata lo hadimostrato.In
ordine sparso: la struttura eretta
per lo showdietro Les Invalides è
statacoperta con la foto dei saloni
dell’atelier Dior “stretchata” edefor-
mata perché, dice lui prima dello
show,«èquello chemetaforicamen-

te hannofattoicreativiqui, allargan-

do la simbologia della maison per
adattarla ai tempi». Ha appesoalle
pareti dellasalavari quadri prestati
dalLouvre (poterediLvmh) di Jean-
Baptiste SiméonChardin, unpittore

molto amatoda lui edaDior. Invece
di roboantimanifesti di intenti, nei
giorni prima deldéfilé hadiffusoat-

traverso vari contentcreatori ritrat-

ti di LeeRadziwill eJeanMichelBa-
squiat scattatinegli anni Settanta
daAndy Warhol.«Per molti nonso-

no unanovità,ma permesì: sonola
dimostrazioneche si puòessereico-

ne a prescinderedacomesi inizia».
Ha voluto il calciatore Kylian

Mbappéa rappresentarela “france-
situdine” del marchio. «Christian
Dior haconquistato il pubblico,pro-

strato dallaSecondaGuerraMondia-
le, con una straordinaria empatia
che vorrei conservaredecodifican-
do ericodificando lamaison».

Il chesignifica: futuro sì,ma sen-

za dimenticareil passato.Chesi trat-

ti dellecreazionipiùfamosedi Dior

comela Bar Jacketrifatta in tweed
Donegal,l’abito Delft trasformato in
pantaloni cargo, le tenutedi corte
delXVIII secolooanchelaBook Tote

inventatadaMariaGraziaChiuri, da
lui decoratacon le copertine dei li-

bri. Un bel cambio per Anderson,
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chenei dieci anni daLoewenon ha
mai guardato indietro. «Ma è diver-
so: Dior ha inventato il New Look ri-
prendendo il passato,plasmandoco-
sì gli archetipisu cui ora lavoro.È
normale che io attinga alla suasto-

ria. Compresoil lavorodei miei pre-

decessori, da Marc Bohan aRaf Si-

mons: seun creativo presentauna
suaidea,questadiventapartedelco-

stume, adisposizionedi tutti».
Ma, come si diceva, Anderson è

uno checapiscemolto bene il pre-
sente: equindi, accantoa questeci-
tazioni, ci sonoil denim, i pulloverri-
camati con il logo — haripreso l’eti-
chetta originale — i completi prep-

py, quelli più casual.Il risultato fun-

ziona tantoaddossoaLord Fauntle-
roy quanto suAsapRocky, in prima
fila con Rihanna.Tra gli ospiti an-

che RogerFederer,Daniel Craig eva-

ri stilisti supporter:DonatellaVersa-

ce, PierpaoloPiccioli, Silvia Fendi.

C’èanchechiha criticato la “facili-
tà” dellacollezione, invocando un
cambiamento più drastico. Ma sa-

rebbe statofolle perlo stilista ribal-
tare unmarchio che èunacattedra-

le dello stile, universalmentevene-

rato e, per di più, farlo all’esordio.
Quelloche Andersonha ottenuto è
ancorameglio: hageneratoun’ecci-
tazione per il presentee un’anticipa-
zione per il futuro cheoggi nellamo-

da èmerceraraepreziosa.Esempla-

re il casodel contentcreatorLy.as:

nonè statoinvitatoalla sfilataeallo-
ra ha organizzatolavisionecolletti-
va delloshowin streaminginunbar
di Parigi.Sonoaccorsecentinaiadi
persone, in un happening sponta-
neo, gioiosoe,disicuro, moltogradi-

to al marchio.
©RIPRODUZIONERISERVATA

“
Vorrei conservarela profonda

empatiadel fondatore:ènormale
attingereal suolavoro

ea quellodichi mi hapreceduto

R Jonathan
Anderson,

nordirlandese
quarantenne,
dafine maggio
è il direttore
creativodella

maison Dior
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T Duelook
propostida
Dior: dasinistra,

redingotee
giletispiratialle

tenutedi corte
e il completodi
flanellacheha
chiusolo show
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S Tragliospiti di Dior ancheDaniel Craig,AsapRocky

conRihanna,oltreaRogerFederere Donatella Versace
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