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I comment a2 raquéle sietfiques

Retour sur
quatre-vingts ans
de création

NOMBRE DE MARQUES DE MODE bien ins-
tallées n'ont pas commencé leur activité
dans ce domaine : avant de concevoir des
vétements, Louis Vuitton était un malle-
tier, Hermeés un sellier, Gucci un maroqui-
nier, Ferragamo un chausseur... Et Céline
était spécialisée dans le soulier enfantin.
En 1945, Céline Vipiana ouvre une bouti-
que de chaussures sur mesure pour en-
fants pres de la place de République, a Pa-
ris. Une proposition luxueuse, étonnante
au sortir de la seconde guerre mondiale,
mais qui trouve son public. Le commerce
fonctionne si bien que la créatrice inau-
gure trois autres adresses parisiennes
en 1948. A cette époque, 'embléme de Cé-
line est un mignon petit éléphant dessiné
par l'illustrateur Raymond Peynet.
Encouragée par son succes et peut-étre
aussi a force d'observer les riches clientes
venues chausser leur progéniture, Céline
Vipiana élargit son offre dans les années
1960. Elle veut habiller les femmes avec
des tenues chics agrémentées de référen-
ces sportives. Jupe-culotte, chemisier, car-
digan, pull en jersey, carré de soie: la
cliente Céline est une bourgeoise qui s’as-
sume sans renoncer au confort. Le nou-
veau logo, quireprésente une voiture hip-
pomobile, symbolise cet univers huppé et
sportif; il se retrouve en signature sur les
ceintures, les sacs et les mocassins que
Céline fait fabriquer a Florence, en Italie,
ou se trouvent les meilleures usines de
maroquinerie. Un autre embléme fait son

apparition en 1973: un double C stylisé
que la fondatrice a repéré sur les chaines
qui entourent le parvis de I'Arc de Triom-
phe, dans la capitale.

Ces choix judicieux permettent a Céline
de s’exporter, notamment en Asie, par le
biais d'un systéme de licences, dans les
années 1970 et 1980. Ce statut de griffe de
luxe internationale séduit Bernard Ar-
nault qui cherche a se constituer un por-
tefeuille de marques — le futur groupe
LVMH. Il entre au capital de Céline
en 1987, puis l'acquiert entiérement
en 1996. Commence alors une nouvelle
ére pour la maison: intégrée a la Fédéra-
tion frangaise de la couture, elle ouvre
une boutique avenue Montaigne tandis
que 'Américain Michael Kors est nommé
directeur artistique.

Maillots de bain et robes portefeuille

A la fin des années 1990, Bernard Arnault
croit au potentiel des designers anglo-
saxons pour ranimer ses marques histori-
ques: il nomme Marc Jacobs chez Louis
Vuitton, John Galliano chez Dior, Narciso
Rodriguez chez Loewe, Lee Alexander
McQueen chez Givenchy... Chez Céline,
Michael Kors explore la veine minima-
liste pendant quelques saisons avant
d’apporter une touche plus jet-set, avec
des jolis cachemires, des maillots de bain
et des robes portefeuille taillées pour des
vacances a bord d’un yacht.

Une premiére rupture stylistique

s'opére avec l'arrivée de la Britannique
Phoebe Philo, en 2008. Elle impose une
mode pensée pour les femmes actives,
qui veulent étre a l'aise dans leurs véte-
ments et avoir du style. Inspirée par le
modernisme de 'architecte Ludwig Mies
van der Rohe ou I'abstraction du peintre
Frank Stella, elle se sert de drapés, de tou-
ches de couleurs vives, voire dissonantes,
de formes géométriques et de contrastes
de matiéres pour transcender une garde-
robe classique. Sa proposition alors trés
innovante lui vaut une clientele fidele et
beaucoup d’admirateurs dans le secteur.
Mais quand le Frangais Hedi Slimane
arrive en 2018, il fait table rase de I'dre
Phoebe Philo. Il 6te I'accent du «é» de Cé-
line, et met en place un univers complet et
fidele a son goat pour le rock, incarné par
la jeunesse, ponctué de références au ves-
tiaire bourgeois du Céline des années
1960 et 1970. Des habits a la décoration
des magasins en passant par les campa-
gnes de publicité, Celine fusionne avec
I'esthétique d’Hedi Slimane, qui lance
également la ligne masculine, ainsi que
des parfums et du maquillage. Un héri-
tage avec lequel devra composer Michael
Rider, le directeur artistique nommé en
octobre 2024, qui a travaillé neuf ans avec
Phoebe Philo auparavant. @
E.V.B.

(O Tous droits de reproduction réservés



