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NOMBRE DE MARQUESDE MODEbien ins-

tallées n’ont pascommencé leur activité
dans cedomaine avant deconcevoirdes

vêtements, LouisVuitton était unmalle-

tier, Hermèsunsellier,Gucci unmaroqui-

nier, Ferragamoun chausseur...Et Céline
étaitspécialiséedans le soulier enfantin.

En 1945, Céline Vipiana ouvre unebouti-

que de chaussuressur mesurepour en-

fants près de la place deRépublique, à Pa-

ris. Une proposition luxueuse,étonnante

au sortir de la secondeguerre mondiale,
mais qui trouve son public. Le commerce
fonctionne si bienque la créatrice inau-

gure trois autresadresses parisiennes

en 1948. A cetteépoque, l’emblèmede cé-

line estunmignon petit éléphantdessiné

par l’illustrateur RaymondPeynet.
Encouragéeparsonsuccès et peut-être

aussi à force d’observer lesriches clientes
venues chausserleur progéniture, Céline

Vipiana élargit sonoffre dans les années

1960.Elle veuthabiller les femmes avec
des tenueschics agrémentéesde référen-

ces sportives.Jupe-culotte,chemisier, car-

digan, pull en jersey, carré de soie: la
cliente Céline estune bourgeoisequis’as-

sume sans renoncer au confort. Le nou-

veau logo, qui représenteunevoiture hip-

pomobile, symbolise cet univers huppéet

sportif; il seretrouve en signaturesur les

ceintures, les sacset les mocassins que
Céline fait fabriquer à Florence,en Italie,

où se trouvent les meilleures usines de

maroquinerie. Un autreemblème fait son

apparition en 1973 : un double c stylisé

que la fondatrice a repéré sur leschaînes

qui entourentle parvis de l’Arc deTriom-

phe, dans la capitale.
Ces choix judicieux permettent à Céline

des’exporter, notammenten Asie,par le

biais d’un système de licences, dans les
années1970 et 1980.Ce statut degriffe de

luxe internationale séduit Bernard Ar-
nault qui chercheà seconstituer un por-
tefeuille de marques le futur groupe
LVMH. Il entre au capital de Céline

en 1987, puis l'acquiert entièrement
en 1996. Commence alors une nouvelle
ère pour la maison : intégrée à la Fédéra-

tion française de la couture, elle ouvre
une boutique avenue Montaigne tandis

que l’AméricainMichael Kors est nommé
directeur artistique.

Maillots debain et robesportefeuille
A la fin desannées1990,BernardArnault
croit au potentiel des designers anglo-

saxons pourranimerses marqueshistori-

ques
il nommeMarc Jacobschez Louis

Vuitton, John Galliano chez Dior, Narciso
Rodriguez chez Loewe, Lee Alexander

McQueen chez Givenchy...Chez Céline,

Michael Kors explore la veine minima-

liste pendant quelques saisons avant

d'’apporter une touche plus jet-set, avec

desjolis cachemires,desmaillots debain
et des robesportefeuille taillées pour des

vacances à bord d’un yacht.
Une première rupture stylistique

s’opère avec l’arrivée de la Britannique
Phoebe Philo, en 2008. Elle impose une
mode pensée pour les femmes actives,
qui veulent être à l’aise dans leurs vête-

ments et avoir du style. Inspirée par le
modernisme de l’architecte Ludwig Mies
van der Roheou l’abstraction du peintre
FrankStella,elle sesertdedrapés,de tou-

ches de couleursvives,voire dissonantes,
de formes géométriques et de contrastes
de matières pour transcenderune garde-

robe classique.Sa proposition alors très
innovante lui vautuneclientèle fidèle et

beaucoupd’admirateurs danslesecteur.
Mais quand le Français Hedi Slimane

arrive en 2018, il fait table rase de l’ère
PhoebePhilo. Il ôte l’accent du «é» de cé-

line, etmetenplaceununivers complet et
fidèle à songoût pour le rock, incarné par
la jeunesse,ponctué de référencesau ves-

tiaire bourgeois du Céline des années
1960 et 1970. Des habits à la décoration

desmagasins en passant par les
campa-

gnes
de publicité, Celine fusionne avec

l’esthétique d’Hedi Slimane, qui lance

également la ligne masculine, ainsi que
des parfums et du maquillage. Un héri-

tage aveclequel devracomposer Michael

Rider, le directeur artistique nomméen
octobre 2024, qui atravaillé neuf ans avec

PhoebePhilo auparavant.
E. V. B.

Tous droits de reproduction réservés

PAYS : France 

PAGE(S) : 22

SURFACE : 14 %

PERIODICITE : Quotidien

DIFFUSION : 275310

JOURNALISTE : E. V. B.

8 juillet 2025 - N°25043


