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TEXTE Maud Gabrielson

L”ESSENGE D'UN STYLE

Pierpaolo Piccioli, le pouvoir des couleurs

Nommés & la téte de la création de quelques-unes des plus grandes marques de mode, six stylistes vont concentrer
a la rentrée toute lattention du secteur. Retour sur ce qui a fait jusque-la leur patte, avant leur baptéme du feu.
Cette semaine, I'ancien directeur artistique de Valentino pass¢ chez Balenciaga.

LETRAJET QUOTIDIEN de Pierpaolo Piceioli est désormais trés
différent. Pendant trente ans, il a emprunté le train de 8 h 11, parfois celui
de 9 h 7, reliant Nettuno & Rome. Un trajet d'un peu plus d'une heure,
chaque matin, pour se rendre dans le Palazzo Mignanelli, chez Valenting,
Nettuno est une petite station balnéaire ot il a grandi, Il s'est reinstallé la-
bas il y a plus de vingt-cing ans avec son épouse, Simona, pour y élever
leurs trois enfants. Depuis le 10 juillet, c'est avenue George-V — au siége
historique parisien de la maison Balenciaga — qu'il se rend, aprés avoir
déménagé dans la capitale. Nommé a Ia tte des collections de prét-a-porter
et de haute couture de la marque du groupe Kering le 19 mai, il succede &
Demna, qui est officiellement parti le 9 juiller, aprés le défilé de haute cou-
ture, pour rejoindre le studio du mastodonte Guect, a Milan,

Si cette nomination en a surpris cerfains, ce n'est peut-étre pas le cas du prin-
cipal intéresse. Le 7 mai 2018, pour inaugurer son compte Instagram, il postait
la photo d’une robe de mariée de 1967 signée Cristobal Balenciaga.
« L'innovation dans les coupes. la recherche constante autour des volumes,
de la construction du vétement. Il y a une réelle filiaiion avec Cristobal
Balenciaga, ¢ est la méme école de pensée », explique Paola Pollo, journalisie
qui suit Factualité de 1a mode pour le quotidien italien Corriere della Sera. « Le
travail de Pierpaolo Piccioli évogue souvent celui du fondatewr, abonde
Pierre-Jean Desemerie, historien de la mode au Musée des arts décoratifs de
Paris. Je pense & ces capes en matlle houtllonnée, ces robes trapéze en plumes
d autruche ou bien encore fous ces volumes exageres. Il y a également des
corrélations avec ['univers de Demna, dans utilisation des matiéres fluides
ou les pidces plus spartwear mais assocides a d autres plus siructurées. »
Cesten 1999 que Pierpaolo Piccioli arrive chez Valentino pour s'occuper
des accessoires, qu'il developpe en collaboration avec Maria Grazia
Chiuri. En 2008, le duo prend la direction créative de la marque, fondée
par Valentino Garavani en 1960. Ensemble, ils insutflent un romantisme
¢thére aux collections et renouent avec I'élégance 4 l'italienne propre a la
maison. Huit ans plus tard, Maria Grazia Chiuri part chez Dior et
Pierpaolo Piccioli reste alors seul en scene.

Leslongues robes drapées de vestales laissent place a un vestiaire plus contem-
porain, animé par des coupes architeciurales et toujeurs, en fil rouge, de nom-
breuses références historiques. « Son travail évogue souvent lu grice de la
Renaissance. en particulier I'immobiliié suspendue des peintres Piero della
Francesca ou Fra Angelico. Mais, pour lut, la Renaissance est plus qu une
esthéligue hisiorique, ¢ 'estun ancrage philosophigue. Il voit une harmonie
visuelle ex des proporiions sacrées, mais également un moment charniére ol
[étre humain a éré replace av centre de la pensée et de l'art», confie I'un de
ses proches collaborateurs chez Valentino qui souhaite garder anonymat.
Dans son bureau encombre du Palazzo Mignanelli, 11 y avait de nombreux
dessins et peintures aux murs, des photographies, des bibelots ou des beaux
livres d'art posés @ méme le sol donnant 4 comprendre sa vision : des images

de films de Pasolini, des photos de David Bowie ou de Nick Cave sur scéne ou
encore des reproductions d'ceuvres de Brancusi. Et de la couleur. Car, si
Valentino Garavani a inserit son nom dans I'histoire de la mode avee son
fameus rouge, Pierpaclo Piccioli ne s'est pas contenté d'une seule teinte. « Pour
lut, la couleur n'est pas une décoration, ¢ est une affirmation. Ses récils pig-
mentaires produisent une cohérence visuelle a travers les collections. Dans [z
studio, 1l disait souvent qu’on ne pewt pas inventer des couleurs, mats qu'on
peut créer de nouvelles perspectives », détaille son ex-collaborateur.

Pour la collection autemne-hiver 2022-2023, le designer §'est associ¢ avec
I'entreprise américaine de développement de coloris Pantone pour imaginer
la teinte Pink PP. Un rose fuchsia électrique, qui habille la moitié des pieces.
la seconde étant entierement neire, Le jour du défilé fut lancée une applica-
tion mohile permettant de voir la vie en rose Valentino. « Cest malin, car
cela i a ouvert [aceés aux jeunes génerations par un gimmick ludique.
Pour les plus jeunes, Valentino était jusqu alors une marque un pey pous-
siéreuse, tres nstituionnelle », résume Paola Pollo, Méme si, en 2010, Ia
collection Rockstud, signée avec Maria Grazia Chiuri, avait déja insufflé
une bonne dose de cool & la marque en proposant des escarpins cloutes,
suivis de baskets et de sandales mille fois copiés.

Fcouter son époque et lui répondre est le moteur du créateur de 57 ans, Pour la
collzction haute couture printemps-¢té 2019, i a envoyé sur le podium 43 man-
nequins noires sur 63 silhouettes, dans des robes volumineuses, drapées.
piquées de plumes ou de sequins, déclinées dans des couleurs explosives.
« Cette collection est née en réaction aux résultais des élections parlemen-
taires italicnnes du 4 mars |2018). qui témoignatent de la montée d'une vague
xénophobe dans le pays. Or, nous étions tows a Paris, dans ['impossibilité de
voter. J i done cherché le plus de mannequins noires possibles, précisément
parce que je vaulais marguer le coup », explique-t-il 4 ce propos, dans un
episode du podeast italien « Sailor», en novembre 2023,

La mutation du vestiaire masculin, qui veut que les hommes assument leur
fragilité pour mieux déconstruire les codes de la virilité, ne lui échappe pas
non plus. Chez lui, les gargons portent des bijoux delicats, des costumes
souples et trop grands, des imprimés floraux et des couleurs tendres.
« L'inclusivité et la mise en avant des minoriiés peu visibles dans la mode
est au coeur de son propes, ajoute Pierre-Jean Desemerie. On le voii dans le
choix des égeéries et des personnalites qu'il a habillées. De Zendava a Glenn
Close en passant par le chanteur de Broadway Billy Porter. »

Une ouverture desprit qu'il applique également dans le travail. « 1
demande towjours son avis & ["équipe avant de prendre une décision. 1l
croit bearcoup en la force du collectif », détaille son ancien collaborateur.
Dans les notes d'intention de ses deéfilés de haute couture. chaque sil-
houette était signee des inifiales du couturier de Iatelier 'ayant fabrique.
Sa premiere collection de prét-a-porter pour Balenciaga est attendue pour
le mois d'octobre, pendant la fashion week de Paris. @
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De gauche a droite et de haut en bas, la mannequin Kaia Gerber
lors du défilé automne-hiver 2023-2024 de Valentino. Pierpaolo
Piceioli lorsqu’il était directeur créatif de Valentino,

a Rome, en 2021. Dans les coulisses du défilé haute couture
printemps-été 2019, Un ensemble de la collection prét-a-porter
automne-hiver 2022-2023.
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