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Notre choix
a l’international

Par Cécile
\ Le Coz
= L
e nouvel exercice de Richemont,
débuté le 1¢" avril, a commencé
comme avait fini le précédent, par
une croissance forte de la joaillerie, qui
reste un ilot de prospérité dans un mar-
ché duluxe chahuté. Dominé par les mai-
sons francaises Cartier et Van Cleef &
Arpels, ce métier a assuré preés des trois
quarts du chiffre d’affaires de 5.4 mil-
liards d’euros annoncé le 16 juillet par le
groupe de Genéve (qui publie en euro),
pour son premier trimestre.
Ses facturations ont crii de 3 %, mais de
6 % a devises constantes, plus que les 4 %
visés par les analystes. La contribution de
lajoaillerie a fr6lé 4 milliards, en augmen-
tation de 11 % hors effets de change (de
7 % en publié). Ce segment du luxe béné-
ficie d’une clientéle moins sensible que
d’autres a I'inflation, mais il aurait par
ailleurs moins augmenté ses prix de
vente ces derniéres années.

LES MONTRES ARRETEES

De plus, dans une période troublée, un
beau bijou peut faire office de refuge car
« il est vu comme un article de luxe qui ne se
déprécie pas », nous avait expliqué en
mars Laurent Chaudeurge, membre du
comité d’investissement de BDL CM,
ajoutant que « la croissance est aujourdhui
plus rapide pour les bijoux avec marque ».
Or, avec Cartier et Van Cleef & Arpels,
« Richemont posséde les deux grandes mar-
ques iconiques de la joaillerie », selon
lexpert, outre les maisons milanaises
Buccellati et Vhernier.

En témoigne aussi la « robuste perfor-
mance » des montres produites par ces
enseignes de joaillerie, selon le groupe de
la famille Rupert, alors que sa division
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purement horlogere (Baume & Mercier,
Jaeger-LeCoultre, Piaget, etc.), dont la
clientéle est dite plus « aspirationnelle »,
voit toujours ses ventes baisser : de 7% a
devises constantes et de 10 % en publié, a
824 millions d'euros.

Cette contre-performance explique « lar-
gement », d'aprés Richemont, labaisse des
ventes du groupe en grande Chine (- 7 %
encomparable) et au Japon (- 15 %), ot la
hausse du yen a fait fuir les touristes chi-
nois. Mais l'activité de Richemont y avait

bondi de 59 % au premier trimestre 2024-
2025. En revanche, la firme des bords du
lac Léman se félicite d’'une « croissance a
deux chiffres » pour ses maisons horloge-
res dans la zone Amériques, ce qui acom-
pensé en partie leur déclin en Chine et au
Japon. Au demeurant, tous métiers con-
fondus, Richemonta vu ses ventes bondir
de 17 % (en comparable) sur le continent
américain et de 11 % en Europe, marchés
ot la demande locale a été « robuste ». En
outre, le tourisme a joué favorablement
dans les pays européens et au Moyen-
Orient (+ 17 %). Ces trois zones assurent
58 % du chiffre d'affaires total du groupe.

NOTRE CONSEIL
ACHETER Le marché de la joaillerie
estl'unde ceux quitirent le mieux
leur épingle du jeu actuellement au sein
du luxe. Richemont bénéficie en particulier
d'une demande locale solide en Europe
etaux Etats-Unis.
Objectif : 180 CHF (CFR, a Zurich).
Prochain rendez-vous: le 10 septembre,
assemblée générale.
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