
CRITÈRESD’INVESTISSEMENT
COMPORTEMENT DE L’ACTION
l PERFORMANCEDUTITRE
COURSAU17-7-25: 144,35CHF
VARIATION52SEMAINES: 5,94%
2025: 4,68%
l VOLATILITÉ
BÊTA52S.: 1,2FOIS
EXTRÊMES52S.: 187,55CHF/ 112,80CHF

PERFORMANCE OPÉRATIONNELLE
l EVOLUTIONDEL’ACTIVITÉ
EVOL.MOYENNE(2021-2024): 9 %
EVOL.2025EST.: 4 %
l BNPA
EVOL.MOYENNE(2021-2024): NS
EVOL.2025EST.: -1%

CONFIANCEDANS LA SOCIÉTÉ
l SOLIDITÉDUBILAN
TRÉSO.NETTE/ FONDSPROPRES: 37%
DERNIERACTIFNETPARACTION: 37,37CHF
l CONSENSUSDESANALYSTES
A 57%

C 43 %

V 0 %

INTÉRÊT BOURSIER
l RENDEMENT
DIVIDENDE2025ESTIMÉ: 3,15CHF
RDT2024: 2,1% RDT2025EST.: 2,2%
l VALORISATIONESTIMÉE
PER2025: 22,8FOIS
PER2026: 19,6FOIS

INTERNATIONAL

Notre choix

à l’international Richemont
La joaillerie continue
de briller

ParCécile
LeCoz

L
e nouvel exercice de Richemont,

débuté le 1
er

avril, a commencé

comme avait fini le précédent, par

une croissance forte de la joaillerie, qui

reste un îlot de prospérité dans un mar-

ché du luxe chahuté. Dominé par lesmai-

sons françaises Cartier et Van Cleef &

Arpels, ce métier a assuré près des trois

quarts du chiffre d’affaires de 5,4 mil-

liards d’euros annoncé le 16 juillet par le

groupe de Genève (qui publie en euro),

pour sonpremier trimestre.

Ses facturations ont crû de 3 %, mais de

6 %àdevises constantes, plus que les 4 %

visés par lesanalystes.La contribution de

la joaillerie a frôlé 4 milliards, enaugmen-

tation de 11% hors effets de change (de

7 %en publié). Ce segment du luxe béné-

ficie d’une clientèle moins sensible que

d’autres à l’inflation, mais il aurait par

ailleurs moins augmenté ses prix de

vente cesdernières années.

LESMONTRESARRÊTÉES
De plus, dans une période troublée, un

beau bijou peut faire office de refuge car

« il estvu commeun article deluxe qui nese

déprécie pas », nous avait expliqué en

mars Laurent Chaudeurge, membre du

comité d’investissement de BDL CM,

ajoutant que «la croissanceestaujourd’hui
plus rapide pour lesbijoux avecmarque ».

Or, avec Cartier et Van Cleef & Arpels,

« Richemont possèdelesdeux grandesmar-

ques iconiques de la joaillerie », selon

l’expert, outre les maisons milanaises

Buccellati et Vhernier.

En témoigne aussi la « robuste perfor-

mance » des montres produites par ces

enseignes de joaillerie, selon le groupe de

la famille Rupert, alors que sa division

purement horlogère (Baume& Mercier,

Jaeger-LeCoultre, Piaget, etc.), dont la

clientèle estdite plus «aspirationnelle»,

voit toujourssesventesbaisser : de7%à

devisesconstanteset de10%en publié,à
824millionsd’euros.
Cettecontre-performanceexplique«lar-

gement»,d’aprèsRichemont,labaissedes

ventesdugroupeengrandeChine(– 7%

encomparable)etauJapon(–15%),oùla
haussedu yenafait fuir lestouristes chi-

nois.Mais l’activitédeRichemont y avait

bondi de59%aupremier trimestre 2024-

2025.En revanche,la firme desbordsdu

lac Léman sefélicite d’une «croissanceà

deuxchiffres»pour sesmaisonshorlogè-
resdanslazoneAmériques,cequiacom-

penséenpartie leurdéclin enChineet au

Japon.Au demeurant,tousmétiers con-

fondus,Richemontavu sesventesbondir

de17%(encomparable)sur lecontinent
américainet de11%enEurope,marchés

où lademandelocaleaété «robuste». En

outre, le tourisme a jouéfavorablement

dans les payseuropéens et au Moyen-

Orient (+17%).Cestrois zonesassurent
58%duchiffre d’affairestotaldugroupe.

l Lemarché de lajoaillerie

estl’un deceuxqui tirent lemieux

leur épingledu jeu actuellement ausein

du luxe.Richemontbénéficieenparticulier

d’une demandelocalesolideenEurope

et auxEtats-Unis.

%"#$ (CFR,àZurich).

Prochain rendez-vous : le10septembre,

assembléegénérale.
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