
«Protéger
lenvironnement
c’ estunechose
à fairepoursoi»
RencontreavecLorenzoBertelli,

chargédela responsabilitésociale

dePrada,quidevraitreprendreles

rênesdel’entreprise familiale.

Commentest néel’idée d’associer le

projet SeaBeyondetl’Unesco pour ouvrir

uncentred’information sur la protection
desfonds marins?
LorenzoBertelli Le projetSeaBeyond estné

en2019,aprèsle lancementde la collection

Re-Nylon (utilisantdu Nylon créé grâceau
plastiquecollecté pour partiedansles océans,
NDLR). C’estu1n messagepuissant qu’on a envie

defaire passeral1X générationsfutures.

Personnellement,ces questions liéesau
changementclimatiquem’ont toujourstouché.
Enfantdéjà,quandj’allais envacancesàla mer

ouauski, je voyais qu’il n’y avaitplusdepoissons
dans l’océan 011 de neige à la montagne.Cela

peutparaîtrestupide,maisçavous marque.

Quelleestla stratégiededéveloppement
durabledePrada?
L.B.Avoir uneéthiquede travailplus

enphaseavec l’environnement,comprendre
l’impact de onos choix sur la chaînelogistique,

ets’assurer qu’il soit leplus faiblepossible.
Et puis répandrecemessage: protéger
l'environnement,ce n’est

paspour
les autres

011 pourunecauisemoralesupérieure,
c’est ce qu’il y a de mieux à faire pour soi.

Quel estvotrerôledanstoutça?
L.B. C’estderendrecettevision concrète.

Chaque jour,je me confronteaul réel :

cettevisionpeut-elleexister d’un point
devuepratique? Et si oui, comment?

Que retenez-vousde votrepassé
depilote automobile ?

L.B. Le sportà unniveauprofessionnelapprend
à rester concentré. Il aide aussisouventà se

mesurer àla réalité. J’avais par exemple

l’habitude de conduire à plus de 200 kilomètres-

heure enpleine forêt, au risquedemavie. Cela

aide àremettre les chosesen perspective...
Au final, on travaille pourvivre etnon l’inverse.
Ma carrière sportive m’aide à me souvenir de ça.

A terme,vousserezamenéàreprendre
les rênesdu groupe,et doncà marcher dans
lespasdevos parents,grands-parents...
Qu’est-cequecelavous fait ?

L.B. Ma façon depenser,queje partageavec

mafamille, c’est de continuer à faire de belles

choses,d’y prendreduplaisir, et de nepasme

concentrersur l’objectiffinal. Ma mèredit

parfoisque, si ellepouvaits’investir dansdes

projetscomme celuidela FondationPradasans

vendredes sacs,elle leferait... On seconcentre

plus sur le commentque sur le quoi.

A unepériodeoù le luxe connaîtun
ralentissement,quelssontvosconseils?

L.B. Aucunsecteurn’est épargnépar
l’instabilité. Jen’ai pasde vrai secret,on doit

juste attendre,laisserpasserl’orage et

faire du mieuxqu’onpeutpourle traverser.
On rencontreparfoisplus d’opportunités
dansles périodesdifficiles...
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