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Semestrein caloperLanvingroup
Il fatturatodellasocietàasiaticaquotataaWall streetescesodel22%a133milioni di euro.Peggioral'ebitda,inrosso
perquasi52milioni. Levenditedi Lanvin,Wolford, SergioRossieCarusoin flessioneadoppiacifra. FedericaCamurati

P
rimo semestreancora
in difficolta per Lan-
vin group. I numeri
riflettono la debolez-

za del settorefashion& luxu-

ry a livello globale,maanche
anchela fase di riposiziona-
mento strategico che sta af-
frontando il gruppo asiatico
quotao a Wall street.Nella
prima meta dell’ anno il fattu-

rato della societa e calato del
22% a 133 milioni di euro,
mentre il profitto lordo e sce-
so da98,3 a 71,9 milioni con
un margine al 54%, con il se-
condo trimestreche ha mo-
strato i primi segni di miglio-
ramento grazie allo smalti-

mento delle scorte della sta-

gione precedentee auna con-
tinua efficienzadei costi. La
flessione del fatturatoe dovu-
ta principalmentealla contra-
zione dellevenditewholesale
nella regioneEmea,alla cau-
tela dei consumatori nella
GreaterChina e al rallenta-

mento generaledel mercato
del lusso, con la decisione
proattiva del gruppodi accele-

rare il proprio riposiziona-
mento strategicoa livello geo-
grafico e di assortimentodei
prodotti. Significativa, co-

munque, la «forte ripresa»
dell’ e-commerce in Nord
AmericaperLanvin, la cre-

scita del 14% delle vendite
wholesaleper Wolford e la
continua forza di St. John
conun marginelordo stabile
al 69%. L’ebitda e tuttavia
peggiorato ulteriormente,
scendendoda un rosso di
42,1 milioni a -51,9 milioni

di euro nel semestre.Tutti i
brand del gruppo hannoripor-
tato unamarcataflessionedel-
le vendite,in particolareLan-
vin (-42,1%),Sergio Rossi
(-24,9%),Wolford (-22,6%)
e Caruso (-10,7%). Stabile
solo St.John attornoai 39 mi-
lioni di euro di vendite.Seb-
bene il contributoal risultato
siarimasto sottopressione,la

riduzione proattivadelle spe-
se generali e gli investimenti
di marketing piu mirati han-

no, secondoil management,
gettatole basiper un migliora-
mento dellaperformancenel-
la secondameta dell’ anno.
Le priorita a livello di gruppo
per il secondosemestreinclu-
dono il continuoperfeziona-
mento della presenzaaldetta-

glio e la promozione dell’ effi-
cienza operativa,il migliora-
mento dell’assortimento dei
prodotti, il lancio di campa-
gne di marketingmirate e il
rafforzamentodelle partner-
ship wholesale. (riproduzio-
ne riservata)
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Un lookLanvin

Cosi|FASHIONSTOCKSNELLEPIAZZE MONDIALI
Prezzo Var.%%12m Prezzo Var.%%12m Prezzo Var.%%12m

Piquadro 2,48 – 30,8 UrbanOutfitters 67,96 -2,5 85,5 BurberryGrp 1.283,50 -2,4 89,9
MFF LUXURY STOCKINDEX SafiloGroup 1,51 -1,3 22,2 V.F.Corp 15,06 1,0 -18,3 Dr.MartensPlc 90,65 1,2 26,9

SalvatoreFerragamo 4,70 -3,8 -36,6 Victoria'sSecret 22,70 0,1 -5,3 Mulberry 105,00 – -8,7

STATI UNIT VinceHldg 1,43 -2,1 -23,1 SVIZZERA
130 Abercrombie&Fitch

94,23 -2,4
-33,7 GERMANIA Richemont

139,75 -1,1 5,0

120
AmericanEagle 13,01 -1,3 -37,4 Adidas 166,35 -2,0 -28,2 SwatchOGroup 144,55 -2,0 -16,2

Birkenstock 52,18 -0,5 2,5 Douglas 12,16 -1,8 -42,1 DANIMARC
110 CanadaGoose 12,92 -2,0 13,0 HugoBoss 42,09 -0,8 9,1 Pandora 881,00 -2,0 -24,8

CapriHoldings
Ltd

21,11 -2,2 -41,2 Puma 21,49 3,9 -44,2
SVEZIA

100 Coty 4,30 -0,7 -53,5 Zalando
23,80 -1,9 -1,0 Hennes&

Mauritz
138,85 -1,7 -14,3

90 Perf.% gg
0 Perf.%12 mesi 1 Punti ErmenegildoZegna 8,39 0,1 -17,6 SPAGNA SUDAfriCA

EsteeLauder 91,63 -0,2 1,2 Inditex 42,31 -2,5 -13,0 Richemont 3.106,00 -0,6 11,1
80 1,05 1 3,18 115,37 FootLocker 24,79 -1,1 -20,8 gBrands -1,6 -35,3Puig 16,10

BRASILEFossil 3,02 -0,2 170,4
70 GapInc 22,19 2,4 -2,7

FRANCIA Alpargatas 9,49 -3,4 17,9

A Set Ott Nov Dic Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug Ago
G-IlIApparelGroup 27,24 0,6 3,5

Essilorluxottica 260,20 -1,2 20,8 THAILIlandIA

2024 2025 Guess 16,83 -0,4 -18,0
HermeslInti 2.091,00 -1,6 -2,3 CentralRetail 21,30 -3,6 -27,2

KontoorBrands 77,04 0,4 3,6
Interparfums 31,54 -1,7 -29,9 HONG KONG

Withub LanvinGroup 2,06 -1,0 13,2 Kering 229,15 -2,5 -11,3
ChowTaiFookJewellery 14,56 0,8 120,6

Prezzo Var.%%12m Prezzo Var.%/%12m
LeviStrauss 22,57 1,4 18,5

L'Oreal 397,90 -1,1 -0,2 EspritHoldings 0,17 56,6 64,4
ITALIA GentiliMosconi 2,53 1,6 -3,4 LululemonAthletica 202,10 -1,5 -22,0

Lvmh 504,10 -1,8 -25,6 Prada 45,82 2,2 -17,0
Aeffe 0,47 - -33,8 Geox 0,31 -0,8 -42,9 Mytheresa 9,17 6,0 135,1

RocheBobois
32,50

-2,1
-29,7 Samsonite 16,98 0,3 -14,2

Basicnet
6,49 -2,6 118,8 Giglio.com 1,10 - -34,9 NikeInc 77,46 -0,6 -7,0

SmcpSa 6,36 -3,0 170,6
GIAPPONE

BrunelloCucinelli 98,82 -2,1 13,1 Gismondi
1754 1,95

8,3 -44,6
PvhCorp. 84,14 1,1 -13,2 austria FastRetailing 46.520 -1,2 0,0

CspInt.Ind.Calze 0,31 -1,3 -5,6 Intercos 11,94 -1,0 -23,6 RalphLaurenCorp. 297,26 -0,1 74,2
Wolford 3,70 – 20,1 Shiseido 2.406

-1,1
F26,5

Dexelance 6,60 -0,6 -33,3 Moncler 49,67 -1,8 -8,4 Tapestry 102,27 -0,3 152,4 REGNOIUNITO CoreaDELSUD

Fope 39,80 - 50,6 Ovs 4,12 -0,5 52,2 UnderArmour 5,02 -0,1 -35,2 Asos 277,50 -4,6 -21,5 Fila 41.750 -0,8 -4,4

Nota:levar% deititoliitaliani sonodi tipo Total Return,ovverocomprensive deidividendiordinarie straordinari. Tutti i prezzisonoinvalutalocale.
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