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Borsa

Semestre in calo per Lanvin group

lIfatturato dellasocieta asiaticaquotata aWall street & sceso del 22% a 133 milioni dieuro. Peggioral’ebitda, inrosso
perquasi 52 milioni. Le vendite diLanvin, Wolford, Sergio Rossie Carusoin flessione adoppiacifra. Federica Camurati

rimo semestre ancora

in difficolta per Lan-

vin group. I numeri

riflettono la debolez-
za del settore fashion & luxu-
ry a livello globale, ma anche
anche la fase di riposiziona-
mento strategico che sta af-
frontando il gruppo asiatico
quotao a Wall street. Nella
prima meta dell’anno il fattu-
rato della societa ¢ calato del
22% a 133 milioni di euro,
mentre il profitto lordo € sce-
so da 98,3 a 71,9 milioni con
un margine al 54%, con il se-
condo trimestre che ha mo-
strato i primi segni di miglio-
ramento grazie allo smalti-
mento delle scorte della sta-
gione precedente e a una con-
tinua efficienza dei costi. La
flessione del fatturato ¢ dovu-
ta principalmente alla contra-
zione delle vendite wholesale
nella regione Emea, alla cau-
tela dei consumatori nella
Greater China e al rallenta-
mento generale del mercato
del lusso, con la decisione
proattiva del gruppo di accele-
rare il proprio riposiziona-
mento strategico a livello geo-
grafico e di assortimento dei
prodotti. Significativa, co-
munque, la «forte ripresa»
dell’e-commerce in Nord
America per Lanvin, la cre-

scita del 14% delle vendite
wholesale per Wolford e la
continua forza di St. John
con un margine lordo stabile
al 69%. L’ebitda ¢ tuttavia
peggiorato  ulteriormente,
scendendo da un rosso di
42,1 milioni a -51,9 milioni

di euro nel semestre. Tutti i
brand del gruppo hanno ripor-
tato una marcata flessione del-
le vendite, in particolare Lan-
vin (-42,1%), Sergio Rossi
(-24,9%), Wolford (-22,6%)
e Caruso (-10,7%). Stabile
solo St. John attorno ai 39 mi-
lioni di euro di vendite. Seb-
bene il contributo al risultato
sia rimasto sotto pressione, la

riduzione proattiva delle spe-
se generali e gli investimenti
di marketing pit mirati han-
no, secondo il management,
gettato le basi per un migliora-
mento della performance nel-
la seconda meta dell’anno.
Le priorita a livello di gruppo
per il secondo semestre inclu-
dono il continuo perfeziona-
mento della presenza al detta-
glio e la promozione dell’effi-
cienza operativa, il migliora-
mento dell’assortimento dei
prodotti, il lancio di campa-
gne di marketing mirate e il
rafforzamento delle partner-
ship wholesale. (riproduzio-
ne riservata)
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