
Acquisizioni

Dolce&Gabbanainvestesullafiliera
MadeinItaly erilevail calzaturificioFabi
Secondoquantoemersodall’ultimobilancio, ilgruppodiDomenicoDolce eStefanoGabbanahacompratoil suo
fornitore,storicoproduttoremarchigianodi scarpeeirelativibrand.Salvaguardatii 170dipendenti.ChiaraBottoni

D
olce&Gabbanain-
veste sulla filiera ita-
liana della calzatura.
La casa di moda di

Domenico Dolce e Stefano
Gabbanaharilevato, attraver-

so il suobracciooperativoMa-
nifatture italiane, lo storico
calzaturificiomarchigiano Fa-
bi, contribuendocosì a soste-

nere una delle eccellenzedel
Made in Italy. L’operazione
sarebbestataconclusa nell’a-
gosto del2024,secondoquan-
do emerge dal bilancio del
gruppo,manon èmai statauf-
ficializzata. Anche sesul sito
di Fabi si rimanda peril servi-
zio clienti allasocietàManifat-
ture italiane di via Carlo Gol-
doni a Milano. Il calzaturifi-
cio di Monte SanGiusto(Ma-

cerata) eragiàfornitoredi Dol-
ce&Gabbana. Fondato nel
1965 dai fratelli Elisio edEn-
rico Fabi a cui è succedutala
secondagenerazionecapitana-

ta daEmanueleFabi,il calza-

turificio è statounodei mag-

giori esponenti del distretto
marchigiano della scarpa,an-
che grazie all’espansione del
mercatorusso che portò a un
vero e proprio boom negli an-

ni 2000. Nel 2012 il fatturato
dell’azienda era arrivato a 46
milioni di euro con circa 370
dipendenti.Nel 2014 erastato
inaugurato a Roma Palazzo
Fabi, uno spaziodi 700metri

quadrati in via del Babuino,
che univa le eccellenzadella
moda a quelle dell’enogastro-
mia. Il crollo del mercatorus-

so hamessoperò in difficoltà
l’azienda che,nella primavera
del 2024,ha siglato un accor-
do di ristrutturazionedel debi-
to, con i creditori bancarie fi-
nanziari, omologatodalTribu-
nale di Macerata.Attualmen-
te i dipendentisarebbero170,
salvaguardatigrazieall’investi-
mento di Dolce&Gabbana.
L’operazione includerebbe
l’acquisizione anchedei mar-

chi Fabi eBarracudacheven-
gono definiti dallagriffe brand
«con interessanti opportunità
di sviluppo».Dolce&Gabbana
da sempredifende, sostienee
promuoveil Madein Italy. Più
recentementelasocietàhainve-
stito sulla filiera italiana del
beauty, internalizzatograzie a
unaseriediaccordiconprodut-

tori, prevalentementecollocati
nell’area lombarda,andandoa
costruire una sorta di beauty
valley italiana. Alfonso Dol-
ce, amministratore delegato
dellasocietà,hapiù volte infat-

ti ribadito l’importanza di va-

lorizzare edifenderel’italiani-
tà e i duestilisti lo hannoricor-
dato spessoattraversole loro
collezioni.(riproduzione riser-
vata)
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Un’immagine del calzaturificioFabi

COSÌI FASHIONSTOCKSNELLEPIAZZEMONDIALI
PrezzoVar.%%12m PrezzoVar.%%12m PrezzoVar.%%12m

Piquadro 2,51 1,2 32,2UrbanOutfitters 67,08 -3,8 83,1BurberryrpG 1.248,002,8- 86,9
MFFLUXURY STOCK INDEX SafiloroupG 1,48 -2,1 19,8V.F.Corp 15,13 1,5 -17,9Dr.MartenscPl 90,50-0,2 25,8

SalvatoreFerragamo 4,63 -1,6 -38,2 Victoria'secretS 23,02 1,5 -3,9 Mulberry 96,00 - -16,5

STATIUNITI VinceldgH 1,42 -2,7 -23,7 SVIZZERA
130

Abercrombieh&Fi tc 93,53-3,1 -34,2 GERMANIA Richemont 138,85-0,9 3,7

AmericangleEa 12,94-1,7 -37,7Adidas 166,00-0,2 -28,4 SwatchroupG 142,75-1,5 -17,2
120

Birkenstock 52,13-0,6 2,4 Douglas 11,98 -1,5 -42,2 DANIMARCA

110 CanadaoseG o 12,98-1,5 13,6HugoBoss 42,04 -0,1 11,2Pandora 862,00-2,2 -27,0
CaprioldingsLtdH 20,59-4,5 -42,6Puma 20,96 -2,5 -46,4 SVEZIA

100
Coty 4,28 -1,2 -53,7 Zalando 23,83 0,1 1,7 HennesMauritz& 138,40-0,3 -14,8

90 Perf.%gg Perf.%12mesi Punti ErmenegildonaZeg 8,44 0,7 -17,0 SPAGNA SUDAFRICA

-0,25 3,28 115,09
EsteeLauder 91,73-0,0 1,3 Inditex 42,17 -0,3 -12,7Richemont 3.106,000,6- 11,1

80 FootLocker 24,70-1,4 -21,1 PuigBrands 16,04 -0,4 -36,7 BRASILE
Fossil 3,06 1,3174,4

70 GapncI 22,01 1,5 -3,5
FRANCIA Alpargatas 9,49 -3,4 17,9

Set Ott Nov Dic Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug AgoSet
G-IIIApparelroupG 27,00-0,3 2,6

Essilorluxottica 258,70-0,6 20,8 THAILANDIA

2024 2025 Guess 16,81-0,5 -18,0
HermestlIn 2.063,001,3- -4,0 CentraletailR 21,30-3,6 -27,2
Interparfums 31,30 -0,8 -30,9

KontoorBrands 77,25 0,7 3,9 HONGKONG
Withub

LanvinroupG 2,09 0,5 14,8
Kering 229,80 0,3 -11,3

ChowaiFookewellery14,92T J 2,5 124,4
PrezzoVar.%%12m PrezzoVar.%%12m LevitraussS 22,37 0,5 17,5

L'Oreal 396,95 -0,2 0,1
EspritoldingsH 0,17 56,6 64,4

ITALIA
GentiliosconiM 2,52 -0,4 -4,9 LululemonleticaAth 202,20-1,4 -22,0

Lvmh 503,70-0,1 -25,3 Prada 45,26-1,2 -18,8

Aeffe 0,48 1,3 -31,0 Geox 0,31 -0,8 -44,7Mytheresa 9,28 7,3137,9
RocheBobois 32,60 0,3 -30,0

Samsonite 16,99 0,1 -14,4
Basicnet 6,50 0,2 117,6 Giglio.com 1,16 8,4 -31,4NikeInc 77,37-0,7 -7,1

SmcpaS 6,22 -2,2170,4
GIAPPONE

BrunellocinelliCu 98,00 -0,8 11,5 Gismondi1754 1,96 0,3 -44,5PvhCorp. 84,32 1,3 -13,0
AUSTRIA FastRetailing 46.520-1,2 0,0

Cspnt.nd.CalzeI I 0,31 - -5,3Intercos 11,98 0,3 -24,2RalphLaurenCorp. 296,93-0,2 74,0 Wolford 3,70 - 20,1Shiseido 2.406-1,1 -26,5

Dexelance 6,62 0,3 -33,1 Moncler 49,40-0,5 -8,5 Tapestry 101,82-0,8151,3REGNOUNITO COREADELSUD
Fope 39,80 - 51,7Ovs 4,13 0,2 50,8 UnderArmour 5,00 -0,4 -35,4Asos 279,50 0,7 -22,9Fila 41.750-0,8 -4,4
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