
Venezia
fashionweek
DaJonathanAndersonconDioraDarioVVitale
perVersace,gli stilisti piùattesialdebutto
scelgonola Mostradelcinemaperanticipare
il nuovocorso.«II rapportolatramodaei film
ecresciuto»,spiegaaMFFildirettore,Alberto
Barbera.E in lagunaarrivanoChanel,Armani,
Prada,Ysl comeproduttoreeMarcJacobs

] red carpetsi trasformain passerella.E perun primo assaggiodel nuovo
corsodi Dior, VersaceeBottegaVeneta,un«trailer» arrivadalla 820Bien-

nale cinema.Si parte conla doppiapresenzadi JonathanAnderson,che a
Veneziaescesulredcarpetcomeautoredei costumidi untitolo in concorso

ecomenuovotimonieredi Dior. In occasionedellaprima del film JayKelly di
NoahBaumbachAlba Rohrwacherhaofferto un’anteprima inattesa.La pri-
ma creazionecoutureinassolutodeldesignerBrit. L’abito harichiesto126ore
dilavorazionenegliatelier,untempocherestituisceil valoredell'artigianatoe
l’irripetibilita dell’alta moda.L'abito, in unblu nottecheevocai riflessi della
lagunaveneziana,richiama il celebreslipdressdisegnatodaJohnGalliano e
indossatodaLadyDianaalMetgala del 1996,momentocardineperla rinasci-
ta di Dior alla fine del secoloscorso.Sul fronte italiano, il nuovodirettore
creativodi Versace,DarioVitale, segnala suaprimaapparizionecon Julia
Roberts,protagonistadel film After thehunt di Luca Guadagnino,che nel
film indossavainvecei costumibyJonathanAnderson.Il look eracompletato
da un paiodi decolleteconfibbia eplateaudi vernice,firmate RogerVivier.
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Sopra,JuliaRobertsinVersacebyDarioVitale (1),JacobElordi

in BottegaVenetaby LouiseTrotter(2),Alba Rohrwacher(3)

eLucaGuadagnino(4) in Diorby JonathanAnderson

seguedapag.|

edapreziosissimigioielli condia-

manti ezaffiri Chopard.La vera

sorpresaearrivataquandoAman-

da Seyfried a Venezia con lo

stessolook giorno Versaceby
Dario Vitale gia indossatodaJu-
lia Robertsper il suo arrivo alla
conferenza stampa. Una scelta-

semplice, mache forsedice qual-

cosa sull’imprinting dell’ex crea-
tivo di Miu Miu. Anche laDior
byJonathanAnderson,del re-

sto, ha visto creazioni scelte da

Monica Barbaro,Mia Gothe
Greta Lee.Terzo debuttouffi-
ciale, poi,quellodi LouiseTrot-
ter da Bottega Veneta, che in
concomitanza con il Festivalha
annunciatoVicky Krieps come

nuovabrandambassador.Suo il
look scelto dall’ attrice, cosi co-

me quelli fotografatissimi dell’i-
cona JacobElordi, protagonista
diFrankenstein.«Primaerapro-
duct placement. Ora le maison
entrano nella produzione, finan-

ziando partedeifilm. SaintLau-
rent e il piu attivo, ma anche
Chanel(vederebox in pagina).
e poi ci sonomarchichesosten-

gono i cineasti prima o dopola
realizzazione di un progetto. e
un matrimonio di interesse reci-

proco chestadandofrutti di gran-
de qualita»,spiegaaMFF Alber-
to Barbera,direttore dellaBien-
nale cinema.Trai cuimainpart-

ner figurano due realtavicine al-

la moda. Armani beauty, spon-
sor ufficiale dell’evento, hascel-

to di celebrare al massimo l’im-
portanza delcinema e lo ha fatto
conunacenaesclusiva nellacor-

nice suggestivadi PalazzoDuca-

le con i global ambassadorCate
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Blanchett,AaronTaylor-John-
son, SadieSink, Nathalie Em-
manuel, MadisinRian.
Peril quartoannoconsecutivo,
tra i mainpartnerdellaMostra
c’e Thelios, eyewear expert
delgruppoLvmh, sponsoruffi-
ciale della Biennale cinema

2025. Che ha scelto di essere
presenteancheperchelaprodu-
zione avvienein Veneto,stessa
regionecheospitala kermesse.
Tronando al beauty, anche
Tom Ford ha sceltoil festival
lacornicedi PalazzoContari-
ni Polignacpercelebrareil lan-

cio della nuova campagnadi
Blackorchidreserve,fragran-

za iconicadellamaisonreinter-

pretata da Haider Acker-
mann, direttore creativo del
brand. Protagonista assoluta
della nuovaimmagine eTilda

Swinton, musa visionariae
volto della campagna,celebra-

ta con unacenaintima che ha

trasformatoil palazzovenezia-

no in unpalcoscenicosospeso
tra arte,cinemae moda.Miu
Miu e Pradafoundationpor-
tano invece le loro conversa-
tion sul futuro dell’immagine
femminile tra cinema emoda,
con unpanel che vede la pre-
senza di registi, artistie creati-
vi. Spazio anche ai talenti
emergenti, con l’esordio di
GiulioBertelli,alla regiadel
suo primo film, con un’ acco-

glienza da standingovation.
Figlio di MiucciaPradae Pa-

trizio Bertelli, 35 annicom-
piuti il 5 maggio, finora era
apparsoin attivita legate allo

sport: la vela soprattutto, che
lo ha portato a diventare atle-
ta professionista,con Luna

rossaeoltre. Il suo lungome-
taggio Agon e stato presenta-
to alla SettimanadeIla critica
e questolo haportato a uscire
allo scoperto,seppureconmol-
ta discrezione, concedendosi
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adalcuneinterviste.esarapro-
iettato a Milano venerdi. No-
nostante le voci molto riprese,
non sono ufficialmente di

Matthieu Blazy i lookCha-
nel visti sui red carpetin lagu-
na. Nemmenol'abito semplice
ed eleganteindossato da Til-

da Swinton, anchese almeno

per i look daywear il sospetto
puo restare.E sul red carpet,
per il nuovo film di Jim Jar-
mush lo stilista AntonyVac-
carello al timone di SaintLau-
rent spuntain qualitadi produt-
tore. Mentre Sofia Coppola
torna in lagunaconun ritratto
intimo sullo stilista Marc Ja-
cobs. Anzi, il documentario
fuori concorsoMarc by Sofia
potrebbe definirsi una lettera
d'amorealsuo caroamico,co-

nosciuto da 30 anni. «Ormai

non si puo piu prescinderedal
rapporto conla moda», conclu-
de il direttoreAlberto Barbe-

ra. evero che la modae sem-

pre statain qualchemisura le-

gata al cinema,ai grandi film.
Ma ora e diventataun'abitudi-
ne condivisa da tutte le cine-

matografie, soprattutto quelle
europee».(riproduzione riser-

vata)

TommasoPalazzi

(Venezia)
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