
Quellemode
écoresponsableenChine?

àloccasionde notre événementFashionour Future,créépar
Marie Claire enpartenariataveclegroupeKering,et qui aeu lieu à

Shanghaile 18 juillet dernier,lesacteursclésdu secteuront pur échanger

autourde l'idée dunemodeplusdurableet pluslocale.Une évolution

encore marginale,enChine, maispromiseà un bel avenir. ParGalia LOUPAN

Le 18 juillet derniers’est tenue à

Shanghaila 3e édition deFashionour
Future, l’événement consacréà l’écolo-

gie danslamodeque nousavonscrééen

partenariat avecKering. Aprèsle succès
deséditions qui se sontdéroulées à
Parisen 2022età NewYork en2023,
c’étaitau tour dela Chinede seconfron-

ter àcesquestions.
Au Navy Club, sublimebâtimentdébut
XXe destyle espagnol,l’un desvestiges
dupasséde la ville qui se cachedans
les recoins de sonhypermodernité,
120 personnesétaientrassemblées
– lectricesdeMarie Claire,étudiants
en mode, influenceurset acteursclé du

secteur àShanghai.

Après quelquesmotsd’Alex Sun,le CEO

et éditeurdeMarie ClaireChine,qui a

placé notreévénementtdanslecontexte

et rappeléque «le luxedevaitêtreun gar-

dien de la nature », l’événements’est
ouvert suruneconversationavecMarie-

Claire Daveu,directricedu développe-

ment durablechezKering,qui a réaf-

firmé la visionet la stratégiede son

groupesur lesquestionsd’écologieetde

développement durable, salué la créa-

tivité et l’entrepreneuriatde la Chine,

toutensoulignantsonimportancedans

le marchédu luxe. «ChezKering,nous

pensonsqu’il est important d’engagerla

communautédanssonensemble,pour
changer les mentalités en matière d’éco-

logie. Chacunaun rôle àjouer», a-t-elle

affirmé, avant departagersonconseil à

la jeune génération: «Necroyezpasque
vous pourrezdéveloppervotre marquesans

penserà l’écologie. Il faut intégrerles ques-

tions écologiquesdèsla fondation.»
La première table rondeavait pour
thème l’éducation à l’écologie. La
secrétairegénéraleducomité d’organi-
sation delaShanghaiFashionWeek et
icônedumilieu de la modeenChine,
Xiaolei Lv asoulignél'importance de

penserl’écologie à unniveau systé-

mique, l’industrie textile étant l’unedes

plus polluantesaumonde.Pourtant,
souligne-t-elle, «quandonparle d’édu-
cation, il faut commencerpetit, pardes

chosesconcrètes.» PourDanful Yang,
artiste qui intègredesactesécologiques
dans sa pratique, «l’écologiepeutsem-

bler difficile ouennuyeuse,mais un événe-

ment comme celui-ci peutbrisercettebar-

rière etouvrir denouvellespossibilités édu-

catives. » La top modelBonnieChena,

elle, racontécommentsesparents,qui
menaientunevie toutesimple,étaient

écolossansle savoir. « Dansle modede

vie traditionnel, c’étaitnaturel depréser-

ver lesressources,deconserver,de répa-

rer. Mesparents m’ont élevéedans cette

attitude.»
La tableronde suivante s’est intéressée

à la façon dontles vêtementsque l’on
aimeet dont on prendsoinsontceux
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qui aurontlaplusgrandecharge affec-
tive pour nous. La modératriceLily
Lee duWMagazine Chinaa ainsidéve-

loppé le conceptde « garde-robeémo-

tionnelle». Cecilia Yip, actrice,grande
starducinémahongkongaiset chinois
depuisles années90 (une foule de ses
fanssepressed’ailleurs devant l’en-
trée tout au long de l’événement), ade
soncôté raconté l’histoire de sapre-
mière veste en cuir, achetéeà la fin de
l'adolescenceetqu’elle possèdetou-

jours, concluant: « Avoir uneattitude
écologique, c’est comme tomberamoureux.

Quandonaime quelquechose, onveut le

garderpour toujours.Nosvêtements
préfé-

rés racontent l’histoiredenotrevie. » Pour
DanCui, journalisteetinfuenceur spé-

cialisé dansla modeet l’écologie,fonda-

teur de la plateformecanU, « avoir une
attitudeécologiquevis-à-vis denos vête-

ments renforcela connexionémotionnelle

quenousavonsavec eux.» Puis le desi-

gner Chen Peng aexpliqué que le vête-

ment dont il était leplusfierétait le cos-

tume qu’il avait fait pour son père. «Je
n’avaisjamaisrienfait pourmoi-même,
ni pour mafamille. » Pendantles dix
annéessuivantes,son père aporté ce
costume à toutesles occasions impor-

tantes. Aujourd’hui, vingt ansplus
tard, c’estChen Penglui-mêmequi le

possède, car sa mère a voulu qu’il lui
revienne audécèsde sonpère.«Nous
communiquonspar nosvêtements,ils
nousaidentà forger des liens. »Lily Lee
conclut enencourageantle publicà ché-

rir sesvêtementscommedessouvenirs.
La troisième table ronde rassem-
blait Jinqing Cai, présidentedeKering
GrandeChine, et Xu Wen, explorateur
de l’antarctique et ingénieur spécialisé
dans lesglaciers,pourparlerduconcept
de«water positivity ». Xu Wen aévoqué
à quel point le changementclimatique
impactel’eau partoutdansle monde,
phénomèneauquelil estparticulière-

ment confronté en raison dela fonte
desglaciers. Jinqing Caiquant à elle, a
détaillé la stratégie «waterpositive»
dévoiléepar le groupeauprintemps

dernier.Elle soulignel’engagementde
Keringpour l'innovation, notamment
avecdesinitiatives localescommeles
Kering GenerationAwards, lancées
pourlapremièrefois enChine en2018.

«Nous devonstous coopérer! conclut-elle.
Pasjustenotregroupe,mais toute l’indus-
trie et tousnosclients!»

Un partenariat
ambitieux

Kering vient de conclureun
partenariatavecle géantimmobilier
Swire Propertiespour promouvoir
les performancesen Responsabilité
sociale et environnementale (RSE)
de toutes les boutiquesKering
présentesdansles malls de luxe

appartenant à Swire Propertiesen
Chine et à Hong Kong. Ce programme
mesureet renforceles performances
environnementalesdesboutiques,
du design aux opérationset à

l’expérience client. Ce partenariat
entre Swire et Kering fortifie
leur engagementmutuelenvers
l’environnement en Chine. G. L.

L'ENSEMBLE DU DOSSIER
CONSACREa NOS EVENEMENTS
FASHION OUR FUTURE EST a
RETROUVER SUR MARIECLAIRE.FR

Cecilia Yip,

actriceet
chanteuse.

Xiaolei Lv,
secrétaire

générale
du comité
d'organisation

dela Shanghai
FashionWeek.

De gauche à droite :

Marie-Claire Daveu, directricedu

Développementdurableet des
Affaires institutionnelleschez Kering,
Alex Sun, directeuréditorial de
Marie Claire Chine etJinqing Cai,

présidente de Kering GrandeChine.

Bonnie

Chen,

mannequin.
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