
Eventi
La Formula1 correaMilanoverso
un indottoda200milioni di euro
DaTagHeueraLouisVuitton,passandoperPiquadroeAdidas,lamodahaaccesoimotorienellacittàestatasubito
F1 maniaperil GranpremiodiMonza.A celebrarelasinergiaLvmhche,conunpartyaPalazzoClerici ,hasuggellato
la partnershipdaquasi1 miliardo,chevedeil gruppodiArnault al fiancodelcircusperprossimi10anni.EmmaCrugnola

F
ormula 1 maniaaMilano nel
weekend del Gran premio
di Monza. Lacitta si etrasfor-

mata in unvero eproprio cir-
cuito urbanodellamoda in occasione
della garaautomobilistica. nel tem-

pio dellavelocita, doveha trionfato il
pilota Max Verstappen.I grandi
branddel lussoe dello sportswear,da

LouisVuitton a TagHeuerpassan-
do perAdidas ePuma,hannoporta-
to in scenaeventi, installazioniededi-

zioni limitate che hanno animato la
citta. Unconnubio, quello trafashion

emotorsport,chesi econsolidatoque-
st” anno, 1nconcomitanza con il 950 anni-

versario della Formula 1. Il 2 ottobrescor-
so, infatti, il colosso del lusso Lvmh di
BernardArnaultharesopubblicalapart-

nership decennalecon il circus, dalvalore
dicircaunmiliardo dieuro,echevedecoin-
volte alcunedelle sue maisonpiu rinoma-

te. Louis Vuitton hamessolafirma sulle se-

gnaletiche in pista,Tag Heuerscandisceil

tempodurantelecorseeMoet Hennessye
la bollicinacon cui i piloti festeggianole
vittorie sul podio. A suggellare ulterior-

mente questolegame, il gruppo Lvmh ha
ospitatonella seratadi venerdi 5 unparty a
Palazzo Clerici, chehavisto anchela pre-
senza dellacantanteAyaNakamura. Con

lo spegnimentodei semafori delGran pre-
mio d’Italia, Confcommercioha stimato

un indottodi circa200milionidi euro,con
un incrementodell’ 8% rispetto all’edizio-
ne2024. e tralevoci di spesapiu consisten-

ti figurano gli alloggi, circa 63,5 milioni di

euro, e lo shopping a 57,8 milioni, che in-

sieme valgonooltre il 60% del totale. La

mappaturadegli eventi a Milano parte da

Piquadro, che ha scandito la race week

contremomenti chiave,dalla serataalTea-

tro Alcioneassiemeai piloti IsackHad-

jar eLiamLawson del teamVisa
cashappracingbulls, all’apertu-
ra del nuovo flagship store in corso
Matteotti 8e il lancio dellozainocor-

ner in edizione limitata. Laboutique
milanese e stata trasformata in uno
spazioesperienziale,conun noseco-
ne originale della monoposto espo-
sto in vetrinae un simulatoredi For-
mula 1 al piano inferiore. Lo zaino
celebrativo e stato firmato dallagio-

vane designerAndrea YañezHut-
ter. A distanzadi pochi metri, nella
cornicedi Palazzoreale,i piloti della
Ferrari Charles Leclerc e Lewis

Hamilton hannoincontrato i fan e, assie-

me aPuma,hannopoi celebrato20 annidi

alleanza attraversodue progetti paralleli.
Daun latoil tifosi tram, lo storicotram mi-

lanese rivestito di rossochehaattraversato
le stradedella citta trasformandosi in una
mostra itinerante dedicataalla leggendaria
vittoria di Niki LaudaaMonzanel 1975.
Dall’altro la Monza limited edition collec-

tion, ispirataalle tuteda garadi quell’epo-
ca, caratterizzateda loghi retro e dettagli
vintage. Una capsulecheuniscepassatoe

presente,indossatanel weekenddi garaan-
che dagli atleti e dal team.Tag Heuer, tor-

nata a essereofficial timekeeper dellaFor-
mula 1 alpostodi Rolex, havoluto sottoli-

neare la suastorianel cronometraggiocon
tre iniziative, la mostra fotografica «Ti-

ming Italy – The Tag Heuerway»in via
Montenapoleone,l’hub di piazzaŠanBabi-

la con monopostoRed Bull racinge ci-

meli d'archivio, eil TagHeuerbox, spazio
interattivo con simulatori eallenamenti da
pilota. A coronare il legame con Monza,
l’arrivo dellaversionespecialedell’orolo-
gio Formula 1 solargraph,declinata nelle
tonalitadel tricolore. E scesain pistaanche
Adidas che, insieme con il Mercedes
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amg-PetronasF1 team,ha animatolar-

go Augusto con Thepilot heartbeat,un’ir
stallazionemultisensoriale.Un viaggio im-

mersivo con simulatori di guida earricchi-

to dallapresenzadelgiovane talentoitalia-

no Kimi Antonelli, cheha incontrato i
fan inaugurando l'esperienza. Parallela-

mente, l’Adidas brandcentersi e trasforma-

to nellaHomeof motorsportconla show

car Mercedese la collezione ufficiale del
team. Infine, Vuitton hariaffermato lo slo-

gan «la vittoria viaggia in Louis Vuitton»

presentandoil suoTrophy trunk
consegna-

to domenica sera al pilota Red bull, Max

Verstappen.(riproduzione riservata)

Il Granpremiodi Monza
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