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Balenciaga,viaal beauty
conLeDixin 1 ofragranze
Lamaisondi Kering sceglieInomedelprimoparfumcreatodal foundernel1947
In avenueGeorgev nellaVille lumiereapreunaboutiqueolfattiva.TommasoPalazzi

C
ome anticipatoda MFF,
Balenciaga torna nel
mondodeIle fragranze. e
lo fa con un progetto che

segnaunanuovaera per la maison:
nonunama dieci creazioni couture
raccolte sotto il nomeLe Dix. Un
omaggio al primo profumo lanciato
nel 1947e al civico parigino piu ico-

nico dellastoria del brand,
il numero 10 di avenue
Georgev, indirizzo che
ospitava il couturesalon,
gli ateliere laprima profu-
meria della griffe. In que-
sto spazio,apre da oggi il

primo Balenciaga fra-
grance store,nuovo

spa-
zio dedicato all’ universo
olfattivo, visitato daMFF
in anteprimadurante gli
show tra giugno e luglio.
Nonun semplicepuntovendita,ma
un’esperienzaimmersiva pensata
comeestensionedella couture.L’ar-
chitettura della boutique riprende i

codici del vicino couture store e
adottail linguaggio delraw architec-

ture concept,che gioca sul contra-

sto fraelementiindustriali e materia-

li preziosi. A completare 1’’ambien-
te, tendein velluto grigio chiaroe se-
dute in alluminio e pelle pensateper
un percorsodi scopertarilassato.Il
cuoredella propostae la collezione
di dieci fragranze:No Comment,
Getaria,Twenty Four Seven,To Be

Confirmed, Muscara, Le Dix,

100%, Extra, Cristobal e Incense
Perfumum.Ognunavienepresenta-
ta in flaconi da 100ml conpossibili-
ta di incisionepersonalizzata,affian-

cati dal formato travel spray da 15
ml edalla ricaricada200ml. I flaco-
ni sonodisposti su specchidetable

in stile sette-ottocentesco,con un
gioco cromatico sfumato che ac-

compagna visivamente la gradazio-
ne olfattiva. Non mancanoaccesso-
ri e oggetti esclusivi, dal travel case
cromato ai piccoli charms a forma
di mini flacone, fino a una linea di

pelletteria ispirataa Le Dix. Una
propostacherileggeil concettodi li-

festyle Balenciagaancheat-

traverso l’universo del pro-
fumo, rafforzando l’idea di

unamaisoncapacedi
esten-

dere i propri codici in cam-

pi paralleli.Il progettocade
1nun momentocruciale per
lagriffe. Alla guidadal lato
managerialec’e Gianfran-
co Gianangeli,mentrea ot-
tobre saraPierpaoloPiccio-
li a firmare il suoprimo def-
ile come direttore creativo.

Un doppio movimentoche prepara
lamaison a unanuova fasestrategi-
ca, in cui l’offerta olfattiva non rap-

presenta un sempliceritorno alpas-
sato maun tassello identitario capa-
ce di allargare il dialogo con il pub-
blico. (riproduzioneriservata)
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