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De |a bonne attitude

Michael Rider, nouveau directeur artistique de Celine,
a dévoilé avant tous son intention de mode, rimant avec allure,
charme et humour. Il nous en dit plus... PAR GILLES DENIS

ans doute faut-il un peu de tem-
pérament, d’ambitionet, parado-
xalement, de modestie pour
décider de succéder a deux
monstressacrés, Phoebe Philo et Hedi
Slimane, qui au-dela méme des mai
sons pour lesquelles ils ont travaillg,
ont marqué I’histoire de lamode et du
luxe. Sans doute, devenir le directeur
artistique de Celine, I'un des astres les

pluspuissantsdela galaxie LVMH, est
une opportunité rare dans la carriere
d’un créateur et une offre que I'on ne
refuse pas. Encore faut-il pouvoir ré-
pondre créativement, organisationnel-
lement et psychologiquement a la
pression dans un contexte général de
mercato (lire p. 122) et de ralentisse-
ment de la croissance du secteur.
Le tout en exprimant la singularité

S1YLE SFELIAL MUDE

Michael Rider entend continuer de
faire rimer Celine avec «une certaine
idée de I'élégance parisienne ».

d'une maison et, si possible, unrien de
personnalité.

Une feuille de route qui n'a pas ef-
frayé Michael Rider, Américain de
44 ans, qui a donc rejoint, début 2025,
la maison fondée en 1945 par Céline
Viapiana, rachetée par LVMH en 1996
et passée deson XI* arrondissement na-
tal au II° et aux volumes classiques de
I'hétel Colbert de Torcy, construit en
1648 par Pierre Le Muet. C'est dans ce
cadre respirant la noblesse, mais aussi
laustéritéarchitecturaleduclassicisme
francais, que 'on rencontre le designer
parune find’apres-midid’été. Alorsque

« Chercher I'authenticité
du propos, tout en se fiant
a son intuition.»

lesjourssontcomptésavantla Fashion
Week de septembre et son agrégation
inédite de nouvelles tétes créatives, de
Chanel a Dior, via Carven, Versace,
Gucci, Balenciagaetlesautres, Michael
Rider est détendu, bronzé, et n'est pas
dupe de cette tension qui monte. Le na-
tif de Washington DC, diplomé de la
Brown University, n'en est pasa sa pre-
miere collection. I1a débuté au coté de
Nicolas Ghesquicre chez Balenciaga —
ce qui éclaire son travail surle volume
dans la construction du vétement — a
travaillé au cté de Phoebe Philocomme
directeur du prét-a-porter chez Celine
—une premiere inscription dans I'his-
toire de la griffe et une appréhension
de la rime possible entre mode et pro-
duit — avant de diriger la création de
Ralph Lauren —ce qui a accentué sans
doute son sens de I'offre et sa percep-
tiondelaréalité industrielle dusecteur.

Une expérience et un tempérament
— «je crois qu'il faut étre construit pour ce
typedeposte» —quileconduisentaconsi-
déreravec un souriretaquin, et en fran-
qais, I'effervescence du moment. « Cest
le grand jeu de la mode, et de Paris en par-
ticulier, et c’est plutot jopeux. D’autant plus
quUenous nous connaissons tous, souventde-
puis longtemps.» La preuve, lors de eee
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STYLE SPECIAL MODE

eee sonpremierdéfilé parisien,enjuil-
let, on retrouvait aux premiers rangs
aussi bien Jonathan Anderson — Dior—
que Raf Simons aux c6tés d’Anna Win-
touretdelapresseinternationale, réunis
pourcetopusinaugural posé ensuspens
entre la fin de la Fashion Week homme
dejuin et la Semaine de la couture.

Un événement car, depuis plusieurs
saisons, les collections étaient présen-
tées sous forme de courts métrages et
que ces premiers pas étaient aussi les
prémicesdelabatailledeseptembre 2025.
Il aapprécié ce départ en pole position,
initié avec Séverine Merle, PDG de la
maison: «Ce fut une bonne idée de dévoi-
ler alors, et en méme temps, mon intention
pour la femme et pour Phomme ici méme,
au ceeur de la maison et de la capitale. Ce-
line rime, etva continuer de rimer, avec Pa-
ris, et une certaine idée de I’élégance
parisienne. » Une profession de foi en-
trant en résonance avec I'histoire an-
cienne et récente de la marque, mais a
laquelle il a d’ores et déja, en quelques
silhouettes, donné son propre tempo,
marqué par I'aisance et une maniere de
décontraction nonchalantequ'ilobserve
chezclientsetamismenant de front exi-
gence d’élégance, vie de famille et am-
bitions professionnelles.

Allure. Lesaficionadosde Celineyont
retrouvé le mantra d'une interpréta-
tiondescodes vestimentairesde labour-
geoisie matinée d'une souplesse
nouvelle. Un dialogue stylistique qui
selit dans le souci de la coupe, dans la
tenue de ces vestes, dans la construc-
tion sophistiquée et cependant forte
d’un je-ne-sais-quoi qui signe une al-
lure marquée parla fluidité — des pan-
talonsaux robes. « Travailler sur 'homme
et sur la femme permet de créer des élé-
mentsde langage etd’écriredesvariations,
précise-t-il. I s’agit de poser une allure et
une attitude en mouvement. Le tout avec
un peu d’humour — la mode en manque
parfois, non ?» Chumour du luxe? Il se
litdanslamaniere dejoueraveclelogo
et les superpositions, de pimenter les
détails,commeicilesaccessoireset les
charms ou autres bijoux qui habillent
sacs et silhouettes.

Un premier opus bien requ: «C’est
tantmieux sachantque, quelle que soit 'in-
tention que P'on envoie, Pimportant est que
les clients se approprient et l'interprétent.
Lamode estfaite pourétre portée. Et les pro-

Un style marqué par un souci de la coupe,
des volumes et de I'accessoirisation.

duits pour étre achetés.» Michael Rider
sait ot il est. Un pragmatisme généra-
tionnel, sans doute: il ne se prend pas
pourunartiste mémes'ilimitetresbien
le créateur parisien inspiré —’homme
aime rire. Un pragmatisme enrichi par
sesannées américaines, qui lui ont fait
prendre du recul sur les vanités char-
mantesdu petit monde parisientouten
perfectionnant son jeu avec les arché-
types sans tomber dansle cliché.

Le secret de cette alchimie? «Cher-
cher Pauthenticité du propos, toutensefiant
a son intuition. » Authenticité et intui-
tionsontainsilesmotsquicaractérisent
son modus operandi. « C’est ainsi que je
travailleavec les équipes. Avec le luxed’avoir
ici des filieres de production et d'approvi-
sionnement d’une qualité rare.» Un cock-
tail qui lui permet d’assumer un
continuum que d’aucuns auraient pu
redouter. «Le graal serait que nos piéces
puissent dialoguer avec d’autres mainte-
nant, mais aussi d’ici a quelques années. »
Le tout sans ennui et sans oublier I'ins-
cription dans le moment: Michael Ri-
der aime la mode sans en étre dupe. Ce
quiluidonnefinalementunedouceau-
dace dans sa maniere d’appréhender
I'époqueet cette tectoniquedesplaques
du luxe a I'ceuvre en ce moment. Ou
comment oser le charme discret d'un
sourire pourcréerledésird’'une marque e

L’avis de Maud Pupato,
‘ directrice des achats femme
luxe au Printemps:

«Michael Rider a réembourgeoisé la
silhouette avec décontraction, dans
une sophistication un brin débraillée.
Une proposition moderne sous forme
d'unsavantmix de'attitude de 'époque
Pheebe Philo avecles codesde Hedi Sli-
mane comme le denim, les bijoux do-
rés et la chemise. Il a proposé des
silhouettes entieres, ce que cherchent
les consommateurs du luxe et qui
constituent également un gros panier
d’achat. Jouant sur la nostalgie, il a re-
lancéle sac Luggage Phantom, primor-
dial pour une maison reconnue pour
sa maroquinerie. Sans compter I’hy-
per-accessoirisation, a I'image des ac-
cumulations de bracelets, tres maligne,
car elle offre plusieurs produitsacces-
sibles pour entrer dans la marque.»
PROPOS RECUEILLIS PAR VICKY CHAHINE
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