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“MISS DIOR
[ GR INPI

AVEC VOI’
Elle estle visageduparfummythique
depuis20II. Cetteannée,le directeur

de la créationParfum,FrancisKurkdjian,

aréimaginé l’effluve sousle nom
deMissDior Essence,uneversionplus

concentréeetgorgéedefruits.
PAR NORA SAHLI

Hiercommeaujourd’hui,Miss Diorestcenséepar-dessustout incar-

ner lajeunesse.PourNataliePortman,sesentirjeune malgréletemps

qui passeest intrinséquement lié à son métier. Rencontre avec une

actrice qui abordele passéet le présentavecune vibrante curiosité.

GALA : Vousêtesle visagede Miss Dior depuisquinze ans...Com-

ment cetterelation avecla Maison a-t-elleévoluéaufil desannées?

NATALIE PORTMAN :J’étaistrèsintimidée audébut,mais les années

passant,l’équipe estdevenuecomme unesecondefamille pour moi,

etje suisdésormais trèsà l’aise. Nous noussommesconnus avantla

naissancede mesenfants, et onpeutdire que nous avons traversé

ensembledifférentesétapesdemavie. Et le personnagea grandi

avecmoi, évidemment.

GALA : Justement,qu’y a-t-il devousen elle?

N. P.: Elle aétécrééepar la Maison Dior, mais puisqu’elleestasso-

ciée à moi en tant que personne,nouspartageonscertainescarac-

téristiques. Cela dit, l'inspiration premièrevient deCatherine Dior,

la sœurdeChristian, qui étaitla Miss Dior originelle. Sonénergie

traversele personnage: c’estunefemmecourageuse,puissante, ~
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Natalie Portman

esthabilléeen Dior.
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"Miss DIOR ESSENCE[ CETTE ODEUR
D’ENFANCE LIÉE AU PRINTEMPS, A L’AMOUR,

AUX FLEURS, ET PORTELE
SOUVENIR DE CE QUE C’EST D'êTRE JEUNE.

LIBRE, UN PEU FOU ET AMOUREUX”
NATALIE PORTMAN

audacieuseet libre, qui s’estbattuepource

qu’ellepensaitjuste.

GALA : Connaissiez-vousl’histoire de

Catherine?

N. P. : Cela faisait déjà quelquesannéesque
je travaillais avec Dior quandles équipes ont

retrouvécertaines archiveset quecettemagni-

fique histoire aémergé. Catherineétaitune
femme incroyablementcourageuse.Très impli-

quée dansla Résistancependantla Seconde

Guerremondiale, elle a étéenvoyéeencamp
de concentration,a survécuet est revenue.
Sonhistoiredonnedu sensà ceque sonfrère

essayaitde faire depuislesdébutsdesaMai-

son : faire revivre la beautéaprèsdes temps
trèsdifficiles, la réintroduiredans lavie de

gensqui avaient traversétant d’horreurs. Je

veux croire en l’importance del’esthétisme et

duplaisir, etsurtoutque leshumains sontaussi

capablesde faire debelleschoses.

GALA : Francis Kurkdjian, le Directeurde

la CréationParfum de Dior, a une manière

poétiquede parlerdesparfums, il invente

unehistoirepour chaque nouvelle fragrancequ’il crée...

N. P. : C’estvrai queFrancis estun poètedessenteurs.Nos conver-

sations merappellent toujours combien l’odorat estun sensmagique.
C’est celui de l’enfance, car les odeurssontparmi les premièressti-

mulations sensoriellesauxquelles nousrépondons.Parlasuite, les

musiqueset lesvoix prennentledessus,on y prêtemoinsattention.

Mais il était intéressant, pendantl’épidémie de Covid, d’entendre
tantde gensqui avaientperdul’odorat dire à quelpointcelaaffectait
leur capacité àse sentir bienchez eux. L'attirance entredeux

per-

sonnes lui doitégalementbeaucoup...
GALA : Quel est le lien entre les odeurs,le parfum et le cinéma,
selonvous?

N. P. : Beaucoupd’acteurset d’actrices utilisent les odeurspour
entrerdansleur personnage,et c’estvrai que celapeutêtretrès utile.

Pour Black Swan, par exemple,je portaisunparfum de rose. Et

certainementparceque nousavonsbeaucouptournéenAfrique du

Nord,j’associe Star Wars aujasmin.Pour le

film que j’ai réalisé en Israël, Une histoire

d’amouret de ténèbres,c’est la fleur d’oranger...
GALA :MayDecember,le film deTodd Haynes

danslequelvous jouezauxcôtés de Julianne
Mooreet que vous avezégalementproduit,
donne lui aussi l'impressiond’être riche en

senteurs...
N.P.:Oui! Quandles deuxhéroïnessetiennent

tout prèsl’une de l’autre faceau miroir, on peut

presquesentir à travers l’écran l’odeur de leur

maquillage, qui pour moi est à jamais liée à

l’enfance,carmagrand-mèreenportaiténor-

mément et sentait toujours le fond de teintet

le rouge à lèvres.

GALA: :Vous aveztourné lanouvellecampagne
à Paris.Vous souvenez-vousdevotre première

fois ici ?

N.P.:Non,mêmesimesparentsme l’ont racon-

tée maintesetmaintesfois. J’avais3 ansquand

nousavons quittéIsraël pour les Etats-Unis.
Nous avonsfait une escaled'unenuit à Paris,

et monpèreadoreme rappelerquej’ai voulu

prendreun bain dansle bidet de la salle d’eau de notrechambre

d’hôtel. Mavraie première fois, c’étaità 11 ans.Nous tournionsLéon

et c’était magique. J’avais entêtecette imagedeParis commela ville

la plus chicet la plus intello du monde, et elle s’est vérifiée ! Toutet

toutle mondem’émerveillait. Mamère m’emmenaitdans lesmusées

leweek-end,nousmangionsdescrêpestouslessoirs audîner. C’était
la meilleurechosequ’il m’ait été donné de goûter !

GALA : Une desscènesdu film MissDior Essencea ététournéeà

la BibliothèqueRichelieu, l’une desplus spectaculairesdeParis...

N. P.: J’ai une passionpour les bibliothèquesetj’aime plus que tout
êtreentourée de livres. J’ai aussiuneaffectionparticulièrepour les

lieux publics, qui sontsi importants, et lamanièredont les ouvrages

circulent dansune bibliothèque me sembletout à fait vertueuse tu

gardesquelquechose tantque tu en asl'usage,et quandçan’est plus
le cas,tu le rendsetquelqu’und'autrepeutenprofiter. J’aimeraisque
davantagede chosesdanslavie soientorganiséesseloncemodèle.

CHRISTIANDîORERRFUN

« Danssa version concentrée,Miss

Dior Essenceest le miroir d’une
féminité assumée,confie Francis

Kurkdjian. Un nectarboiséet
sensuel qui fond sur la peau, dédié

à une jeunesse déraisonnable
refusant la morosité. »
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