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La fashionweekcelebreràArmani
Intantolamodafrenail calo(-3,6%)
Cnmidedicale imminentisfilatealIricordodellostilista, mentrec’eattesaper ilnuovocorsodi Gucci,Versace,Bottega
venetaeJil Sander.Nelprimosemestre,il fatturatodelcompartoecalatodel4,5%neisettori«core»edel3,5%per
icollegati ,masi attendeunmiglioramentocomplessivoentrofineannoconricavistimatia 92,4miliardi.GiadaCardo

U
n minutodi silenzio in ricordo
di Giorgio Armani. Cosi si e

apertala conferenza stampadi

presentazionedellaMilano fa-
shion weekdedicataalle collezionidon-

na spring-summer2026,in programma
dal 23 al 29 settembrecon 171

appunta-
menti. «Abbiamo accolto con gioia la
confermadelle sfilate della Giorgio e
dellaEmporio, maconoscendopersonal-
mente il signor Armani non mi sarei
aspettato nulla di diverso», ha esordito

Carlo Capasa,presidentedi Cnmi-Ca-

mera nazionaledellamodaitaliana, an-
nunciando che la kermessesaracelebra-

ta nel segnodellamemoriadello stilista.
«La sualezionecreativa, imprenditoria-
le eumanaepreziosanei tempi di trasfor-

mazione che la moda staattraversando,
incui visione, qualita e coerenzasono va-

lori essenziali»,hadettoCapasa,passan-
do poi all’ analisi dei dati economicidi

comparto.Nel primo semestre,ladinami-

ca del fatturato della fashion industry ita-
liana hasubito un peggioramento(-4,3%
sul 2024)eregistrato uncalo sia nei setto-

ri «core» (-4,5%) che in quelli collegati
(-3,5%). Ma le attese per il secondo se-
mestre sono di un miglioramentocom-

plessivo dellevariabi-

li, conla previsionedi

un calo dei ricavi del
3,6% pari a 92,4 mi-

liardi di euro. Quanto
all'export, i Fashion
economic trends evi-

denziano una diminu-
zione del5,5%nei pri-
mi cinque mesi, men-
tre l'import e cresciu-
to sia nei settori «co-
re» (+5,2%) che nei

collegati(+2,6%), con

la Cina in forte ripre-

sa. «Ricordiamoci che
siamo un sistema e
dobbiamo collabora-

re, la modaitalianahabisogno di ritrova-

re slancio espirito creativo»,haammoni-

to Capasa,augurandosi poi «un segno di

presenzadall’ Europa per un deprezza-

mento dell’euro».A margine,Capasaha
annunciatola nominadi CostanzaCa-

valli Etro come ambassadordi Cnmi
per 1’America latina. Per MatteoZop-

pas, presidentedi Ice agenzia,si tratta
di «numeri da interpretare,percheci so-
no aziende che stannoperformandoe al-

tre in grande difficol-
ta». Uno scenario eco-
nomico tra luci e om-
bre, quindi, in cui «sia
Ice che i ministeri de-

gli Affari esteri e del

Made in Italy confer-

mano la loro presenza
al fianco del settore»,
ha affermato Zoppas,
aggiungendoche «real-

ta estere come la Cina
e l’India stanno pian
piano alzando laquali-
ta dei loro prodotti,
percui dobbiamo acce-
lerare nell’’innovazio-
ne per mantenerciun

passoavanti».AncheAlessiaCappello,
assessoreallo sviluppo economico e alle

politichedellavorodel Comunedi Mila-

no, siedettafelice che le sfilate di Arma-
ni siano stateconfermate. «Un gestodo-

veroso di rispettoneiconfronti dellasua
memoria», l’ha definito Cappello. «Sicu-

ramente la citta faraqualcos’altro di con-
creto in futuro per commemorareil si-
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gnor Armani», ha aggiunto, interpellata
dalla platea. Ela fashion week ai blocchi

di partenza porta direttamente alle Olim-
piadi invernali di Milano-Cortina

2026, come racconta la campagna di co-

municazione, arricchita da cimeli d’ar-
chivio provenienti dal Museo olimpico
di Losanna. Un’edizione particolarmen-
te densa, considerati i molti debutti alle

direzioni creative che scandiranno il ca-

lendario, che conta 54 sfilate fisiche e 4

digitali, 78 presentazioni e 30 eventi.

Martedi 23 Gucci svelera la visione di

Demna con un evento privato, stesso for-
mat scelto da Versaceby Dario Vitaleil
26 settembre. Il 24 vedra l’esordio di Si-

mone Bellotti da Jil Sander, sabato 27

di Louise Trotter da Bottega Veneta,
mentre le sfilate celebrative dei 50 anni

del gruppo Armani sono in programma il
25 e 28 settembre. Rientrano in calenda-

rio sfilate Boss, Calcaterra,Phan dang
hoang, Stella Jean e The attico, e in

quello presentazioni Agnona, Paciotti e

Pucci.Tra gli highlights anche i 60 anni

di Laura Biagiotti e 1 10 de La double J
e Calcaterra, la collaborazione di Ales-
sandro Enriquez con Rossella Jardini,
la 3a edizione del premio Maestri di ec-

cellenza e i 25 anni del premio Chi e

chi. (riproduzioneriservata)

La campagna della Milano
fashionweek p-e 2026
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