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FrancescaBellettini e la nuova
CeOdi Gucci.EsceStefanoCantino
«Intendocostruireun'organizzazionepiù snellaechiara,conimiglioritalenti allaguida»,hacommentatol’addi Kering
Lucade Meo.Orale funzionidi deputyceodelgruppo,ricopertedallamanager,sarannoeliminate.TommasoPalazzi

N
el mondo quasi il
30%dei consumato-
ri di prodotti di lus-

so harinunciato a un
acquisto a causadel prezzo,
ritenuto troppo elevato.Nel
mercato italiano la quota
scendeal 23%.Qui, aguida-

re gli acquisti di 7 clienti su
10 e la ricercadella qualita.
Ma tra i driver emergenti,la
sostenibilita(30%) superail

prezzo (22%), soprattutto
per le generazionipiu giova-
ni, sebbenestatusedesclusi-
vita rimangano fattori rile-

vanti. A svelarloe la prima
edizione dell’indagine EY
Luxury client index,presen-
tata ieri a Milano. L’ analisi
della societadi consulenza
hacoinvolto1.600 consuma-
tori in diecimercatimondia-
li, esaminandocomecambia-

no le preferenzeei comporta-
menti dei clienti e identifi-
cando i driver strategici per

guidarei brandnel rafforza-

re l’esperienza offerta al
cliente, valutare eventuali
nuovi modelli di businesse
trasformarele sfide del mer-
cato in opportunitadi cresci-
ta. «Stiamoassistendoa una
fasedi profonda trasforma-
zione del settore del lusso
in cui lepriorita e i driver di
sceltadeiconsumatoriitalia-
ni stannocambiandoin mo-

do significativo», afferma
StefanoVittucci, consumer
products& retail sectorlea-

der di eY in Italia. «Secon-
do la nostraindagine,il 68%
degli aspirational luxury
clientitaliani premianei pro-
pri acquisti laqualitadel pro-
dotto chetornaprotagonista,
assiemealla sua storia, au-
tenticita e artigianalita».
Sebbeneil settoreabbia bene-

ficiato a lungodi una sostan-
ziale flessibilita rispetto alla
variazionedeiprezzi, la pro-

spettiva dei consumatorista
cambiando.Negli ultimi 12

mesi,acausadel prezzotrop-
po elevatoquasi 1 consuma-
tore su 3 a livello globale ha
rinunciato a un acquisto pia-
nificato, percentualeche in
Italia scendeal 23%,segna-
lando comunquenel prezzo
una motivazione rilevante

’abbandono di un acqui-
sto. Unadellepossibilirispo-
ste aquestadinamica,secon-
do gli esperti, potrebbeesse-
re l’adozione di piani di paga-
mento flessibili, per evitare
che i consumatorisi orienti-

no versoprodotticontraffat-
ti, alternativeeconomichedi

qualita o rinuncino del tutto
all’ acquisto. (riproduzione ri-
servata)
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Da sinistra Luca de Meo e Francesca Bellettini

cosi | FASHIONSTOCKSNELLE PIAZZEMONDIALI
PrezzoVar.%%12m PrezzoVar.%%12m PrezzoVar.%%12m/

Piquadro 2,47 -1,2 31,6UrbanOutfitters 70,57 0,3 89,2BurberryrpG 1.113,004,2 83,9
MFFLUXURY STOCKINDEX SafiloroupG 1,58 0,4 43,0V.F.Corp 15,23 3,7 -17,2Dr.MartenscPl 93,80 2,9 46,3

SalvatoreFerragamo 4,86 2,8 -23,6 Victoria'secretS 27,10 3,1 11,7Mulberry 95,00 – -17,4

STATI UNITI VinceHldg 2,59 -1,6 25,0 SVIZZERA
130

Abercrombieh&Fitc 85,88 -1,0-36,1GERMANIA Richemont 148,20-2,2 23,7

120 AmericangleEa 20,25 1,9 4,4 Adidas 178,80 1,7 -19,1 SwatchOGroup 151,050,2 1,1
Birkenstock 45,65 -0,0 -5,4Douglas 11,90 0,3 -38,8DANIMARCZ

110 CanadaoseG o 14,21 0,6 34,3HugoBoss 41,95 1,4 16,1Pandora 866,40 0,1 -25,7
CaprioldingsH Ltd 21,75 1,8 -45,5 Puma 23,28 16,8-39,2 SVEZIA

100
Coty 4,51 7,0 -51,3 Zalando 25,85 0,7 0,3 Hennesauritz&M 154,652,3 -11,9

90 Perf.%gg n Perf.%12mesi

1
Punti Dick`sortingodsSp Go 224,450,8 5,2 SPAGNA SUDAFRICA
116,72

ErmenegildoaZeg n 9,48 1,4 -2,8 Inditex 45,77 0,9 -9,0 Richemont 3.273,692,6- 31,0
80 0,89 8,51 EsteeLauder 89,10 0,6 1,1 gBrands 14,40 -1,6-29,7Puig BRASILE

Fossil 3,08 -0,6196,2
70 GapncI 22,96 1,4 14,7

FRANCIA Alpargatas 10,08 0,9 36,0

Set Ott Nov Dic Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug AgoSet G-IlIApparelroupG 27,20 0,1 -15,2
Essilorluxottica 270,20-0,1 31,5 THAILndIAIla

2024 2025 Guess 16,73 0,1 -14,1
HermestiIn 2.121,000,1 11,1CentraletailR 24,60 -1,2-23,7

KontoorndsBra 82,03 2,4 6,3
Interparfums 29,30 1,0 -31,0 HONGKONG

WithubLanvinGroup 2,06 -1,0 22,6
Kering 266,951,4 16,2 ChowaiFookT Jewellery15,79 -2,1159,7

PrezzoVar.%%12m PrezzoVar.%%12mLevitraussS 22,66 0,7 15,0
L'Oreal 377,15-0,1 2,4 EspritoldingsH 1,46 4,3 31,5

ITALIA
GentiliosconiM 2,62 – 2,3 LululemoneticaAth l 164,331,2 -38,8

Lvmh 511,300,7 -15,9 Prada 48,20 2,8 -3,3
Aeffe 0,43 -0,7-37,8 Geox 0,31 0,3 -44,9 Mytheresa 9,03 -3,0142,2

RocheBobois 34,90 -0,3-21,2 Samsonite 17,17 0,1 -5,8
Basicnet 7,26 -1,9150,7Giglio.com 1,06 1,9 -18,5NikeInc 72,68 -0,1 -9,9

SmcpSa 6,96 1,8205,3 GIAPPONE
BrunellocinelliCu 101,50-0,4 19,9 Gismondi1754 1,93 1,3 -45,6PvhCorp. 83,74 1,0 -12,9austria FastRetailing 47.5800,5 8,0
Cspnt.nd.CalzeI I 0,30 -1,0 -6,2Intercos 12,26 1,3 -14,8RalphLaurenCorp. 305,60-2,9 65,9

Wolford 3,78 0,5 26,8Shiseido 2.469 3,0 -26,0
Dexelance 6,12 -1,6-32,3Moncler 49,53 0,4 0,5 Tapestry 109,820,3153,7 REGNOUNITO CoreaDELSUD
Fope 37,40 -2,6 43,8Ovs 4,10 -0,9 49,2UnderArmour 4,96 2,1 -36,3Asos 286,504,4 -35,8Fila 41.500-0,7 -2,8

Nota:evar%eititolitalianionoditipootalReturn,l d i s T ovverocomprensivedividendirdinaristraordinari.ttidei o e Tu iprezzionos invalutaocale.l
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