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ENTRETIEN

MARIE-LAURE CEREDE ET PIERRE RAINERO
DECRYPTENT LE NOUVEAU BRACELET
LOVE DE CARTIER, BIJOU GRIFFE LE PLUS
VENDU AU MONDE race32

«Ce m'est pas

une modernisation

du bracelet Love
de Cartier mais
une variation»

Le joaillier de la rue de la Paix dévoile une version
toute souple de son bijou le plus populaire,

le Love, créé en 1969. Entretien croisé avec Pierre
Rainero, directeur du style et du patrimoine,

et Marie-Laure Céréde, directrice de la création.

Propos recueillis par Elodie Baérd

an dernier, le joaillier
frappait les esprits en
déformant sa tradition-
nelle bague Trinity (trois
anneaux, trois ors), lui
faisant la téte au carré,
cent ans aprés sa creéation. Le succes
fut immeédiat, dépassant les pronostics,
et relanca méme l'intérét pour le mo-
dele originel. A croire qu’a chaque fois
que le numéro un de la joaillerie tra-
vaille ses icones, comme il I'a fait
brillamment avec ses montres les plus
célebres ces dix dernieres années

(Tank, Baignoire, Panthére), I'armée de
ses adeptes ne cesse de grandir. Fort de
ces victoires, il s’attaque cette fois-ci au
bijou de marque le plus recherché sur
Google, et le plus vendu chez Cartier :
son bracelet Love.

Ce jonc en or, rigide, se fermant avec un
minitournevis, fut imaginé par Aldo
Cipullo en 1969, et tourna la téte
d’amoureux célébres tels Liz Taylor et
Richard Burton ou Ali MacGraw et Steve
McQueen. En cette rentrée 2025, il
donne naissance a Love Unlimited, ni
tout a fait le méme, ni tout a fait un

autre, qui affiche une souplesse inédite,
et parfaite. Pierre Rainero, directeur
du style et du patrimoine de Cartier, et
Marie-Laure Cérede, directrice de la
création joaillerie et horlogerie, nous
racontent comment est née cette créa-
tion, et reviennent sur le statut a part
de ce bijou devenu une star mondiale.

LE FIGARO. - Quand, pourquoi

et comment décide-t-on de revoir

une icone ?

PIERRE RAINERO. - En fait, le studio
travaille tout le temps. Les designers
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cherchent tout le temps de nouvelles
idées, et a fortiori autour de nos lignes
les plus emblématiques. Et la naissance
d’une bonne idée ne se planifie pas vrai-
ment ! Le processus est plutot le suivant :
quand une proposition esthétique inté-
ressante, bien mirie, émerge, on essaie
de la concrétiser le plus rapidement

possible. C’est notre état d’esprit, notre
culture maison. Nous considérons de-
puis toujours qu’un design fort, comme
c’est le cas de celui de Love, repose sur
deux dimensions complémentaires : son
originalité - il faut que la piéce apporte
quelque chose de nouveau au marché -
et sa capacité a étre déclinée, a s’ap-
puyer sur «l'idée mére», comme disait
Louis Cartier, pour créer de nouvelles
variations futures. Fidele 4 ce principe
fondateur, le studio explore perpétuel-
lement des versions susceptibles de
présenter une validité, une intégrité et
une désirabilité.

MARIE-LAURE CEREDE. - Tout ¢a fait
que travailler un modeéle comme Love est
trés exigeant! Ce n’est pas juste un bijou
qu’on décline. Ce bracelet est devenu un
objet de design. On ne peut se contenter
de travailler son esthétique, il nous faut
interroger sa dimension symbolique et la
traduire dans son époque. En l'occur-
rence, on s'est attaché a préserver son
architecture, en lui donnant une sensua-
lité différente, plus proche de la peau.
Visuellement, il garde son intégrité, mais
il a été «déconstruit» en une succession
de mini-sections - une véritable prou-
esse technique! -, pour devenir tout sou-
ple et apporter une nouvelle sensation au
porté. Sachant que nos réflexions, nos
expérimentations ne doivent évidem-
ment pas faire d’ombre aux créations
historiques. L’originale et la déclinaison
doivent étre complémentaires.

Vous étes-vous inspirés

du succes de la bague Trinity carrée,
lancée début 2024 ?

P. R. - Disons que la démarche est
comparable dans la mesure ou le Love
Unlimited et la Trinity carrée sont fide-
les a I'«idée mére», tout en créant un
effet de surprise qui renforce leur origi-
nalité intrinseque.

M.-L. C. - C’est important de surpren-
dre les clients, et il s’agit en effet d’une

variation forte, structurelle. Mais créa-
tivement, la bague Trinity était un tra-
vail sur la forme. Alors que 1a, 'archi-
tecture du Love n’a pas été touchée. Elle
a juste été décomposée pour arriver a
cette souplesse qu’on sent au porté mais
qu’on ne voit pas au premier coup d’ceil.
D’ailleurs, on remarque d’abord sa
brillance différente, en raison de la
construction en mini-sections.

P. R. - Il faut bien comprendre que nous
n’avons pas voulu remplacer le bracelet
originel ou méme le moderniser. Ce
Love Unlimited est une variation.

Dans quel contexte, chez Cartier, et dans
la joaillerie en général, est né le Love ?

P. R. - Il est né en 1969, chez Cartier
New York, qui venait d’embaucher un
nouveau designer d’origine italienne,
Aldo Cipullo. Le Love est sa premiére
création pour la maison, et d’emblée
marque les esprits par sa modernité :
c’est un bracelet, non pas rond mais
ovale, qui se ferme a I’aide de vraies vis
et est vendu avec un tournevis! Ce dé-
tournement d’outils du quotidien exis-
tait déja dans les collections de Cartier,
mais Cipullo va en faire une marque de
fabrique avec ce Love, et, deux ans plus
tard, avec le bracelet clou. C’est un
succes et une petite révolution dans
I'image de Cartier, qui était encore
percu comme une institution, le four-
nisseur des grandes familles royales

européennes, et des grandes fortunes
américaines depuis le début du
XXe siecle. C’est drdle, tout de méme,
de repenser que ce succes a lieu en cette
fin des années 1960, période de I’émer-
gence des hippies, d'une grande liberté,
notamment sexuelle. Or, Cartier com-
munique sur un bracelet qui insiste sur
I'engagement, qui se ferme a’aide d'un
tournevis! A l'origine, Aldo Cipullo
I'avait imaginé pour étre vendu en pai-
re, afin que deux personnes se le fixent
mutuellement. Les Américains 1'adop-
tent tout de suite. La légende rapporte
que le must était d’aller en couple sur
un pont au-dessus du lac a Central
Park, de sceller les bracelets au poignet
et de jeter le tournevis par-dessus bord
pour ne plus pouvoir retirer le bijou!
Des le départ, il est donc adopté

par les femmes comme par les hommes ?

P. R. - Ce caractére unisexe est apparu
comme trés nouveau, tres contempo-
rain. Mais ce n’était en réalité pas une
premiere chez Cartier, puisque la ba-
gue Trinity, qui date de 1924, I'était
déja, ainsi que plusieurs piéces d’hor-
logerie. Chez Cartier, depuis toujours,
on a coutume de dire : «Good design
has no gender » (« Le bon design n’a pas
de genre»). C’est comme le fait de pro-
poser un bijou & porter au quotidien,
qui est une préoccupation importante
de Louis et Jacques Cartier, dés le début
du XXe siecle.

Le bracelet Love est le bijou

le plus recherché sur Google,

et le plus vendu chez Cartier.

Comment expliquez-vous ce succes ?

P. R. - C'est difficile a expliquer, et assez
imprévisible. Mais ce bijou a de la
consistance. Avec sa forme, ses vis, il
incarne une osmose entre design, fonc-
tion et symbolique. Ce qui est fort, et
rare. Ajoutez a cela I'extréme sobriété
de sa ligne, le «rien de trop», cher a
Cartier, qui fait qu'il n’a pas d’aspérités
a contester, en quelque sorte. W

Le studio explore
perpetuellement

des versions susceptibles
de présenter une validité

et une deésirabilite
)}

Pierre Rainero

Directeur du style et du patrimoine
Son architecture
na pas eté touchée,
juste décomposée pour
arriver a cette souplesse
qu'on ne voit pas
au premier coup d'ceil
On remarque dabord
sa brillance difféerente

»

Marie-Lanre Céréde
Directrice de la création
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Plus d’un demi-siécle apreés sa
naissance a New York, le bracelet
Love est décliné en or jaune, rose

ou blanc. cARTIER

JEAN-FRANCOIS ROBERT

JEAN-FRANCOIS ROBERT
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