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Demnasvelala nuovaGucciness
«Un resetdellapercezionedelbrand»
A pocheoredaldebuttoufficiale, earrivatala primacollezionefirmata daldirettorecreativo.Lastrategiahamandato
in tilt socialeweb,mentrecrescel’attesaperil cortoThe tigerfirmatodaSpikeJonzeeHalinaReijn.TommasoPalazzi

«N
on sto ancoradefi-

nendo lamiavisio-

ne di Gucci,ma il

terrenosu cui laco-
struisco. Voglio resettarelaperce-
zione delbrand attraverso la mia
reinterpretazione», ha spiegato
DemnaaJJDdalquartiergene-

rale milanese.Accanto allanuova
ceoFrancescaBellettini, il desi-

gner ha sceltoun debuttodiverso:
nientesfilatama unlookbook foto-

grafato da CatherineOpie e un
film cheraccontano La famiglia,

un universo di archetipi narrativi
chetraducono la «Gucciness»in
figure contemporanee.«Gucci e

ancheattitudine. Tutti questi per-

sonaggi hannoun punto di vista,

amanolamodae i vestiti», hadet-

to il designer,spiegandola scelta
dei nomi italiani per personaggi
come L’incazzata O La contessa.
Il primo look e L’archetipo: un
baulemonogramcherimandaalle

origini di Guccio Gucci comeva-

ligiere. Poiarriva L’incazzata,in-

terpretata da Mariacarla Bosco-

no, in cappottorossoanni 60con
chiusureGGdorate, foulardFlora

eguanti neri. «Il rossopermee un
coloreGucci,fa partedellawebsi-

gnature, eil coloredellapassione.
Ma e anchelegato a un ricordo
d'infanzia, un cappottino che mi

fu tolto e che mi ha segnatoper
sempre.Ho volutoaprire conque-
sto look per la suaforza simboli-

ca», ha confidato Demna. «La
mia sfida e usareil patrimonio di

codici, dalbambooalmotivo Flo-

ra, e al contempocostruireunavi-

sione nuova che abbiasensoper

Gucci nel 2026», ha aggiunto.
«Permeeliberatorio. Ho l’oppor-
tunita di crearepartendo da un
marchio con tanti codici, ma sen-

za l’ombra ingombrantedel fonda-

tore. eun’occasioneunica». In ar-

rivo ci sonoancheLa contessa,in
abito Floratrapuntatoemanichea

gigot; Laprincipessa,in lungo ro-

sa anni70confiocco alcolloepiu-

me; La Mecenatein ororicamato

con schiena scoperta;La sciura
con cappotto shearling azzurro.
Pergli uomini,pantaloniloose,de-

nim conmorsettie biker jacket ri-

battezzato The figo. «Permeil mi-
nimalismo e la verasfida, la cosa

piu difficile dadisegnare.Ho tro-

vato moltereferenzeminimal ne-
gli annidi Tom Ford e credoche
voglio evolverle», ha sottolineato
Demna. Un debuttoatappe,dun-

que, cheha giamessoin fermento
la communitye i clienti globali: i

capi sarannodisponibili per due

settimanein dieci citta chiave il

giorno dopo lapremiere del film.
«Non avrei mai accettato questa
sfida senzauna visione chiara»,
hadetto il designer.«Lo stressarri-

va quandononsai cosavuoi fare.
Io invece so cosavoglio costruire

qui». (riproduzione riservata)
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