
SorpresaDemna
il nuovocorsoGucci
partein anticipo
di SERENATIBALDI

I
l grangiorno di Demna da
Gucci è arrivato24 ore pri-

ma, rispettoal calendario
ufficiale delle sfilate mila-

nesi. Quello di anticiparemossee
decisioni ultimamenteè il modus
operandidelmarchiodi proprietà
Kering: la scorsasettimanaha so-

stituito all’improvviso, dopo soli
nove mesi, l’ad StefanoCantino
conFrancescaBellettini eieri mat-

tina ha diffuso le foto dellaprima
collezione dello stilista georgiano
che,in teoria,avrebbedovutoesse-

re svelatastaseraaPalazzoMezza-

notte, inPiazzaAffari, conil corto
The Tiger, direttodaSpike Jonzee
Halina Reijn. Tra i protagonistic’è
anche l’attrice Demi Moore ma,

perunavolta, ainteressareè lamo-

da piùdellecelebrità.
La collezionesegnail debuttouf-

ficiale del designerdopo dieci an-

ni daBalenciaga:lasuaprovaètra
le più attesedellastagionee dun-

que stupire,anchenei tempi, ha
senso.Altra sorpresa:la collezione

saràin vendita da giovedì 25 set-

tembre al 12 ottobrein sole dieci
boutiquedel brand,in unasortadi
“antipasto” allaprimasfilata dello
stilista, previstaperfebbraio2026.

Tutte sceltecomprensibili: per
invertirelesorti del marchio, dopo
dueannidi crisi, occorrelasciareil

segno,beneein fretta.Oltre aesse-

re unottimointerpretedelpresen-
te, Demna ha unnotevole intuito
commerciale: il suo obiettivo qui
nonè sorprendere,ma rassicurare
i fan storici, attirandoallo stesso

tempounnuovo pubblico. La colle-
zione si rivela infattiunacarrellata
tanto dei codici di Gucci quanto
dei simboli — o meglio dei cliché,
cheDemnarileggecon ironia —del
vivere all’italiana. Da unaparteci
sono la borsaBamboo,il mocassi-
no col morsetto,le banderossee
verdi, la fantasiaFlora. Dall’altra
abbiamo laSciura in cappottocon
le manichea sbuffo, il Cocco di
mammain paltòoversize,il Bastar-

do in infradito e slip sgambato,la
Snobin abito lungonero.Nelle no-
te alla collezione Demna cita la
sprezzatura,cioè l’eleganzarilassa-

ta tipica dello stile italiano, spie-

gando chequestaè la suaidea di
Gucciness(sic). In realtà,lapeculia-

rità del marchioè che hasì molti
codici, ma nessunostile predefini-
to. Ciascun direttore creativoha
dato la suaimprontaal brand.Sa-

bato De Sarno,Alessandro Miche-
le, FridaGiannini, TomFord:ognu-
no hadetto lasua,conrisultatipiù
o menopositivi. Ora è il turnodi
Demnaedelsuosguardo.Esesi de-

ve individuareun legame con il
passato,il riferimentoevidenteè

TomFord.L’inizio promettebene.
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