
DESICÔNES
QUI VALENT DE L’OR
Retourversle futur surlaplace
Cartier,Tiffany & Co.,Van Cleef& Arpels ou encoreBulgari

proposentdescréationsinspiréesdeleursbijoux

emblématiques,lesquelsontvulejour au siècledernier.

ParFabienneReybaud/PhotosMathieuMartin DelacroixassistédeClaraBost

S’attaquerà unbestsellerjoaillier estunexercicepérilleux. Car il suffit d’uneinfime
modificationde forme, devolume,dematériauoudefonction unebrochemétamor
phoséeencollier= pour que l’icône, enperdantses marques.soit déboulonnée.Mais la

conjonctureactuellen’incitant paslaplaceVendômeà prendredesrisques,latentation
de«remettreaugoûtdu jour» unbijou d’hier =qui a fait sespreuvesensevendantàdes
milliers d’exemplaires = estgrande. D’autant que, la plupartdes icônesjoaillièresactuelles

ayantétécrééesauxxssiècleellesjouissentd’un passéconséquentetd‘une histoiredont
raffolentlesclients. Ces dernièresannées,la multiplicationdesexpositionsetdeslivres
consacrésaupatrimoinedesmaisonsafavoriséla demandepour desmodèlesinspirés
de leursarchives.De cet équilibreentrehéritagepatrimonialet créationcontemporaine
naîtaujourd'hui une nouvellecuvéedebijoux qui l’estni toutà fait la mêmeni tout à
fait uneautre.Une générationhybridedebestsellersen devenir. Il

PendentifFlowerlace

en or jauneetdiamants.
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