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Pourquoi la haine

w

Parfumerie

Pépites olfactives

nscrites en marge des circuits de

distribution sélectifs, qualifiées tour

atourdeconfidentielles, d’excellence
ou d’auteur, quelques maisons ont
redessinéle paysage olfactifen quelques
décennies. Les premieres a ouvrir la
voie, comme Diptyque, Nicolai ou
LArtisan parfumeur, ont posé les bases
d’une autre parfumerie, bient6t subli-
mée parSerge Lutens et Frédéric Malle.
Certaines sont devenues de véritables
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success stories et constituent désor-
mais des modeles. L'exemple le plus
emblématique demeure Maison Fran
cis Kurkdjian. Avec Baccarat Rouge 5 40,
phénomene de société, ou plus récem-
ment Kurky, ode a I'enfance, le parfu-
meur a prouvé qu'un acte de création
pur pouvait conquérir le plus grand
nombre sans renoncer a I'exigence et
al’esprit. Dansun universtresconcur-
rentiel, cette avant-garde olfactive
participe,aux cotés desmaisons emblé-
matiques, au rayonnement de I'excel-
lence frangaise.

Nouvelles signatures

Dans le sillage de ces précurseurs,
d’autresnoms se sontimposés, jusqu'a
prendre une ampleur internationale
portée par les réseaux et la jeunesse.
Tous partagent une conviction, celle
d’une direction artistique incarnée et
une écriture trées impactante. Au sein
decepaysage, ParfumsdeMarlyoccupe
une placesinguliere. Fondée parJulien
Sprecher en 2009, la maison s'inspire
du raffinement du XVIIF siecle et de
I'héritage du chateau de Marly. Avec
des créations comme Delina, une rose
devenue culte, ou Castley, boisé-épicé
au succes grandissant, elle s'est impo-
sée jusqu’aux Etats-Unis et au Moyen-
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. Orient.Ses flacons,auxlignesbaroques
%

£ etornés de motifs équestres, traduisent

¢ cetespritdegrandeur. A cetteopulence
£ répondunregistre plusintimiste. Chez
% BDK, David Benedek signe une parfu-
£ merie urbaine et sensuelle, a 'image
S de Vanille Caviar, gousse liquoreuse et
% charnelle. Maison Crivelli, fondée par
£ Thibaud Crivelli, se distingue par ses
£ contrastessensoriels,comme dans Cuir
¢ Infrarouge, cuir souple éclaboussé de
g framboise. Quant a Matiere Premiere,
£ son parfumeur Aurélien Guichard ma-
3 gnifie chaque création autour d’un
£ ingrédient central souvent issu de ses
% propres champs, a I'instar de la tubé-
£ reuse de French Flower. Et la capitale
g francaise de constituer une source
% d’inspiration inépuisable, comme en
£ témoigne Solférino Paris, nouvelle mai-

son lancée par Interparfums. Elle cé-
lebre I'artdevivre parisienatraversdix
créationslumineusesinspiréesdelieux
emblématiquesdelacapitale,dont LEté
avenue Gabriel, mirabelle sur fond de
cuirévoquant les plaisirsd'une prome-
nade estivale.

Hier et demain

Aux cdtés de ces jeunes maisons, les
grands héritages connaissent un nou-
veldged’or. D’Orsay, maison dusecond
Empire et relancée a partir de 2015 par
Amélie Huynh, s'estimposée enexplo-
rant l'univers des sentiments amou-
reux. Célebre notamment pour son
Tilleul (1915), réinterprété en C.G Vou-
loir étre ailleurs, la maison poursuit
cette voie avec sa collection Philtres
d’amour, enrichiecet automne dedeux
extraits: Holy Berry, une fraise éclatante,
etRoseBlaze, floral boisé incandescent.

Dans un registre tout aussi incarné,
Caron, fondée en 1904,aretrouvél’élan
deses grandesannéessouslaprésidence
d’Ariane de Rothschild et 'impulsion
créative d’Olivia de Rothschild, direc-
trice artistique. Aux c6tés de Tabac blond
(1919) et autres grands classiques pré-
servés, des créations comme Musc Oli,
cocon poudré et boisé, séduisent une
nouvellegénération. Expressionlaplus
rarede cette excellence, I'ultraluxe confi-
dentielincarné par Henry Jacques. Fon-
déeen 1975,lamaison cultive une haute
couture olfactive: essences exclusives,
flacons-bijoux et créations sur mesure.
Son écrin de I'avenue Montaigne per-
pétue une élégance hors du temps.
Dirigée par Anne-Lise Cremona, fille
du fondateur, elle a €largi son univers
au-deladusur-mesureavecnotamment
les cinquante extraits des Classiques
ou, plus récemment, la ligne Il y avait
un jardin et ses deux Cologne buco-
liques. La France continue de tracer les
tendances olfactives et confirme son
rdle de phare @ YOHAN CERVI
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