
Défilés
automne-hiver

2025-2026
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Klein (1 et 2),

Zomer (3),

Duran Lantink
(4 et 6)

et Prada (5).
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MODE

Leluxe en
transition

Sobriété, retou r de piècesic oniq ues,

mémoire aff ecti veet nouveaux récit s:
les maisons demode tentent de

s’adapt er à une époquesous tension

Par Magali Moulinet

C
oincé entre les taxes douanières de Donald

Trump, les guerres qui semultiplient, une

des consommateurs au bud get cadenassé,

le luxe cherchesavoie. Mais la mode est rési-

liente . Ainsi, aprèsune salvede remaniements spec-
taculaires dans les maisons de luxe, la fashion week

« On vit

une période qui évoque en tout point le “Fashion Bigi

e observe Vincent

Grégoire, directeur destendances consommateurs

transition, certesinquiète,mais créativementfertile .
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Certains créateurs ont donc fait le pari mesuré de

rééditer leurs pièces iconiques en éveillant notre

mémoire émotionnelle. Chez Chloé, le sac Pad-

Chiuri a exhumé des archives de la maison française

têtes de mort du célèbre foulard en soie Alexan-

« Ces objets sont des marqueurs stratégiques et des

tude et un imaginaire. Pour les maisons de luxe, c’est
un moyen d’activer leur patrimoine, sécuriser leur créa-

tion tout en répondant à une double exigence : rassu-

rer ceux et celles qui ont connu ces produits et séduire

les jeunes qui les découvrent »,

de la mode Alexandra Harwood.

estivale. Une manière de jouer subtilement avec les

nouvelles générations. « Ces époques représentent

l’ère pré-réseaux sociaux, qui leur apparaît heureuse et

sans jugement. Elles évoquent une société moins dan-

gereuse et plus palpitante, qu’ils ont tendance à fantas-

de tendances Carlin Creative.

et photocopieuses inclus. « On secroirait presquedans

#!

de sociabilisation précisément parce qu’il tend à dis-

paraître »,

du désir moderne de durabilité, que la créatrice belge

« une réponse

et une manière de $   

quiet luxury aux lignes épurées, avec

matières nobles et tons neutres a pris sesaises.Veronica

teaux masculins épaulés gris-brun, de trenchs clas-

sans ostentation autour de manteaux en cachemire,

de robes noires drapées et de jupes midi. A Paris,

« les codes vestimen-

taires standards dans un contexte de mode » avec une

pas en panne, mais en recomposition stratégique.

« Le secteur traverse néanmoins une crise terrible de sa

valeur perçue,

Lesconsommateurs

s’interrogent sur l’essencemême du secteur, or ce luxe

précéder sesdésirs. »

ont donc trouvé la parade en se réfugiant dans des

vestiaires certes statutaires mais sans esbroufe,

repensant la fonction même du vêtement autour

de nouveaux récits.

ARCHIVES EXHUMÉES

Le quiet luxury,

sons dans les collections, joue ainsi les prolonga-

en « recession fashion »

un marron glacé intemporel, élu couleur Pantone de

suels et intemporels, « ces codespeuvent toutefois vite

tourner au <boring luxury= si la créativité ne relance

pas le désir »,

“Les années 1990-2000

représentent l’ère pré-réseaux

sociaux, qui apparaît heureuse

et sans jugement.”
THOMAS ZYLBERMAN ,

STYLISTE POUR CARLIN CREATIVE
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Phénomène

l’accessoire». Danssescollections, qui serépondent

l’une après l’autre, les manteaux modulables se

portent avecou sansleur structure « housse»et les

« descréationsà

consommersurla durée,àla manièredel’art », comme

une veste réalisée à partir de quatre modèles vin-

« Durant lespériodesdeguerre,lesfemmespossédaient

un ou deuxtailleursqu’ellesportaientdesannéesdurant,

 &&

par l’upcycling.» En temps de crise, la mode ne dis-

prouvé à plusieurs reprises.

INDICE DE RÉCESSION
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Dépression déstabilise les économies occidentales,

/  -

3 2 !-

tiaire. Elles tracent lacouture deleurs basaucrayon,

rie du hemline index( l’« indice de l’ourlet »), inven-

  !  

)! « cesontd’autressignauxculturelsqui

racontentnotreépoque,commelerejetdeslogosostenta-

toires, leretourdu tailoring ou l’essordu <quietluxury=,

 8   9: Cespré-

tendusindicesderécessionnesontpasdesoutils d’ana-

qui nousdisent non pas où va l’économie,mais com-

ment les corps, lesstyleset les imaginaires réagissent

lorsque tout vacille. » Le duo néerlandais Zomer a

   &

son a dévoilé, pour sa première collection mascu-

lecture au vêtement.

Restemaintenant à observer comment évoluera

 8A  B

nue de traduire à samanière les crises du monde
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