
Prada "Dobbiamo essere

pronti al cambiamento"

Per Miuccia e Raf Simons

i capi devono potersi

trasformare: un'uniforme

può diventare una mise

da sera. Hogan punta

sulle sneakers. MaxMara

romantico con misura

di SERENATIBALDI

estirsi per reagireai tem-
pi che corrono. Questoil
punto di partenza di
Miuccia Prada e Raf Si-

mons. Verrebbeda obiettare che
tutta la moda è,in qualche modo,
una reazione al presente, ma è al-
trettanto vero che in un momento
cosìincerto plasmareuno stile ade-
guato non è scontato. La risposta
chei due designerhanno dato alla
questioneè tra le più efficaci viste
sinora: «Bisognaesserepronti ad
adattarsi al cambiamento. Perciò
anchei capi chesi indossanodevo-
no potersi trasformare», spiega la
stilista afine show.Quellaacui siri-
ferisce non è una trasformazione
formale, ma di utilizzo: le saharia-
ne di pelle invecchiata sulle gonne
di taffetà,lesottovesti conlebretel-
le chescivolanosul corpo usateso-
pra gliabiti, i reggiseni chereggise-
ni non sono, le gonne ricavate as-
semblandotessuti, pizzi enastri, le
rivisitazioni dei dirndl tirolesi. Le
divise severeche,con l'aggiunta di
un paiodi guanti di raso, diventa-
no misedagransera.

Tutto è molto desiderabile e
commercialmente ben pensato. E

non èun difetto:«L'ideaèunaliber-
tà chetravalica il significatodei ca-
pi: non è detto che una donna si

senta bellae femminile solo in abi-
to lungo», le fa eco Simons.Nono-

stante lavorino assieme da più di
cinque anni,talvolta gli immagina-
ri dei due creativi non coincidono:
ma quando succedecom'èaccadu-
to stavolta, il risultato èesplosivo.

La passioneper le uniformi che
hanno in comune ne è l'esempio

perfetto.«Leamoperché sonoil ve-
stito funzionaleper eccellenza:mo-
dache libera daldover pensarealla
moda», spiega lei, più cerebrale.

Più personale Simons:«Mio padre
era un metronotte, sono cresciuto
con l'idea che le divise fosseroun

simbolo positivo, non datemere».
Visioni diversema complementari,
che qui trovano unagran bella for-
ma d'espressione.

Al terzo giorno di sfilate milane-
si, la prima tendenzaemersaè disi-
curo un romanticismo che da tem-

po mancava.Eseancheun simbolo
dell'eleganzapraticacomeMaxMa-
ra abbraccia la tendenza,allora si-

gnifica che èdavvero convincente.
Il designer lan Griffiths guarda a
DavidBowiein costumeda Pierrot,
alle mise rococò di Madame de

Pompadour e anche all'immagine
di sestesso,ventenne,con addosso
un abito new-romantic fatto tutto
da solo. Il sentimento di cui Griffi-

ths parla è comunqueriversato nel
pragmatismo del brand; che, tra-
dotto in abiti, significa un'infilata

di trench e soprabiti che segnano
la silhouette, volant che decorano
le maniche dei capispalla, gonnee
cappe realizzate con centinaia di

petali di chiffon. Lachiave sta nel
sensodella misura che il designer
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mantiene. specchi diventano tubino, il sacco
di juta giaccasportiva, le crinoline
gonne da sera.Rendere lo spirito
di Moschinonon èsemplice,e lo è
ancorameno farlo lavorando di sin-
tesi come fa lo stilista. Tuttavia ha
la manoelatesta per riuscirci.

Lavenaromantica daGennyesi-
ste da sempre, e certo non pare
esaurirsi.SaraCavazzaFacchinice-
lebra l'orchidea con abiti e insiemi
profilati di ruches semprepiù arti-
colateche ricordanoi petali del fio-

re in toni via via più accesi.Il risul-
tato è vezzosoma anche,a sorpre-
sa,fresco.Promettesempremeglio
FrancescoMurano: i suoi abiti mol-
to sexyemolto delicati, chesegna-
no il corpo "costruendolo", hanno

graziaepiglio.

DaBossin prima fila c'èl'applau-
ditissimo DavidBeckham;la passe-
rella, in un deposito in periferia, è
sovrastatadaun lungofoglio diper-
spexargentato che ondeggiasulle
testedei modelli. La colonna sono-
ra èBorn Slippydegli Underworld,
mitico brano tratto da Trainspot-
ting. È tutto spettacolare, sin trop-
po per una collezione che invece
mira alnormale e alquotidiano.Ma
lo showèstatonotevole.

Molto più urbano èHogan,mar-
chio simbolo degliaccessorisporti-
vi da città, che punta tutto sulle
sneakers da quelle più leggere e
sottili di nylon a quelle conla suola

spessa, volutamente più ingom-
branti. Abilanciarle le piccolebor-

se,più tipicamente femminili.

MM6MaisonMargielasfila lungo
via Borgospesso,quasi a dimostra-
re quanto vera e quotidiana sia la
collezione, fatta di colori neon e
neutri, fiori enylon, trench evestiti
fru fru. C'è di tutto: proprio come
accadenellarealtà.
ORIPRODUZIONERISERVATA

Nientes'intitola la collezione di

Moschinocheriprende lascritta su
una T-shirt ideata da Franco Mo-
schino nel 1992.Il direttore creati-
vo Adrian Appiolaza fa suo il con-
cetto puntando sul riutilizzo: gli
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