
L art, quel
LE LUXE S'INVITE DANS L'ART, NON PLUS EN SPECTATEUR MAIS EN

COPRODUCTEUR.DE RUINART a CHANEL, DE LVMH a KERING, LES STRATÉGIES

SE RÉPONDENT,ENTRE AUDACE ET PATRIMOINE.

ParAlexandreDesnoyers

L emondede l’art connaît

sansdoutesongrand
basculementen 2002.

Cette année-là,alorsque s’ouvreArt Basel

Miami, l’ambiancechangeradicalement.

Au public habituel desgrandesfoires se

greffent stylistes,célébrités, directions

marketing dansunedensité inédite. Ruinart

enprend-elledela graine ? Toujours est-il

que,20 ansplustard, la Maisonchampenoise

estdevenueunphare desfoires. « Nous

présentonsà Art BaselParis unecommande

à l’artiste Julian Charrière, une partiede

notre collection, et nousy associonsaussi
desexpériencesgastronomiquesavecl’hôtel
Cheval Blanc, expliqueFabien Vallérian,
directeur international Arts & Culture,
tout en sedéfendantd`une quelconque
opportunité.En 1896,André Ruinartfaisait
déjàappelà AlphonseMucha,précurseur de

l’Art nouveau, qui réalisa une œuvrepour
la Maison. » Aujourd'hui,Ruinartinonde
desesbulles la création: une trentaine
de foires, mécénatdu PalaisdeTokyo
ou de la SerpentineGallery, cinq à sept
commandesparan,jardin desculptures
à Reims...
a l’autre extrémitédu spectre,Kering et
LVMH inscrivent leur stratégie dansla

pierre. La BoursedeCommerce-Pinault
Collection atrouvé sa placeà vitesse

accélérée : rétrospectives,écritures
nouvelles,programmationdense.Après
l’ouverturedesafondationen 2017,LVMH

inaugurerabientôt la Maison LVMH/Arts-

Talents-Patrimoine. L’ancien muséedes

Arts etTraditionspopulairesaccueillera

en2026 le savoir-fairedes Maisonset
desrésidencesd’artistes.Sobre, Hermès
poursuitson compagnonnagediscret :
prix emile Hermès,soutienau Mobilier

national, expositions à La Verrière à

Bruxelles.Chanel est devenuel’un des

principaux mécènesdu GrandPalais,
et sonChanel Culture Fund, destiné à

soutenirdesartistesinnovantset ànouer
despartenariats (Pompidou,Leuum à

Séoul..), continue defaire feude toutbois.

NOUVELLE FONDATION CARTIER

Dans cecontexte,octobre2025 agitcomme

unrévélateur. La Fondation Cartierrouvre
dansunbâtimentsignéJeanNouvel, entre

le Louvre etle Palais-Royal. Le calendrier

n’est pas un hasard,pile aumoment où
Paris s’offre comme vitrine mondiale.Les

marquesne sontplus partenaires,elles

produisent, éditent, financent, comme
Miu Miu, très impliquéedansArt Basel
Paris. De quoi donneràoctobredesairs
decollection automne-hiver, sansque
quiconqueneparle de podiums.
Cetteimbrication, Paul-Emmanuel Reiffers,

fondateurde l’agenceMazarine etdu fonds

dedotation Reiffers Art Initiatives (voir

page 17), l’assume : « Le mondedu luxe est

aujourd’hui l’un despremiers mécènesde

l’art à travers, notamment, le soutien à la

création. Les collaborations entreces deux

univers sont trèsnombreuseset contribuent

au dynamismede la scèneartistiquefrançaise.

» Et cetteconnivence entraîne d’autres
effets bénéfiques :« Elle amèneune nouvelle

générationde collectionneurs quinesontplus

dans l’accumulation debiens matériels,mais

dans une démarchedesoutien à la création

artistique et d’investissement.Ce mouvement

n’était passi importanten Franceil y a 15

ans.Aujourd’hui, il devientcentral. Ilpermet
de faire émergerune nouvellegénération
d’artistes françaisà l’international. »

Mais la proximité asesrevers, comme
le souligneun acteur du milieu : « Les

directeursartistiquesdegrandesMaisons,

comme JonathanAnderson, sontaussi
collectionneurs,parfois artistes eux-mêmes,

commeHedi SlimaneouPharrell Williams.

Ce rapprochement, c’est l’air dutemps,mais

cela déplace le regard, et l’art n’est plus

toujours perçuavec la mêmeconcentration

qu’à l’époque du conceptuel ouduminimal. »

Entre soutien sincèreet emballement

médiatique, luxe et art dansentmain
dansla main.Resteàsavoirqui des deux

dicte le tempo.

« LESARTISTES ONT

TOUJOURSEU BESOIN
DE SOUTIEN,ET LE LUXE

AUJOURD'HUI NE SE
CONTENTEPAS DE LEUR

DEMANDER DES

PRODUITS, MAIS

DE CREERDES
COLLABORATIONS.
eVIDEMMENT, çA
ENCLENCHE UNE

DYNAMIQUE. »

PAUL-EMMANUEL REIFFERS,

FONDATEUR DE REIFFERSART

INITIATIVES
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