
GuccibyDemna,sale
l’affluenza nei flagship
Unapremieredigitale, celebritaa fareda cornicee

una rottura con le convenzionidel settore. Con il

debuttodi Demnalo scorso settembrealla Milano

fashionweek, Gucci ha abbracciatoun modello fa-

st-track che sembrerebbeavergia dato primi frut-

ti. Presentatasui canali social con24ore di antici-

po rispettoal debutto ufficiale, la primacollezione

della griffe di Kering byDemna (nella foto, un look)

ha fatto il suo ingressofisico in dieci boutiquesele-

zionate dal giomo successivo,senzaattenderei

canonicimesi di staccotra passerellaevendita.

Secondodati rac-

colti daPlacer..ai e
fornitia Reutersda

Colliers, lo store

Guccia LosAnge-

les avrebbe regi-

strato un incremen-

to del traffico del

53%nella solasetti-

mana successiva

allasfilata.
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